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RESUMEN:

Este articulo analiza la existencia de discriminacion de precios por género en los negocios
de Ciudad Judrez, el desconocimiento que las mujeres de la ciudad tienen acerca de este pro-
blema y como estd afectando su situaciéon econdmica. La presente investigacion se realizo
con una muestra de 384 mujeres mayores de 18 afios ademds se analizaron 100 diferentes
productos en el mercado en los que se identificé algiin nivel de discriminacion de precios por
género. Los resultados mostraron que el conocimiento de las mujeres sobre la discrimina-
cion de precios no cambia ni por su nivel de ingresos, ni por su escolaridad y que existe un
diferencial promedio del 19.55% entre articulos destinados a la higiene personal, como los
rastrillos, las cremas de afeitar y las fragancias. El impuesto rosa afecta el poder adquisitivo
de las mujeres sin que ellas lo sepan y no existen acciones del gobierno para erradicar esta
problemdtica.

Palabras clave: Género, Discriminacion de precios, Problemas sociales, Impuesto rosa.

ABSTRACT:

This article analyzes the existence of gender-based price discrimination in Ciudad Juarez's
businesses, the unawareness that women in the city have about this problem, and how it
is affecting their economic situation. This research was conducted on a sample of 384 wo-
men, from ages 18 and older. Also, 100 different products in the market were analyzed,
in which some level of price discrimination by gender was identified. Results showed that
women s knowledge of price discrimination does not change neither by their income level,
nor by their educational level. Results also showed that there is a 19.55% average difference
amongst personal hygiene articles, like razors, shaving creams and fragrances. The pink tax
affects women ’s purchasing power without them knowing, nor actions taken by the gover-
nment to eradicate it.

Key words: Gender, Price discrimination, Social problems, Pink tax.

Clasificacion JEL: D40, J16, L11, L40
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] Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI, 2018) registr6 que las mujeres gastaron

en promedio un 17.63% mds en bienes y servicios clasificados como exclusivos para mujeres que

en aquellos clasificados como no exclusivos. El Instituto Nacional de las Mujeres (INMUJERES,
2010) senala que los gastos relacionados con la salud de las mujeres son mayores a los de los hombres,
pues incluyen los gastos relacionados al embarazo, parto y el ciclo reproductivo.

Por otra parte, el Departamento de Asuntos del Consumidor (Department of Consumer Affairs) de la
ciudad de Nueva York, Estados Unidos, realizé un estudio en donde compararon diferentes productos
de diversas marcas de tiendas minoristas sefialando que las mujeres pagaban cerca de un 7% mas que los
hombres por productos similares, especialmente en articulos de aseo personal y ropa de adulto (NYC
Department of Consumer Affairs, 2015).

En 1992 el gobierno australiano comenzd a clasificar a las toallas sanitarias y tampones como articulos de
salud e higiene humana, sin embargo, se les contintia aplicando el GST (Goods and Services Tax o impuesto a
bienes y servicios, por sus siglas en inglés), a pesar de que productos como condones o el protector solar estdn
exentos de dicho impuesto (Do, Hodgson y Wilson-Rogers, 2017). En México, la LXIII Legislatura de la Ca-
mara de Senadores exhort6 al Servicio de Administracion Tributaria (SAT) a que eliminara el Impuesto al Va-
lor Agregado (IVA) de toallas sanitarias y tampones por considerarse una violacion al derecho a la salud. Sin
embargo, se contintia sin haber cambios en el gravamen de dichos productos (Senado de la Reptiblica, 2016).

Duesterhaus, Grauerholz, Weichsel y Guittar (2011) comprobaron que la discriminacién de precios
por parte de las empresas para ofrecer articulos a las mujeres a precios més altos se debe a que las empre-
sas lograron convencer a las mujeres de que es necesario pagar mas por ciertos articulos, en especial, los
destinados a la higiene personal. Por otra parte, de acuerdo con el Indice Nacional de Precios al Consu-
midor (INPC) del INEGI (2019) en Ciudad Juarez, los precios concernientes a la ropa de mujeres fueron
un 21.99% mas elevados que los de la ropa de hombre en el 2018.

La discriminacion de precios por razones de género es un tema reciente, poco explorado y del cual no
se han realizado los suficientes estudios en México, siendo la frontera, en este caso Ciudad Juarez, una
ciudad relevante para estudiar el tema. Dentro de los pocos estudios o investigaciones relacionadas con
este tema, se encuentra una vasta mayoria establecida en paises de primer mundo como Estados Unidos
o Australia. Ferrell, Kapelianis, Ferrell y Rowland (2018) exponen que una mayor contribucién a la inves-
tigacion de la discriminacion de precios en tercer grado por género podria ayudar a la implementacion
de politicas publicas para contrarrestar sus efectos.

1. Antecedentes

1.1. Consideraciones generales
sobre la discriminacion de precios

Antes de profundizar en el fenomeno de lo que es la discriminacién de precios por género o el pink

tax, se deben anteponer las caracteristicas de la discriminacion de precios por si misma. La discrimina-
cion de precios ocurre cuando los vendedores establecen precios mas altos a los consumidores que estan
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dispuestos a pagar mds y precios mas bajos a quienes estan dispuestos a pagar menos. Las empresas de-
tectan la disposicion a pagar de los clientes, la cual esta determinada por sus preferencias y su restriccion
presupuestal (Bar-Gill, 2019).

Para que una empresa pueda implementar la discriminacion de precios es necesario que cuente con
tres condiciones. La primera es el poder de mercado para ser capaz de influir en los precios. La segunda,
es la capacidad de segmentar el mercado e identificar sus diferentes tipos de clientes. La tercera y tltima
es garantizar que tiene el completo control de la venta de su producto, es decir, que evita que otros sean
capaces de comprar su producto a precios bajos y revenderlo a precios mas altos (Carroll y Coates, 1999).

Stole (2007) considera la discriminacién de precios en primer grado como la discriminacién per-
fecta, pues el vendedor capta todo el excedente del consumidor al marcar cada unidad exactamente al
precio que el consumidor esta dispuesto a consumir. Varian (1989) hace referencia a la discriminacién
en segundo grado exponiendo que el precio pagado depende de la cantidad comprada. Mientras que la
discriminacion de precios de tercer grado clasifica a los consumidores en mercados separados y establece
precios de monopolio que difieren de mercado en mercado (Cowan, 2012).

Cano (2019) explica que la discriminacién de precios basada en el género es cominmente conocida
como pink tax o tasa rosa; el término taxe rose fue acufiado por una organizacion feminista francesa
llamada Georgette Sand. No hace referencia a una verdadera tasa impositiva aplicada por el Estado, sino
al fenémeno de que ciertos productos tengan un precio mas alto que otros por el simple hecho de estar
dirigidos hacia las mujeres, por ejemplo, articulos con empaques color rosa.

En los Estados Unidos, el problema de la discriminacién de precios por motivos de género es un
tema que se deja a consideracion de los estados. California, Florida, Iowa y Maryland han establecido
leyes en contra de la discriminacion de precios por género (Trégouét, 2015). El impuesto rosa puede
expandirse a varios productos y servicios dirigidos hacia las mujeres como juguetes, ropa, rastrillos
o cortes de cabello y servicio de tintoreria. El estado de California en los Estados Unidos public6 un
reporte en el que se estimaba que las mujeres pagaban 1,351 ddlares mas que los hombres por los
mismos bienes (Jacobsen, 2018).

A pesar de que recientemente el tema de la tasa rosa ha cobrado popularidad, no todas las mujeres
estan conscientes de estar pagando precios mas altos por productos dirigidos a ellas. La disposicion a pa-
gar por una marca o producto en especifico podria explicar por qué las mujeres estan dispuestas a pagar
mas dinero por productos feminizados. Se teoriza que al comprar los productos las mujeres reafirman su
feminidad ante la sociedad (Stevens y Shanahan, 2017).

2. Bienes y servicios sujetos a la
discriminacion de precios por género

Cheng, Lin y Liu (2009) encontraron que las mujeres estadounidenses pagaban una media de 40
puntos base mas en hipotecas que los hombres. Se encontrd que el que las mujeres tuvieran menor nivel
educativo y ganaran menos dinero, suponia una razén suficiente para pagar mas por un crédito. Por
otra parte, Thiery y Van Schoubroeck (2006) mencionan que las companias de seguros de vehiculos
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motorizados también toman en cuenta la diferencia entre hombres y mujeres como un factor relevante
para la fijacion de precios.

Respecto al servicio de cortes de cabello en Reino Unido, Liston-Heyes y Neokleous (2000) reporta-
ron que las mujeres pagaban en promedio £10 mas que los hombres por un corte de cabello basico. En
Estados Unidos, Duesterhaus et al. (2011) analizaron los precios de 100 salones de belleza en los que tan
s6lo 15 tenian precios equitativos para los cortes de cabello de hombres y mujeres, mientras que ninguin
salon ofrecia precios mas bajos a mujeres.

En un estudio de la ciudad de Nueva York, se encontré que los precios de la ropa de nifias eran un 4%
mas elevados que los de la ropa de nifios, asi como que estos articulos tenian precios mas altos en siete de
nueve categorias de productos. Por otra parte, la ropa de mujeres adultas present6 precios mas altos en
seis de siete categorias y un precio promedio 29% mas alto que la ropa de hombres (NYC Department of
Consumer Affairs, 2015). Duesterhaus et al. (2011) encontraron que las mujeres pagan mds por una onza
de desodorante que los hombres pues, al no encontrar diferencias significativas en el precio de dos barras
de desodorante, las barras para hombres contenian més producto que las de las mujeres.

3. Consideraciones sobre la discriminacion
de precios por género en México

El INEGI (2019) report6 que de acuerdo con el INPC del primer semestre de 2019 los precios de la
ropa de las mujeres fueron un 32% mas caros que la de los hombres. El INEGI obtuvo los datos con in-
formacion de los precios promedio de articulos como: calcetines, blusas, camisas, playeras, pantalones,
vestidos, faldas y ropa interior para ambos géneros de distintos precios y marcas.

La Comisién Nacional para la Proteccion y Defensa de los Usuarios de Servicios Financieros (CON-
DUSEE 2019) sefial6 que los articulos de higiene personal de las mujeres son en los que usualmente se
puede observar el impuesto rosa. Por su parte, la Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO) en
su programa Quién es Quién en los Precios de 2019, encontré diferencias de hasta el 17% en productos
de higiene personal diferenciados por género (PROFECO, 2019).

3.1. Discriminacion de precios
por género en Ciudad Juarez

En Ciudad Judrez, en el primer semestre de 2019 se encontré que los precios de la ropa de las mujeres
fueron un 47.7% mas altos que los precios relativos a la ropa de hombres. De igual manera, estas diferen-
cias en los precios tinicamente consideran articulos de ropa como camisas, blusas, pantalones, vestidos
y faldas (INEGI, 2019).

El programa Quién es Quién en los Precios de la PROFECO (2019) recabo precios de diversos articu-
los de diferentes establecimientos en Ciudad Judrez. Los resultados mostraron que los rastrillos en sus
versiones color rosa fueron los articulos de cuidado e higiene personal en donde mas se observo discri-
minacién de precios por género.
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3.2. Contraste de la discriminacién deprecios
por género entre México y Estados Unidos

En algunos estados de los Estados Unidos de América ya se han implementado acciones legales para
intentar frenar la discriminacién de precios por género (Hartman, 2017), mientras que, en México, a
pesar de existir propuestas por parte del Congreso, no se ha logrado ningin cambio dirigido de forma
especifica a la discriminacion de precios por motivos de género (Camara de Diputados, 2018).

La Tabla 1 muestra la diferencia porcentual que existe entre los articulos destinados para hom-
bres y los destinados para mujeres en México (INEGI, 2019) y Estados Unidos (NYC Department of
Consumer Affairs, 2015). Se observa que, si bien, en ambos paises las mujeres pagan un precio mayor
por productos de higiene personal que los hombres, en México, un pais sin leyes en contra de la discri-
minacion de precios por género, el porcentaje es mas elevado en todas las categorias de articulos.

Tabla 1. Diferencias porcentuales en los precios en EE. UU
y México de articulos de cuidado personal

Articulo EE.UU. México

Navajas de rastrillo 10.82% 17.16%
Rastrillos 11.38% 26.02%
Desodorante 3.36% 11.59%
Panales para incontinencia 2.02% 18.35%
Cortes de cabello 25.00% 70.49%
Total 10.52% 28.72%

Fuentes: Elaboracion propia con base en INEGI (2019) y NYC Department of Consumer Affairs (2015).

El Censo de Poblacion y Vivienda realizado por el INEGI (2010) reporta que el 51.16% de la pobla-
cién en México son mujeres, de ellas, 14.6 millones es decir el 25.49% de ellas, son consideradas como
econdmicamente activas. Segun la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos en los Hogares (ENIGH), las
mujeres mexicanas tienen un ingreso trimestral promedio 38.10% menor que los hombres mexicanos.
El porcentaje de diferencia de ingreso trimestral entre géneros es muy similar en hombres y mujeres de
30 a 59 anos, sin embargo, en el rango de edad de 60 y mas aios, la diferencia porcentual incrementa a
un 46.93% (INEGI, 2018).

La ENIGH asegura que solo el 56.9% de las mujeres a partir de 12 afios que trabajan en alguna acti-
vidad econémica subordinada tiene acceso a prestaciones laborales como servicio médico, aguinaldo,
vacaciones, créditos personales o de vivienda, guarderias, AFORE u otros. (INEGI, 2018). El Consejo
Nacional de Evaluacion de la Politica de Desarrollo Social (CONEVAL, 2019) report6 que para 2018 el
41.9% de la poblacién mexicana vivia en condiciones de pobreza, de ese porcentaje, el 46.3% correspon-
dia a mujeres y el 41.4% a hombres.

Segun la ENOE (INEGI, 2019) para el primer trimestre de 2019 en Ciudad Judrez habia 747 729 mu-
jeres de un total de 1 491 575 habitantes. De su poblacién ocupada, el 40.85% son mujeres, de las cuales
solo el 40.49% cuenta con un nivel educativo entre el medio superior y superior.
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4. Metodologia

Para la primera fase se realiz6 una investigacion de tipo cuantitativa y descriptiva aplicando encuestas
a mujeres que trabajan en Ciudad Judrez, Chihuahua. La poblacién estuvo conformada por las 286 409
mujeres que pertenecen a la poblacion ocupada de Ciudad Judrez (INEGI, 2019). Con un nivel de con-
fianza del 95% el tamafo de la muestra fue de 384 mujeres.

De las 384 mujeres encuestadas, el 19.8% pertenecen al rango de edad de 25 afios o menores; el 34.1%
tienen de 26 a 40 anos; el 32%, de 41 a 55 afios; y el 14.1% tienen 56 afios 0 mas. De las encuestadas, la
mayoria cuentan con estudios a nivel bachillerato, técnico o licenciatura, siendo un 78.4% del total; el
13.5% cuentan con primaria o secundaria; mientras que tan solo el 8.1% tiene un posgrado. En cuanto al
ingreso, el 19.8% de las mujeres gana menos de 5 000 pesos al mes; el 48.2% percibe un ingreso mensual
de 5000 a 15 000 pesos; el 13.3% gana entre 15 000 y 25 000 pesos; 10.9% de las mujeres ganan entre 25
000 y 35 000 pesos; mientras que solo el 7.8% ganan 35 000 pesos 0 mas. A esto se le agrega que el 49.5%
de las mujeres tiene al menos un dependiente econémico y el resto no tiene ninguno.

Para la segunda fase de la investigacion, en enero de 2020 se visitaron los siguientes supermercados en
Ciudad Juérez, Chihuahua:

o Supermercado Smart. Avenida Valle del Sol #11201.
« Walmart Supercenter. Ejército Nacional #7445.
o Soriana Hiper. Av. Tecnoldgico #2701.

Se registraron los precios de diferentes articulos de higiene personal dirigidos tanto a hombres
como a mujeres que mostraran discriminacién de precios por género. Se procur6 que los articulos
que serian comparados entre si fueran de la misma marca y tuvieran cualidades similares o idénticas,
como el nombre del producto y sus especificaciones. De igual manera, se visitaron las paginas de in-
ternet de 3 tiendas departamentales establecidas en México: El Palacio de Hierro, Liverpool y Sears.
Se compararon los productos que dichas tiendas clasificaban para hombre y para mujer. Dentro de
los articulos analizados en cada tienda se priorizaron los relativos a la higiene y cuidado personal,
sin embargo, también se incluyeron objetos como accesorios, prendas de vestir o zapatos deportivos.

Para la primera fase, se elabor6 una encuesta con 18 preguntas con una escala de Likert para medir el
conocimiento y la percepcion de la discriminacion de precios por género por parte de las mujeres tra-
bajadoras de Ciudad Judrez. En la encuesta se indico a las mujeres especificar diversas variables como su
ingreso mensual, su edad, escolaridad y dependientes econémicos.

La encuesta se aplico en diferentes dreas de Ciudad Judrez, principalmente en centros comer-
ciales, tiendas de autoservicio, comercios informales y parques. Algunas encuestas también fueron
aplicadas a la salida de las escuelas como jardines de nifos, primarias y secundarias. Los datos se
ingresaron en el programa estadistico SPSS y se obtuvo un Alpha de Cronbach de 0.762, lo cual
valida los resultados de la encuesta.
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5. Resultados

En lo relacionado con estar dispuestas a pagar mas por un producto sélo por su presentacion solo el
44.18% de las mujeres se pronunciaron de acuerdo, si bien esta cifra no supera la mitad de las mujeres en-
cuestadas, sigue siendo un porcentaje significativo para que se dé la discriminacién de precios por género.

En cuanto a la percepcion de la necesidad de los productos exclusivos para mujeres el 36.72% estu-
vo de acuerdo, lo cual demuestra que las mujeres de Ciudad Judrez no necesariamente esperan que se
ofrezcan productos exclusivamente para ellas. En lo referente a la percepcion de la existencia de la brecha
salarial en cada caso individual sdlo el 10.41% de las mujeres afirmé percibir menores ingresos que sus
compaiieros hombres.

En cuanto a la percepcion de la disminucién del poder adquisitivo atribuido a la dificultad de adquirir
sus articulos de higiene personal el 8.59% de las mujeres encuestadas manifestaron estar totalmente de
acuerdo; el 27.34% de las encuestadas manifestaron estar de acuerdo; el 7.03% no se expresaron ni de
acuerdo ni en desacuerdo; el 33.07% dijeron estar en desacuerdo; y el 23.96% estuvieron totalmente en
desacuerdo. Las mujeres de menores ingresos mensuales fueron quienes mas se mostraron de acuerdo
con esta afirmacion.

En cuanto a si las mujeres expresan mejor su identidad de género a través de los detalles femeninos el
52.08% de las encuestadas estuvieron en desacuerdo. Esto difiere de lo establecido por Stevens y Shana-
han (2017) en donde mencionan que una de las razones por las que se cobra el impuesto rosa es porque
las mujeres buscan expresar su feminidad a través de los productos que utilizan.

Sobre la percepcion del impuesto rosa en los cortes de cabello el 88.28% de las encuestadas estuvieron
entre totalmente de acuerdo y de acuerdo (ver Figura 1).

Figura 1. Percepcion sobre si son mas caros los cortes de cabello en mujeres que en hombres
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Fuente: Elaboracion propia con base en trabajo de campo.
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En lo referente a los seguros de salud para mujeres, un 39.58% de mujeres destaco que no se expresa-
ron ni de acuerdo ni en desacuerdo. En la ropa, el 57.81% dijeron estar de acuerdo (ver Figura 2).

Figura 2. Percepcion de las mujeres sobre si la ropa de mujer es mas cara que la de hombre

percepcion ropa
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Fuente :Elaboracion propia con base en trabajo de campo.

En los rastrillos, el 53.39% acordaron en que eran mas caros los de mujeres que los de hombre.
Mientras que, en el tema de los desodorantes, el porcentaje que estuvo de acuerdo fue sélo del 33.85%.
Finalmente, en los panales de incontinencia el 54.69% de las mujeres no se expresaron ni de acuerdo
ni en desacuerdo.

Los cortes de cabello, la ropa y los rastrillos son en los que las mujeres de Ciudad Juarez perciben mas
la existencia del impuesto rosa. Sin embargo, esto no necesariamente significa que las mujeres conozcan
lo que es en si el impuesto rosa.

En el tema del impuesto al tampo6n abordado en los antecedentes, el 97.39% de las mujeres consi-
dera a los articulos de higiene menstrual como bienes de necesidad basica para las mujeres, mientras
que el 50% de las mujeres sabe que a estos bienes se les aplica un impuesto sobre la venta en México.
Por otra parte, el 80.03% de las mujeres esta de acuerdo en que el gobierno elimine el IVA de los arti-
culos de higiene menstrual. Estas afirmaciones pueden servir para demostrar que las mujeres se ven
afectadas al tener que gastar mayor cantidad de dinero en bienes de los cuales no pueden prescindir
(ver Figura 3).
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Figura 3. Percepcion de los articulos de higiene
menstrual como bienes de primera necesidad para las mujeres
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Fuente: Elaboracion propia con base en trabajo de campo.

En cuanto al conocimiento del término pink tax o impuesto rosa: el 8.85% de las mujeres encuestadas
manifestaron estar totalmente de acuerdo en conocerlo; el 14.58% de las encuestadas manifestaron estar
de acuerdo; el 15.63% no se expresaron ni de acuerdo ni en desacuerdo; el 36.46% dijeron estar en des-
acuerdo; y el 24.48% estuvieron totalmente en desacuerdo. De estos resultados se desprende que solo el
23.43% de las mujeres encuestadas tiene cierta familiaridad con el término, lo que demuestra que el tema
no es conocido ampliamente en la ciudad.

De las mujeres con escolaridad primaria, el 25% expreso tener nocion de la existencia del término im-
puesto rosa. En lo que respecta a mujeres con escolaridad de secundaria el 14.58% manifestaron el haber
escuchado del término, mientras que, en mujeres con preparatoria, este porcentaje fue del 18.51%. De las
mujeres con licenciatura el 27.72% de las encuestadas estd familiarizada con el término, mientras que, de
las mujeres con posgrado, el porcentaje fue de un 25.81%. Para la relacion entre la escolaridad y el ingreso
mensual de las mujeres con su conocimiento sobre el impuesto rosa, se presenta a continuacion la Tabla 2.

Tabla 2. Coeficientes de correlacion entre las variables de escolaridad
y el ingreso mensual con el conocimiento de las mujeres del impuesto rosa

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
Escolaridad .033a .001 -.002 1.25220
Ingreso mensual .040b .002 -.001 1.25189

Fuente: Elaboracion propia con base en trabajo de campo.
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Ambas variables tienen coeficientes de correlacion mucho menores a 1, ni siquiera alcanzando el 0.5. Por
lo tanto, no hay correlacién entre la escolaridad o el ingreso de las mujeres y su conocimiento o familiari-
zacion con el término pink tax o impuesto rosa. Al analizar los precios 100 articulos de diferentes tiendas
mexicanas, se encontr6 que los articulos clasificados dirigidos a las consumidoras del género femenino
tenfan un precio un 19.55% mas caro que aquellos dirigidos al género masculino. Estas diferencias eran
notorias principalmente en articulos del cuidado personal como rastrillos, cremas depiladoras y fragan-
cias. Las Tablas 3 y 4 muestran las variaciones en los precios de los articulos destinados tanto a hombres
como mujeres en las categorias de ropa y accesorios y articulos de cuidado personal.

Tabla 3. Variacion del precio promedio en ropa y accesorios

Variacion

Articulo Hombre Mujer Porcentual
Camisa 1990.00 2990.00 50.25%
Chamarra 4262.67 5510.00 29.26%
Jeans 1267.00 1393.67 10.00%
Lentes 5099.00 5299.00 3.92%
Pantalonera 1765.67 1972.33 11.70%
Reloj 5718.80 6 890.80 20.49%
Suéter 999.00 1199.00 20.02%
Tenis 2379.15 2 686.56 12.92%

Precios en pesos mexicanos (MXN)

Fuente: Elaboracion propia con base en informacién tomada de Liverpool (2020),
Palacio de Hierro (2020) y Sears México (2020).

Tabla 4. Variacion del precio promedio en productos de cuidado personal

Variacion Por-

Articulo Hombre Mujer centual
Antitranspirante (g) 0.42 0.52 21.51%
Champu (ml) 0.13 0.13 0.00%
Crema (ml) 0.19 0.22 13.12%
Crema de afeitar (g, ml) 0.25 0.59 132.43%
Jabén (ml) 0.11 0.12 9.38%
Crema para ojos (ml) 42.00 58.67 39.68%
Fragancia (ml) 16.55 25.26 52.65%
Rastrillos 30.36 57.77 90.31%

Precios en pesos mexicanos (MXN)

Fuente: Elaboracion propia con base en informacién tomada de Liverpool (2020),
Palacio de Hierro (2020) y Sears México (2020).
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En la Tabla 3 se puede notar que los articulos en los que hay una mayor discriminacién de precios son
las camisas y los relojes, mientras que los accesorios como los lentes son los que presentan una menor
variacion con solo un 3.92% de diferencia.

Las variaciones de los precios de los articulos de cuidado personal fueron representadas en la Tabla 4
por separado para poder apreciar de mejor manera el precio correspondiente a cada articulo. Es notable
que los tres articulos con mayor discriminacion de precios son la crema para afeitar, los rastrillos y las
fragancias con un 132.43%, 90.31% y 52.65%, respectivamente.

Es importante mencionar que en los productos que tienen un mayor porcentaje de discrepancia de
precio como lo son las cremas de afeitar y los rastrillos, se diferencian casi en exclusiva por el color del
producto y el empaque de éste. Esto puede interpretarse de diferentes maneras, siendo la principal, la
existencia del impuesto rosa que impone precios mas altos a aquellos productos dirigidos a las mujeres.

Estos datos no estdn muy lejos de lo reportado por el INEGI (2019) en el Indice Nacional de Precios
al Consumidor, que reporté que la ropa de mujeres tenia un precio 32% mas alto que la ropa de hom-
bres. Tan solo en articulos de higiene y cuidado personal, los articulos dirigidos a las mujeres tienen un
precio un 69.08% mayor que los dirigidos a los hombres (Liverpool, 2020; Palacio de Hierro, 2020; Sears
México, 2020).

Conclusiones

Como lo muestran los resultados de las encuestas, el 60.94% de las mujeres no conoce ni ha escucha-
do hablar del término pink tax o impuesto rosa, lo que confirma lo establecido en el planteamiento del
problema cuando Ferrel et al. (2018) mencionan la falta de investigacion y difusion académica que tiene
este tema por parte de la comunidad cientifica.

Al analizar los resultados por nivel de escolaridad de las mujeres encuestadas, es notable que
aquellas mujeres con escolaridad de licenciatura y posgrado manifestaron porcentajes mas altos al afir-
mar tener cierto conocimiento acerca del pink tax que aquellas mujeres con menor escolaridad como pri-
maria, secundaria y bachillerato. Sin embargo, los resultados de la Tabla 3 indican que ni la escolaridad
de las mujeres, ni su ingreso mensual estan relacionadas con el conocimiento que éstas tienen acerca de
la existencia de la discriminacion de precios por género o el impuesto rosa.

Si bien la mayoria de las mujeres no percibe estar siendo afectada por la brecha salarial en be-
neficio de sus compaiieros varones, los datos del INPC (INEGI, 2019) demuestran que si se les esta co-
brando una mayor cantidad de dinero por adquirir sus productos de higiene personal. Estos resultados
se pueden interpretar como el hecho de que las mujeres si perciben ciertas diferencias en los precios de
algunos productos o servicios, sin embargo, no estan lo suficientemente informadas para catalogar estas
diferencias como discriminacion de precios por género.

Al encontrar diferencias en los precios de diferentes productos vendidos en México, se puede con-
cluir que si hay un cierto nivel de discriminacion de precios en algunos bienes diferenciados por
género. Estas diferencias son dificiles de percibir a simple vista por diferentes razones. Entre estas
razones se encuentran: la localizacion de los productos en dreas separadas en una misma tienda, tanto
en fisico como en linea; y las diferentes presentaciones de los productos en los que algunos tienen mas
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contenido que otros, pero al analizar el precio unitario de ellos, es facil darse cuenta de que unos son
mas caros que otros.

El que los precios de los articulos dirigidos a las mujeres sean un 19.55% mayores a los de los hom-
bres implica una importante pérdida del poder adquisitivo para las mujeres. Tan solo en la encuesta de
la primera fase de la investigacion, el 67.97% de las mujeres perciben menos de $15,000 MXN al mes.
La pérdida de poder adquisitivo aunada a la brecha salarial existente entre hombres y mujeres permite
el crecimiento de la inequidad entre géneros. El 29.0% de los hogares tienen jefatura femenina (INEGI,
2015); ademas, el 39.1% de los bienes de cuidado personal y el 49.9% de los bienes de vestir son cataloga-
dos como exclusivos para mujeres (INEGI, 2018). Debido a esto, la existencia del impuesto rosa significa
una importante pérdida del poder adquisitivo no solo de las mujeres, sino también de sus dependientes
econdmicos. Este tipo de problemitica genera diferencias sociales mas alla del género, pues las jefas de
familia, al tener que proveer para el hogar y para si mismas, se ven obligadas a limitar su consumo como
consecuencia de tener que pagar precios mas altos por ciertos bienes o servicios.

El impuesto rosa es un tema todavia muy nuevo con dreas de oportunidad para la investigacion aca-
démica, desde diferentes perspectivas: econdmica, de mercadotecnia y social. Estas perspectivas se de-
ben estudiar para analizar la inequidad de género atn presente en la sociedad mexicana. Existe poca
informacion para la poblacion sobre la existencia del impuesto rosa, los resultados de esta investigacion
indican que atn falta mayor investigacién y divulgacion acerca de las implicaciones que este impuesto
rosa trae al consumo y a las finanzas personales de las mujeres mexicanas, también seria deseable que el
gobierno legisle para erradicar esta problematica.
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