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Tempus fugit

[ ser humano (Dasein) esta condicionado,
tanto por su origen biologico como por el
cultural. Procedemos de la naturaleza que
nos vio nacer, pero al cabo de millones de
anos de evolucion poco a poco nos tornamos cul-
turales; asi lo atestiguan innumerables productos
O creaciones de la naturaleza creativa. Naturale-
za y cultura, indisolublemente unidas, permiten
un dinamismo creativo, a la vez que permean las
obras que evidencian el paso por este mundo del
Dasein. Un reloj de sol, testimonio incolume de la
creacion humana, esta instalado en el atrio parro-
quial de la cabecera municipal de Juan Aldama,
Zacatecas, y constituye, a la vez, un testigo sonoro
del paso del tiempo, no solo en la historia de los
pueblos sino también de las generaciones que ha
“visto” pasar alo largo de lustros, décadasy siglos.
Un vestigio del tiempo y de la historia es también,
aparte de su expresion artistica, un elemento del
patrimonio histoérico cultural de nuestros pueblos:
riqueza nacional. El reloj de sol, en Juan Aldama,
es analizado desde la perspectiva antropologica
acerca del ser y del tiempo de Martin Heidegger,
con la finalidad de resaltar su aportacion cultural
y su valor artistico, ademas de reflexionar sobre el
binomio sery tiempo.
Palabras clave: arte; Dasein; patrimonio; ser;
tiempo.

Abstract

THE HUMAN BEING (DASEIN) IS CONDITIONED BY HIS BIOLOGICAL
and cultural origins. We come from nature that saw
us born, but after millions of years of evolution litt-
le by little we become cultural as is witnessed by
innumerable products or creations of creative na-
ture. Nature and culture, indissolubly linked, allow
a creative dynamism while they permeate the wor-
ks that show Dasein’s passage through this world.
A sundial, intact testimony of human creation, is
installed in the parish atrium of the municipal seat
of Juan Aldama, Zacatecas, and constitutes at the
same time a sonorous witness of the passage of
time not only in the history of the towns, but also
of the generations that it has “seen” pass over lus-
trums, decades and centuries. A vestige of time
and history is also, apart from its artistic expres-
sion, an element of the historical cultural heritage
of our towns: national wealth. The sundial, in Juan
Aldama, is analyzed from Martin Heidegger's an-
thropological perspective on being and time with
the aim of highlighting its cultural contribution
and its artistic value as well as reflecting on the bi-
nomial being and time.

Keywords: art; being; Dasein; heritage, time.
Soy vecino de este mundo por un rato

y hoy coincide que también tu estas aqui.
Coincidencias tan extranas de la vida,




tantos siglos, tantos mundos, tanto espacio y
coincidir.

Cancion: Coincidir.

Autor: Fernando Delgadillo

Introduccion

“ToDO GESTARSE HISTORICO TRANSCURRE EN EL TIEMPO" (HEI-
degger, 2002, p. 435), pero también podemos
afirmar que todo acontecimiento artistico-cultu-
ral acontece en el tiempo. Asi, tiempo y arte estan
indisolublemente unidos al ser, porque ello impli-
ca, tanto para el calculo del tiempo como para la
creacion artistica, una conciencia capaz de medir
y crear; gnosis solamente esencial y propia del
ser humano. El tiempo nos recuerda también la
finitud propia del ser. Un reloj plantado, cimenta-
do, arrojado (como el da-sein) o instalado en un
lugar comun donde la confluencia es la creencia
religiosa del ser humano, pues esta en un atrio de
templo; ademas, al alcance de la mano de los tran-
seuntes lugarenos y ocasionales paseantes nos
invita igualmente a su apreciacion artistica, histo-
ricay cultural.

En la cabecera municipal de Juan Aldama,
entre tantas coincidencias, vive uno de sus hijos;
bueno, dos, entre muchos: don Rosendo Garcia
Pérez, cuyo devenir y confluencia (pues es veci-
no de este mundo por un rato y esperamos que
ese rato perdure por un lapso mucho mas amplio)
en este espacio y tiempo ha hecho que entrete-
ja estrechos vinculos de vecindad, parentesco y
amistad. El y “Arturillo” se hicieron compadres;
entonces cuentan que el primero, en la plenitud
de sus sesenta anos, un dia le expreso al segundo:
“compadre, lo unico que le pido a la vida es que
me deje llegar a los setenta”. Entonces, pasado un
ano de tal rogativa al tiempo, un dia el compadre
“Arturillo” se lo encontro y le espeto: “compadre,
le quedan nueve anos”. Pasado otro lapso mas
de doce meses, el mismo compadre le recordo:
“compadre, le quedan ocho”. Otro tiempo mas y
de repente la remembranza: “compadre, le que-
dan siete”. Don Rosendo hoy tiene ochenta y cin-
co anos y ha sobrepasado con creces su peticion

al tiempo, pero se nota en su espalda (de todo
su ser) que el tiempo ha hecho estragos fisicos y
ha dejado sus huellas impresas en el devenir de
cada cabello blanco debajo de su sombreroy sus
multiples arrugas corporales, que no del alma. El
tiempoy sus huellas fisicas en nosotros recuerdan
la finitud personal como una gesta heroica en un
breve lapso de la historia que transitamos como
verdaderos guerreros.

Ser y tiempo, entrelazados por un reloj de sol,
nos recuerda eso: nuestra finitud y el rapido fluir
del tiempo (tempus fugit). Pero mientras el fene-
cer se hace presente, el sery el tiempo en nuestro
propio Da-sein esta caracterizado por la prisa, los
sinsabores, las penalidades y las angustias; pero
esta matizado también de esperanza, gozos y fati-
gas. El “reloj de sol”, en Juan Aldama, Zacatecas,
ha visto pasar lustros, probablemente siglos, y de-
cenas de generaciones, que quiza se han ilusio-
nado con que el tiempo se detenga en un eterno
gozo o momento de felicidad. Tal vez otros han
querido precipitarlo para que avance mas rapido;
otros, mas lento... y asi, constituyendo la misma
contradiccion inherente al ser humano en su con-
dicion de Ser ahi, en el mundo, resulta que esta-
mos irremediablemente regidos y condicionados
por el tiempo.

IMAGEN 1. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).




Campo, temay objeto de estudio

EL ENUNCIADO DE ESTOS APARTADOS NOS PERMITE CLARIFICAR,
en orden jerarquico-didactico, el proceso para la
seleccion de nuestro objeto de estudio, con la fi-
nalidad de precisarlo claramente; alumbrado des-
de una racionalidad critica especifica, aquella de
Martin Heidegger (2002) sobre el Ser y tiempo, y
abordarlo desde un proceso metodologico acor-
de al mismo objeto: el estudio de caso y la aus-
cultacion de la informacion histérica documental;
pero al mismo tiempo desde el Cuerpo Académi-
co "“Arte Poiesis” (Creacion Artistica) y desde la
especificidad de su Linea de Investigacion: Crea-
cion, patrimonio y analisis critico del arte. Por lo
tanto, circunscritos a este proposito, pretendemos
ahondar, desde el patrimonio y analisis critico, en
una obra curiosamente insertada en un momento
concreto del tiempo, pero que paradojicamente
se desconoce su ubicacion exacta en el tiempo o
historia: su fecha de creacion.

IMAGEN 2. Reloj de sol (atrio y fachada de templo). Juan
Aldama, Zacatecas

FUENTE: Del Hoyo & Pérez Compean (2015b).

1.1 ELlcampo de la culturay el arte

EL CAMPO DE LAS ARTES NOS PERMITE DESENTRANAR VERDADE-
ros tesoros escondidos. En un tiempo pasado,
especificamente a finales del siglo xix y principios

del xx, las aportaciones artistico-culturales de los
pueblos fueron clasificadas en campos diversos.
Es decir, desde una discontinuidad entre la civi-
lizacion europea y los pueblos “salvajes”, desde-
nando el multiculturalismo y el reconocimiento
de las aportaciones artisticas de cada pueblo,
ademas de subrayar las diferencias culturales.
Frazer (1981) subraya las diferencias geograficas,
linguisticas, religiosas o politicas. Esto se reflejaba
en el orden jerarquico que los museos de aquella
época en Europa asignaban a las culturas y, por
lo tanto, disponian de espacios distintos para las
piezas europeas y las no-europeas (Gallo, 2013).
Por ejemplo, dice Gallo que en Viena el empera-
dor Francisco José habia inaugurado, entre 1889
y 1891, dos grandes instituciones que reflejaban
esta division cultural: el Museo de Historia del Arte
y el de Historia Natural, construidos en extremos
opuestos de un jardin. En el Museo de Historia
del Arte, se exhibian esculturas grecorromanas y
egipcias: la museografia presentaba esas culturas
como precursoras del Renacimiento italiano y el
barroco austriaco repre-
sentadas en otras salas
del recinto. Del otro lado
del jardin, la gran colec-
cion de los Habsburgo
de objetos mexicanos,
peruanos y asiaticos,
se exhibia junto con las
muestras de minerales,
fosiles, meteoritos y otros
productos de la historia
“natural”. La division cul-
tural entre las antigueda-
des europeasy las no-eu-
ropeas, se volvido mas
tajante en 1928 cuando
la ciudad inaugur6 el
Museo de Etnologia, lu-
gar que fue y sigue siendo el repositorio de las co-
lecciones asiaticas, precolombinas y africanas en
Austria (Gallo, 2013, pp. 280-283). Clasificacion
por demas arbitraria, porque pretendia legitimar
como arte solo aquello perteneciente a la cultura
europea.




Una organizacion museografica asi en la Viena
de finales del siglo xix y principios del xx revela
una serie de prejuicios culturales: las antigtieda-
des no-europeas no eran consideradas arte y, por
lo tanto, los objetos mexicanos, peruanosy chinos
fueron relegados al Museo de Arte Natural. Es cier-
to que con la creacion del Museo de Etnografia las
antiguedades asiaticas, americanas y africanas
fueron reconocidas como productos culturales,
pero solo dentro del campo de la etnografia. Si
las vasijas griegas y los marmoles romanos perte-
necian a la historia del arte, las esculturas aztecas
y los textiles incas fueron vistos como creaciones
de culturas “primitivas” con un interés meramente
antropologico (Gallo, 2013, p. 283).

1.2 Eltema del tiempo y el ser ahi

CON BASE EN LA PROPUESTA DE MARTIN HEIDEGGER (2002),
sobre el Sery el tiempo, en primer lugar, se preten-
de una lectura antropologica del devenir humano
en el tiempo; y en segundo lugar, resaltar que el
Ser y el tiempo estan indisolublemente unidos.
Ambas, la lectura antropologica vy la indisolubili-
dad del Sery el tiempo, estan representadas ana-
logicamente en un artefacto artistico, pero que,
al mismo tiempo, constituye un patrimonio del
mismo devenir humano: el reloj de sol. A este res-
pecto, precisamente el tiempo produce angustia
en el ser humano, y esa angustia es la revelacion
de su autentica condicion, porgue al mismo tiem-
po intenta huir de tal eventualidad finita. En esa
temporalidad, en el tiempo de nuestro vivir con
los demas, nos impele a tratar de escapar de la
banalidad y de la trivialidad; los seres humanos
queremos olvidar esa temporalidad que nos va
llevando hacia la muerte, hacia ese momento de
la posibilidad de lo imposible, es decir, cuando
se hace posible lo imposible. Vamos avanzando
temporalmente hacia ello, pero queremos ir a otro
lado, distraernos, queremos frivolizar. Entonces,
es cuando Heidegger (2002) exige una toma en
consideracion auténtica de nuestra temporalidad
mortal y eso seria lo que nos daria un destino, que
nos levantara de la mediocridad, de la rutina vital
contemporanea: encontrarle sentido y significado

al tiempo, y, por lo tanto, a la existencia (Frankl,
1994).

1.3 Objeto de estudio

UN RELOJ DE SOL DESDE SU APORTACION CULTURAL: ARTE Y
tiempo. El valor artistico e historico de un reloj de
sol en Juan Aldama, Zacatecas.

1.4 Objetivo

AHONDAR EN EL SIGNIFICADO CULTURAL DEL TIEMPO EN EL DE-
venir humano y analisis conceptual del arte, a tra-
vés del patrimonio historico de un reloj de sol, con
la finalidad de reflexionar sobre el binomio ser y
tiempo en la ciudad de Juan Aldama, Zacatecas.

1.5 Justificacion

EN LA ACTUALIDAD PERMEA UNA CONCEPCION MULTICULTURAL Y
de reconocimiento hacia las aportaciones artisti-
co-culturales de los pueblos. En este contexto
multicultural del arte es donde resaltamos la ex-
quisitezde una serie de relojes de sol diseminados
a lo largo y ancho del estado de Zacatecas (Del
Hoyo, 2015a), y nos centramos en uno: el reloj de
sol de Juan Aldama, Zacatecas. Asi, estos consti-
tuyen toda una contribucion artistica y patrimonio
historico-cultural, y, al mismo tiempo, la evidencia
de una cosmovision acorde con una época espe-
cifica en la que el tiempo constituia parte integral
del devenir, la observacion de la naturaleza, el
contacto con el ser ahi o Da-sein, como lo entien-
de Heidegger (2002), desde la propia interioridad
recreativa del ser humano: sin prisas, desde la in-
teraccion interna dialogante y la recreacion de las
obras de la naturaleza y aquellas hechas por el ser
humano.

Esta fue la condicion natural de nuestros pa-
dres y abuelos que, no obstante, la poca disponi-
bilidad de tiempo, encontraban espacios para la
observacion, la recreacion, la fascinacion por el
entorno y los ciclos estacionales en comparacion
con la demasiada disponibilidad de tiempo con
que hoy contamos gracias a la tecnologia, que ha
facilitado nuestra vida laboral y ocupacional. Sin
embargo, paradojicamente, ante esta mayor dis-
ponibilidad de tiempo sobreviene una especie de




aburrimiento, vacuidad y sinsentido en no pocos
seres humanos de nuestra contemporaneidad.

2. Arte y tiempo: aparato
critico desde Heidegger

MARTIN HEIDEGGER (2002) ESCRIBIO UNO DE LOS LIBROS MAS
importantes del siglo xxi: El ser y el tiempo, don-
de considera que la tarea filosofica mas transcen-
dental consistia en reabrir la pregunta sobre el ser.
Para ello, desplegd un profundo analisis sobre
ese ente capaz de preguntar por el ser. Asi, defi-
nio su propio pensamiento como el transito hacia
un pensar ya no-metafisico, sino desde y para la
existencia (Sabater, 2014). Las claves centrales
del pensamiento de Heidegger, compiladas en
su obra, que por cierto fue dedicado a la filésofa
Hannah Arendt, musa inspiradora para ello, son
precisamente sobre el ser, el tiempo, el ente, la
metafisica.

2.1 El paso de la metafisica al ser

LA METAFISICA, SI BIEN PREGUNTA SOBRE EL SER CONTESTA HA-
blando sobre el ente en general, y es entonces
ontologia; o del ente supremo, y es entonces teo-
logia. En ambos casos no se piensa propiamente
del ser. La reflexion, sin embargo, aspira no a abor-
dar al ser en si mismo con todo lo que ello implica,
sino a prepararse para un pensar ya no-metafisico,
es decir, una renovacion radical del pensamiento
occidental o una superacion del pensamiento me-
tafisico. Para él, el problema de la metafisica, y que
se remonta hasta el pensamiento de la filosofia
atica, es una confusion entre el ser y el ente. Una
cosa es “el ser” y otra cosa, “los entes” que son.
El hecho, ese “hay”, que es el “ser”, es completa-
mente distinto a todos los seres que son. Es decir,
el pensamiento ha tratado de fundar los entes en
una especie de ente superior que se ha confundi-
do con el ser: Dios, la naturaleza, la sustancia, que
también son entes; en cualquier caso, no importa
cualquier ser o de los entes reales que senalemos,
siempre es un ente en sentido metafisico y nunca
es el ser. Entonces hay una diferencia ontolégica
en el ente y el ser; asi, la metafisica se queda con
los entes y olvida al ser, lo que lo lleva a magnificar

a los entes y pretender llenar el vacio del ser con
esos entes superiores. Incluso, pretende quitar to-
dos los atributos al ser: el ser no es un fundamen-
to, el ser no es un principio; en ocasiones niega al
mismo ser y lo equipara a la nada, es decir, como
un ser con falta de atributos. Incluso, afirma, como
un latido, que ninguno de los seres que existen,
por potentesy gigantes que los imaginemos, pue-
de compararse a las preguntas: ¢por qué hay algo
y no mas bien la nada?, ¢{por qué existe?, ;como
esta ahi?, ;como puede estar ahi? Este es el pensa-
miento central de este pensador (Sabater, 2014).

Heidegger (2002) interpreto al ser en el mun-
do de los seres humanos como un habitar poéti-
camente el mundo. En este contexto de su pen-
samiento propuso que la filosofia se aproximase
decididamente a la poesia como un modo de no
renovar el olvido de la diferencia entre ser y ente,
diferencia ontologica, propia del pensamiento
metafisico; que consiste en no confundir al ser
con el ente. Pero el unico modo de acercarnos a la
comprension del ser, es precisamente a través de
unode los entes. Y esta es la base, el contenido de
la obra mas importante, mas famosa y, quiza, uno
de los mas grandes escritos del siglo xx: El sery el
tiempo.

2.2 Sery tiempo
Y, (',CUAL ES ESE ENTE A TRAVES DEL CUAL PODEMOS LLEGAR AL
ser? Es el Dasein, dice Heidegger (2002). Que a

" on

veces se traduce como “el ser ahi”, “el ser arrojado
a la existencia”, “el ser que no tiene mas remedio
que ser” o “el ser cuyo destino es ser”, y ese ser
es el ser humano. El mismo es un ente, pero un
ente que problematiza es un ser constantemente
y que esta de alguna manera vaciandose constan-
temente de su ser al intentar comprenderloy apre-
henderlo. El Dasein, el ser humano, el ser ahi, es
consciente de que brota de la nada, de que viene
de la nada y de que esta constantemente como
flotando en la nada. Entonces eso le produce an-
gustia, y esa angustia es la revelacion de nuestra
auténtica condicion. El tiempo, la temporalidad,
nuestro vivir con los demas, nuestro tratar de es-
capar de la banalidad y de la trivialidad... muchos
seres humanos, muchos Dasein, quieren olvidar




esa temporalidad que los va llevando hacia la
muerte, hacia ese momento de la posibilidad de
lo imposible, es decir, cuando se hace posible lo
imposible. Entonces, vamos avanzando temporal-
mente hacia ello, pero queremos ir hacia otro lado,
distraernos, queremos frivolizar. Asi, es cuando
Heidegger (2002) exige una toma en considera-
cion auténtica de nuestra temporalidad mortal, y
eso seria lo que nos daria un destino que nos le-
vantara de la mediocridad, de la rutina vital con-
temporanea.

Asumir esa temporalidad sin subterfugios ni
distracciones, es lo que nos permitiria apropiarnos
de undestino que nos salve de la mediocridad, del
sinsentido y de la rutina, pues vivimos al amparo
de los roles sociales, de lo que se espera que ha-
gamos, pensemos y digamos. Solo excepcional-
mente somos auténticos, pues en general nuestra
vida se pierde en la inautenticidad. Y es natural
que asi suceda, porque nuestro propio modo de
ser implica asumirnos como radicalmente finitos;
aceptar la angustia de no poder cumplir todas las
posibilidades que se despliegan ante nosotros.
Correr el riesgo de equivocarnos y arrepentirnos,
de sentirnos culpables por las elecciones que he-
mos hecho; en fin, vivir cada momento de nuestra
vida ante nuestra mortalidad. La culpa nos hace
presente el pasado, tal como nuestro ser hacia la
muerte nos hace presente el futuro anticipando-
lo. Por eso, solo el ser humano es propiamente
mortal. Los animales no mueren, sino que apenas
cesan. La muerte no es meramente cesar; es la
posibilidad vivida de que ya no haya mas posibili-
dades para mi; es la posibilidad de que mi mismo
ser sea imposible. Nuestra vida es un “entre” los
extremos: la nada del antes y la nada del después,
que ya no nos pertenecen (Sabater, 2014).

El analisis de Heidegger (2002) muestra que el
ser que somos cada uno de nosotros, se interpre-
ta como esa pura tension de presente, pasado y
futuro que nos constituye. Somos temporalidad;
por eso el tiempo se revela como horizonte de
comprension del ser. El ser no es una presencia
permanente, como suponia la tradicion metafisi-
ca occidental, sino advenir o acontecer. Asumir
la temporalidad que somos sin esos subterfugios

mencionados, ni distracciones, es lo que nos per-
mitiria apropiarnos realmente de un destino au-
téntico.

El ser y el tiempo viene a romper con las filo-
sofias basadas en el conocimiento o gnoseologi-
cas. Es un libro existencial donde al ser humano
lo llama Da-sain (sain: hombre; da: ahi). Llama al
ente humano: Da-sain, Ser-ahi. Es ese ser que esta
ahi, que esta arrojado en el mundo, eyectado ha-
cia el mundo. Con esto, Heidegger (2002) evita
por completo el esquema de la Teoria del Cono-
cimiento (Feinmann, 2010), donde solo hay un
“sujeto” y un “objeto”. El Da-sain de Heidegger no
es el sujeto kantiano, es el ser humano existencial,
que se angustia, que se muere; el ser para la muer-
te es el ser humano que puede tener una vida au-
téntica, una vida inauténtica. Lo original de esta fi-
losofia, en El sery el tiempo, que rompe con todo,
es que vuelve a poner la tematica de la filosofia en
el tema del ser. Asi, una de las preguntas que for-
mula en este proposito es: “¢por qué hay algoy no
mas bien nada?”.

Entonces, como hay algo, hay que responder,
por eso, de la siguiente manera: lo que hay ahi es
ser. Asi, lo que la filosofia tiene que hacer es pre-
guntarse por el ser, el Dasein, el ser humano (no
el hombre de las grandes filosofias iluministas,
como la llustracion, de la humanitas, sino el ser
humano que estéa arrojado en el mundo). Ese ser
se pregunta por el ser. La respuesta que encuen-
tra es que el ser humano olvida al ser para consa-
grarse al dominio de los entes, es decir, aldominio
de las cosas. Nuestra sociedad de hoy no se pre-
gunta por el ser —nadie lo hace—, ha olvidado lo
trascendente y se concentra en el dominio de lo
cosico (el mundo lleno de cosas, de entes, donde
el hombre se pierde ahiy se olvida de todo).

El Ser-ahi, el Da-sein, ese ser que esta en el es-
tado de “arrojado” en el mundo (ya que no hay
una conciencia de un sujeto y un objeto), pues
dice: somos arrojados a la existencia, almundo, en
estado de eyeccion, como escupidos en el mun-
do. Heidegger (2002) no hace una Teoria del Co-
nocimiento, sino un analisis existencial del ser ahi.
Elser ahies el ahide la pregunta por el ser. Porque
el ser ahi se pregunta por el ser: ¢por qué hay ser?




Se pregunta el Ser-ahi, el Da-sein, el ser humano.
De esta manera, Ser y tiempo es una antropologia
existencial, porque dice: “El ser humano es el SER
al cual le preocupa su ser” (Feinmann, 2010).

IMAGEN 3. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).

2.3 Todo acontecimiento humano histérico
transcurre en el tiempo

”COMPRENDEMOS BIEN QUE NUESTRO TIEMPO ES EL DE LOS SE-
res humanos organizados en sociedades” (Bagu,
1984, p. 104). Asi, nuestro desarrollo en la vida no
es solo como biologia, sino como integracion exis-
tencial a través de generaciones que abarca tam-
bién lo biologico como punto inicial: lo que tiene
principio y fin. En este inter, el Ser-ahi (Da-sein) se
desarrolla a través de una serie de acontecimien-
tos que llamamos humanos, pero que suceden en
un momento historico y que, ademas, transcurren
en el tiempo.

IMAGEN 4. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).

2.4 Ser, arte y tiempo

EL ARTE COMO INTERMEDIARIO ENTRE EL DEVENIR ONTOLOGICO
y antropologico del ser humano en el tiempo
constituye uno de los misterios mas insondables.
Es decir, la esencial constitucion de la persona
humana ha sido una de las preocupaciones de
las ciencias a lo largo de la historia, y una de las
respuestas a su naturaleza la ha encontrado en las
artes y la cultura. Asi, aunque descendemos de la
naturaleza que nos vio nacer (Morin, 1993) tam-
bién el ser humano es esencialmente cultural, por
lo que ser, arte y tiempo estan indisolublemente
unidos.

3. Lainvestigacion

LA INVESTIGACION DOCUMENTAL ES UNA ESTRATEGIA QUE FOR-
ma parte esencial del proceso de investigacion
cientifica, como “..un proceso de busqueda que
se realiza en fuentes impresas y electronicas para
recoger informacion, organizar, describir e inter-




pretar de acuerdo con procedimientos confiables
y objetivos, para luego responder interrogantes o
proporcionar informacién sobre cualquier hecho
de la realidad” (Gutiérrez, 2015).

3.1 Historia y conteo del tiempo en los relojes de
sol

El cuadrante es el instrumento fundamental y
universal sobre el que estriba la construccion de
todo género de relojes de sol, tanto horizontales
como anulares. Se hace en un cuadro de circulo
partido en noventa grados, dividiéndolo prime-
ro en tres partes, cada una de estas tres en seis,
y cada una en las dieciocho que resultan. Hecho
esto, se senalan por los puntos de division los gra-
dos de uno en uno, y de cinco en cinco, como se
ve en la figura 0. La linea A B representa el hori-
zonte; la linea A C, el circulo vertical que senala el
cénit; y laque vade Aa O, el perno de la equinoc-
cial y eje del mundo, que esta elevado cuarenta 'y
dos grados sobre el horizonte (De Arfe, 1882, p. 8),
como referencia, elevacion que se va adaptando
de acuerdo con el lugar donde se construye un
reloj.

3.1.1 Relojes horizontales

PARA su CONSTRUCCION, SE PONE EN EL CUADRANTE A, ByC
(figura 0) un pie de compas en Ay el otro se tien-
de por el horizonte (A B) lo que se requiere; y su-
poniendo que se tendio hasta E, esta distancia (A
E) es semidiametro del reloj que se desea. Desde
este punto A, se sube una linea (E F) que forme an-
gulos rectos con A B, la cual se llama linea vertical,
y la linea A E se llama linea horizontal. Después,
desde el angulo E, se tira otra linea que cae en an-
gulos rectos entre F y A, determinando el punto K:
esta se llama linea equinoccial (De Arfe, 1882, p.
9). La linea que va de A a O representa el perno.

FIGURA 0. Cuadrante para los relojes de sol

FUENTE: De Arfe (1882).

3.1.2 Relojes cilindricos

PARA FORMAR LOS CILINDROS Y ANULOS ES NECESARIO PONER
primero las tablas de las diferentes alturas de
polo, o grados, de los lugares donde se pretende
erigir el reloj. De estos grados, como se muestra
en la figura de la esfera (figura 1), cada uno tenia
sesenta minutos (De Arfe, 1882, pp. 13-14). Asi
dispuestos, el sol se proyecta directamente sobre
el perno y la sombra de este sobre los numeros.
También, el cilindro puede contener una incision
con la numeracion de las horas y cuando el sol se
proyecta sobre los numeros, este aparece en for-
ma de numero emitida sobre una base.




FIGURA 1. Cuadrantes circulares y elipticos para relojes de sol

FUENTE: De Arfe (1882).

3.1.3 Relojes anulares

EN ESTE TIPO DE RELOJES PARA FORMARSE EN ANILLO, SE HACEN
también las horas cilindricas, y para ir sucesiva-
mente se trazan por la tabla de cuarentay tres gra-
dos de altura de polo.

FIGURA 2. Cuadrante paralelo

FUENTE: De Arfe (1882).

Este reloj se hace en una chapa (figura 2), cu-
yos lados sean paralelos, formando angulos rec-
tos (A B C D) y todo su largo se divide por el medio
con la linea E F. Después, desde los puntos C D
como centros, y con la abertura de compas C Ao
D B, se trazan dos cuadrantes de circulo, los cua-
les se dividen cada uno en tres partes de circulo;
y por las divisiones 1 3y 2 4, se tiran las lineas, y
cada espacio de los tres en los que se han dividi-
do los cuadrantes, se divide en otros tres que ha-
cen en cada uno nueve, y son los noventa grados
de cuadrante partidos de diez en diez.

Hecho esto, se abre el compas en la figura des-
de A hasta F, que es el medio de la sortija, y en este
largo se hace la tabla de noventa grados partidos
de diez en diez después, de dos en dos por ser
corta la distancia.

IMAGEN 5. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).




3.2 Relojes de solen el
estado de Zacatecas

ALGUNOS EJEMPLOS DE TESTIMONIOS PATRIMONIALES QUE EVO-
can la creacion humana lo constituye una serie
de relojes diseminados en el estado de Zacatecas
(Del Hoyo, 2015a).

3.2.1 Reloj de sol del patio de la Rectoria de la
uaz, un ejemplo

EL PRESENTE RELOJ SITUADO EN EL PATIO DEL PALACIO DE LA
Rectoria de la Universidad Autbnoma de Zacate-
cas (uaz), se toma como muestra complementaria
(de una serie de aproximadamente veintiun relo-
jes diseminados en el estado de Zacatecas) del
reloj, objeto de nuestro estudio, situado en el atrio
del templo de la cabecera municipal de Juan Al-
dama, Zacatecas.

IMAGEN 6. Reloj de sol del patio del Palacio de la Rectoria
dela UAZ

FUENTE: Del Hoyo (2015a).

Este reloj, situado en el Palacio de la Rectoria
de la uaz, en forma de cruz, es semejante al que
se encuentra en el templo parroquial de Jesus, en
la misma ciudad de Zacatecas. Como el de Rec-
toria, tiene dos caras: la cara sur, visible desde la
fachada del templo, corresponde a las estaciones
de otono-invierno, y la posterior (norte), a las de
primavera-verano.

IMAGEN 7. Reloj de sol del templo parroquial de Jesus (cara
sur)

FUENTE: Del Hoyo (2015a).

IMAGEN 8. Reloj de sol del templo parroquial de Jesus (cara
norte)

FUENTE: Del Hoyo (2015a).

3.3 Reloj de sol de Juan Aldama, Zac.

EL RELOJ, ELABORADO ENTRE LA TECNICA HORIZONTAL Y ANU-
lar, se encuentra en el atrio del templo parroquial,
cabecera municipal de Juan Aldama, Zacatecas;
antes denominado San Juan del Mezquital, por
hacer referencia al patrono del lugar y a las carac-
teristicas orograficas del espacio, cuya dominan-
cia de la flora es la abundancia de mezquites.



http://2.bp.blogspot.com/-hNxhS7253SY/VRCSI3CTSbI/AAAAAAAADIg/XKAvwHDG_Ag/s1600/IMG_4229.JPG
http://2.bp.blogspot.com/-KRTT7R-3ARY/VRCQXpjjeBI/AAAAAAAADHo/ThzmiVeVbSo/s1600/IMG_4219.JPG

3.3.1 Proceso fundacional del pueblo

EL PROCESO COMPLEJOT DE INCULTURACION Y MESTIZAJE EN
general, ejercido a través de la conquista, la Colo-
nia, la evangelizacion y la educacion, entre otros
medios, fue ejercido por los representantes de
esas instituciones o figuras. La evangelizacion, en
concreto para el norte de México, fue realizada por
congregaciones muy especificas, entre ellas, los
franciscanos vy los jesuitas. Respecto a la primera,
se precisa que eran franciscanos observantes, es
decir, frailes que constituian una rama diferente a
la de los franciscanos conventuales, cuya caracte-
ristica distintiva entre ambos era el cumplimiento
de la Regla de la Orden. Asi,

se sabe que Hernan Cortés pidio a Carlos V
el envio de franciscanos observantes para la
evangelizacion de la Nueva Espanfa y fue la
rama a la que pertenecio el famoso grupo de
los Doce, encabezado por fray Martin de Va-
lencia (Bernabéu, 1999, p. 61).

De los franciscanos asentados en el poblado
de San Juan del Mezquital, actualmente deno-
minado Juan Aldama, con toda seguridad sus
miembros, si bien no pertenecian directamente
al Grupo de los Doce, si a la red que esta docena
de misioneros extendio a lo largo del Camino Real
de Tierra Adentro, deviniendo en una de sus pro-
lijas misiones que se establecio en este poblado.
Lugar, por cierto, donde se encuentra una institu-
cion educativa catolica, conducida por la congre-
gacion “Hermanas Franciscanas de la Inmacula-
da Concepcion”, que lleva el nombre del guia de
los “Doce”: Colegio “Fray Martin de Valencia”. Es
necesario resaltar que esta congregacion se pre-
senta como heredera del espiritu franciscano de
los colegios apostolicos, que a su vez se remontan
al colegio apostolico de Propaganda Fide, en este
caso, de Pachuca (cfmv, 2018), tradicion de los
colegios de Propaganda Fide, erigidos con auto-
ridad pontificiay regia a la vez (Bernabéu, 1999, p.
62) para la época de la Colonia.

En el poblado de Juan Aldama, mucho antes
de la llegada de los colonizadores espanoles, ya

", "

existian asentamientos de tribus indias en ese lu-
gar; y los puntos donde estaban establecidos eran
el cerro de La Pila, cerro del Ojo de Agua y en las
orillas del Ojo de Agua, cerro Bolita, La Boquilla o
cerca de La Rosetilla. En su mayoria pertenecian
a los guachichiles, zacatecos o chichimecas, que
estaban extendidos en torno a Nieves, San Miguel
y Chalchihuites; también habia apaches rayados,
laguneros e irritilas, quienes habitaron en las in-
mediaciones de San José de Reyes del estado de
Durango con sus reclamaciones por este lugar
(Garduno, 2013-2016, p. 24).

Cita Garduno (2013-2016) que el padre fran-
ciscano José Arlegui, en su libro Cronica de Nues-
tro Sefnor Padre San Francisco, editado en el ano
de 1737, relata que el duodécimo convento es el
de San Juan del Mezquital, que fue erigido en el
ano de 1584, a donde asisten tres religiosos que
administran a los indios y algunas estancias de
espanoles de sus contornos (p. 27). Las fechas,
las cronicas, las personas y los acontecimientos,
entre otros elementos del devenir, nos permiten
plantearnos la historia como el tiempo del ser en
el mundo. El Da-sain, el ser ahi en la historia y en
el mundo.

Asi, para conformar el contexto historico y el
devenir en el tiempo, debemos mencionar, como
complemento, que el santo patrono del lugar es
san Juan Bautista. Es probable que esto se deba
a que una de las familias que repoblaron el lugar
era originaria de San Juan Totolac, estado de Tlax-
cala; aunque se veneraba a san Francisco y a la
Virgen de la Concepcion. También, es posible que
lleve el nombre de este patrono en honor a Juan
Bautista de Lomas y Colmenares, quien fue due-
no de estos lugares y, por ende, lleve el nombre
del santo de él; pero también es posible que lleve
este nombre, debido a que varios nativos de Som-
brerete, Zacatecas, fueron los primeros duenos de
tierras en San Juan del Mezquital (Garduno, 2013-
2016, p. 25).

3.3.2 Reloj de sol del templo de Juan Aldama
ES MUY PROBABLE QUE EL “RELOJ DE SOL” ANCLADO EN EL
atrio de la parroquia de San Juan Bautista haya

1 Eladjetivo “complejo” proviene del latin. La preposicion “cum”y “plexus” (es decir, plegar, doblar, entretejer delicadamente).




sido edificado e instalado en la época del asen-
tamiento franciscano. El cronista de la localidad
asegura que en la parte superior del “reloj” esta
inscrita una fecha, que data su probable creacion
o instalacion. Este investigador realizd una minu-
ciosa revision del aparato tallado en cantera sin
encontrar la fecha referida.

IMAGEN 9. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).

El reloj esta elaborado sobre un cuadrante de
cantera, en cuya parte superior se realizo un corte
anular (medio anillo o media luna) sobre el cual se
instalo la “vara” (virgula) horizontal, plantada so-
bre otra vertical, dando una forma de “T” para la
proyeccion de la sombra hacia ambos lados pro-
ducida por los rayos del sol. Esta conformado por
dos caras: una de ellas orientada hacia la fachada
del templo y la otra hacia la via principal de tran-
sito. Es una escultura monolitica, que esta posada
sobre una columna del mismo material, cantera
rosada, pero tallada de forma independiente. La
parte del reloj orientada hacia la fachada del tem-
plo estd semiacostada o reclinada parcialmente
hacia la base del capitel de la columna; esta cara
también esta orientada al sur y cuenta con una
numeracion, cuya caracteristica principal es la

centralidad, en la parte inferior, del numero 12. La
numeracion, en forma anular y leida de izquierda
a derecha, esta ordenada de la siguiente manera:
6,7,89 10,11,12,1, 2,3, 4,5, 6. De esta manera,
se distribuyen los numeros desde la centralidad
del 12 (con seis numeros hacia la izquierda y seis
numeros hacia la derecha).

IMAGEN 10. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas (cara sur)

FUENTE: Reyes (2018).

IMAGEN 11. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas (cara sur:
detalle)

FUENTE: Reyes (2018).




La otra cara del reloj, orientada hacia la via
principal de los transeuntes, esta dirigida hacia el
norte y es la parte visible desde la calle, de donde
se puede apreciar la proyeccion de la sombra de
un extremo de la virgula horizontal y que también
proporciona el conteo de las horas, y, por lo tanto,
del tiempo.

IMAGEN 12. Reloj de sol y fachada deL templo. Juan
Aldama, Zacatecas

FUENTE: Reyes (2018).

La cara norte del reloj de la misma manera
cuenta con un sistema de numeracion del tiempo
o de las horas, pero ordenado en forma inversa en
relacion con la cara posterior (orientada hacia el
sur o hacia la fachada del templo).

IMAGEN 13. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas (cara
norte)

FUENTE: Reyes (2018).

La numeracion de la cara hacia el norte esta
distribuida de la siguiente manera, conservando
siempre la centralidad del numero 12: 6, 7, 8, 9,
10, 11,12, 1, 2, 3, 4, 5, 6. Asi, de la misma manera
estan colocados seis numeros hacia la izquierda
y seis numeros hacia la derecha. En la parte supe-
rior del anillo del cuadrante, se encuentra la vara
para medir el devenir.

4. Arte, devenir temporal

y cultura: analisis critico

EL ARTE, EL FLUIR DEL TIEMPO (TEMPUS FUGIT) Y LA CULTURA,
estrecha y complejamente entrelazados, nos pro-
porcionan paradojicamente las sensaciones de
infinitud (nos aferramos naturalmente a la vida) y
de finitud, pues poco a poco fenecemos casi sin
darnos cuenta, y cuando abrimos los 0jos ya so-
mos demasiado viejos para darnos cuenta de que
lo unico que permanece son las obras de nuestras
manos (y de nuestro cerebro): la cultura.




4.1 Lugar del reloj en la cultura
EL TIEMPO INICIA SU EXISTENCIA EN LA CULTURA HUMANA CUAN-
do coexisten las condiciones de una conciencia
capaz de medirlo. Es decir, la coexistencia de cul-
tura'y conciencia. Aunque el ser humano es extre-
madamente inepto al momento de su nacimiento,
pues tienen que pasar muchos anos de depen-
dencia en relacion con su progenitora, es el unico
capaz de crear cultura. Lo podemos definir como
“animal cultural a prole inepta” (Polizzi, 1998).
Asi, para medir el tiempo, que “huye” inexora-
blemente y se nos va de las manos en un abrir y
cerrar de ojos (don Rosendo dixit), construimos
instrumentos y nos apropiamos de ellos casi de
forma absoluta y angustiante: los relojes. Pero
solo para darnos cuenta, posteriormente, de que
solo son instrumentos simbolicos.

4.2 Reloj de sol como aportacion artistica

IMAGEN 14. Reloj de sol. Juan Aldama, Zacatecas (vista
hacia el atrio)

FUENTE: Reyes (2018).

Los relojes de sol, especificamente disemina-
dos en el estado de Zacatecas, representan no
solo un complejo artefacto para la medicion del
tiempo o contabilidad del huso horario, sino que
son en si mismos testigos del patrimonio historico
y, por su elaboracion arquitectonica, una aporta-
cion artistico-cultural en México. Contienen los

estandares para la fabricacion de tales instrumen-
tos; a saber, como cuadrante son los instrumentos
fundamentales y universales sobre los que estriba
la construccion de todo género de relojes de sol,
tanto horizontales, anulares o cilindricos; a su vez,
como instalacion mural o sobre algun peldano
elaborado para el proposito.

Los vestigios del arte y la cultura recuerdan
para la posteridad lo mas excelso y creativo de la
condicion humana. Constituyen, como lo habia-
mos expresado al inicio, toda una contribucion
artistica y patrimonio historico-cultural para la
apreciacion artistica, asi como la evidencia de una
cosmovision acorde con una época especifica
que ahora nos ayuda a conocer y entender nues-
tras raices y pasado para poder resignificarlos, ya
que el tiempo constituye parte integral del deve-
nir, de la memoria y la experiencia contempora-
nea de “ser ahi”; estary ser en el mundo.

Conclusion

ESTA APREHENSION DE LA HISTORIA Y “CONCIENCIA DEL TIEM-
po” (Heidegger, 2002, p. 294) nos lleva a com-
prender y tener claridad sobre el arte, la historia 'y
el devenir humano en general como un proceso li-
bre y creativo. Pero, también, el devenir se concre-
tiza en la existencia, que no siempre se interpreta
como proceso libre y mucho menos creativo.

Es verdad que Heidegger (2002) interpreto al
ser en el mundo de los seres humanos como un
habitar poéticamente el mundo. Sin embargo,
Kierkegaard llega a expresar, en los albores del
existencialismo filosofico, que apenas nacemos y
ya somos viejos para morir. Sartre (1946) lo plan-
tea en términos todavia mas “pesimistas”: somos
arrojados como una “nausea”, “vomitados”. Hei-
degger (2002) lo esboza desde la pregunta por
el ser, y no cualquier ser o ente en general, sino
el “Dasein”, el que esta ahi. Sin embargo, no des-
dena los planteamientos de Kierkegaard o Sartre,
porque el existir también produce angustia en el
Dasein, que es la revelacion de nuestra auténtica
condicion. Eltiempo, la temporalidad, nuestro vivir
con los demas, nos hace querer escapar del tiem-




po, querer “matar” el tiempo; por eso queremos ol-
vidar esa temporalidad que nos va llevando hacia
la muerte. Paraddjicamente, esa temporalidad es
la que nos permitiria apropiarnos de un destino. El
ser ahi nos hace conscientes del presente; la cul-
pa, del pasado; tal como nuestro ser hacia la muer-
te nos remite hacia el futuro anticipandolo.

Elreloj de sol nos recuerda que presente, pasa-
doy futuro nos constituye; pero desde Heidegger
(2002) entendemos que el ser no es eterna pre-
sencia. El reloj de sol, aparte de recordar nuestra
finitud, también nos invita a contemplarnos como
creadores de cultura y obras que, no obstante,
nuestra efimera presencia por este mundo, perma-
necen como activos testigos de nuestro patrimo-
nio artistico-cultural, porque el ser humano olvida
al ser para consagrarse al dominio de los entes, al
dominio y moldeamiento de las cosas, pues inhe-
rente a su esencia lo constituye el de ser un eterno
buscador, y una de las respuestas a su naturaleza
la ha encontrado en las artes y la cultura.

La vida de don Rosendo, en el constante de-
venir de su espacio y tiempo en San Juan del
Mezquital, también nos recuerda que el ser en el
mundo de los seres humanos es como un habitar
poéticamente el mundo, no obstante, la rigidez
del tiempo. Es probable que, sin saberlo o desde
una mirada furtiva, cada vez que transita frente al
reloj de sol no solo le recuerde su finitud, sino su
ser dialogante en el mundo; del ser ahi, no solo ser
arrojado, sino vivido con sentido.
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[ objetivo del estudio fue identificar la for-

ma en la que la violencia simbolica con-

tra la mujer es promovida a través de los

medios de comunicacion masiva, encon-
trando que sigue siendo la misma desde los afnos
cuarenta del siglo pasado, ya que los estereotipos
presentes en los medios de comunicacion conti-
nuan presentando a la mujer al servicio del hom-
bre. Los medios persisten en fortalecer la idea del
amor romanticoy, como parte de é|, se enaltece la
proteccion que el hombre debe ofrecer a la mujer,
tanto que se considera un acto heroico. Sacrificar-
se por amor es un acto esperado y justificado, asi
como las escenas de celos. Los medios que mas
promueven la violencia simbolica contra la mujer
son la television y el cine.

Calderone (2004) recuerda que Bordeu, res-
pecto a la violencia simbolica, menciono que la
forma paradigmatica de esta es el fenomeno de la
dominacion masculina, que lejos de ser solo una
violencia ejercida por los hombres sobre las mu-
jeres, es un complejo proceso de dominacion que
afecta a los agentes sin distincion de géneros. Es
posible encontrar formas y fenémenos de violen-
cia y dominacion simbolicas en los mas diversos
acontecimientos sociales y culturales: esfera del
lenguaje; ambito educativo; multiples clasifica-
ciones sociales, etcétera. Los medios de comuni-
cacion masiva modernos son productores de la
informacion en los casos de violencia contra las

mujeres y realmente producen elementos de vio-
lencia de tipo simbolico respecto al rol femenino,
0 sea, inciden en la produccion de una “violencia
simbolica” contra las mujeres, perceptible en la
presencia/ausencia de estas y de sus imagenes
en los medios de comunicacion (Radl, 2011).

El estudio es de tipo documental teniendo
como principales fuentes: libros, ensayos, cancio-
nes, audios, programas de television, etcétera; y
argumentativo, ya que con base en las fuentes de
informacion, se da respuesta a las interrogantes
de la investigacion.

Palabras clave: arquetipos; estereotipos; me-
dios de comunicacion; mitos del amor romantico;
patriarcado; violencia de género.

1. Introduccion

La proliferacion de los mitos del discurso del
amor romantico parece ser una de las justifica-
ciones mas comunes para permitir actitudes que
forman parte de la violencia de género. Las redes
sociales como medio de comunicacion son com-
plices e influyentes de esta violencia. El dominio
que tienen los medios de comunicacion en la
promocion de arquetipos, asi como en la prolifera-
ciony fortalecimiento de estereotipos que afectan
principalmente a la mujer, ha sido constante en la
publicidad desde los anos cuarenta del siglo pa-
sado. Al analizar la imagen que se ha promovido




de la mujer en la publicidad, es posible identificar
los principales factores involucrados en la promo-
cion de la cultura de violencia en su contra.
Lomas (2005) hace referencia a la frecuencia
con que es posible escuchar que en los distintos
medios de comunicacion, se hable de violencia
de género, que principalmente es violencia mas-
culina, razon por la cual considera que el tema
forma parte de la agenda politica de los Estados
en los que diariamente se observan intentos por
llevar a cabo acciones a favor de la igualdad en-
tre mujeres y hombres. La violencia de género va
en aumento y para combatirla, se han generado
infinidad de campanas que parecen no ser tan
efectivas, lo que probablemente se deba a que los
mensajes estan disenados principalmente para
denunciar el problema, pero no para provocar un
cambio culturaly unareflexion en la que elhombre
comprenda las consecuencias de las condiciones
ideologicas con las que ha crecido. Pocas cam-
panas apelan a la conciencia de mujeres y hom-
bres. Pocas se preocupan —y ocupan— sobre la
necesidad real que tenemos de incidir en la edu-
cacion emocional de la ninez y adolescencia de
los hombres para impactarlos significativamente y
buscar una redefinicion sobre lo que significa ser
hombre, ser masculino, ser macho. Lomas (2005)
sugiere que, en vez de definir su masculinidad en
oposicion a las mujeres, los hombres deberian ser
conscientes de la desigual e injusta distribucion
de tareas, y de poder, que les han sido asignadas
a lo largo del tiempo en el ambito privado, fami-
liar y publico, y renunciar a seguir disfrutando de
los privilegios del patriarcado. Considera que los
hombres deben de implicarse en la busqueda de
modelos éticos alternativos a la masculinidad he-
gemonica y en la igualdad entre los sexos, en la
ética del cuidado de las personas, en la equidad
domeéstica y familiar, en la esperanza de contribuir
asi a la construccion de una sociedad mas justa
y solidaria entre hombres y mujeres. De inicio la
propuesta anterior es interesante y noble, sin em-
bargo, es complicado que esto pueda darse solo
O por mera iniciativa si no le es significativo a los
varones'y si las mujeres no se involucran para con-
tribuir a esa concientizacion, pero de una manera

distinta, en la que no se victimicen y solo los sena-
len, porque de otra forma sera dificil que, por un
lado, los hombres renuncien a esa aparente co-
modidad y beneficios que les otorga el hecho de
ser hombres, y por otro, existe evidencia de como
intentos nobles, auténticos y realistas pueden
solo tomarse a broma o no ser significativos.

En el presente trabajo de investigacion, se da
un seguimiento a la construccion de arquetipos
masculinos a partir de la proliferacion de este-
reotipos atribuidos al hombre en los medios de
comunicacion masiva, a través de una violencia
simbolica promovida principalmente en peliculas,
novelas y publicidad. Se analiza el impacto que
dicha situacion provoca y su relacion con la vio-
lencia hacia la mujer.

LAS MUJERES REPRESENTAN MAS DEL 50% DE LA POBLACION Y
la violencia contra estas ha aumentado. De acuer-
do con la Organizacion de las Naciones Unidas
(onu), 35 % de las mujeres de todo el mundo han
sufrido violencia fisica o sexual. Algunos estudios
nacionales demuestran que 70 % de las muje-
res han experimentado violencia fisica o sexual
durante su vida (oms, 2013). El Departamento de
Asuntos Economicos y Sociales de las Naciones
Unidas (2015) asegura que menos del 40 % de las
mujeres que son agredidas buscan algun tipo de
ayuda vy solo recurren a la familia y amistades, ya
que no confian en las instituciones. Blanco (2014)
afirma que estamos asistiendo a un repunte de la
violencia de género contra las mujeres y, en es-
pecial, entre las mas jovenes. Comenta que, de
acuerdo con la Organizacion Mundial de la Salud
(oms), la violencia contra las mujeres es una de las
principales causas de muerte entre mujeres de 15
a 44 anos en todo el mundo. Los agresores en su
mayoria son hombres con los que tienen una re-
lacion intima. Este problema es tan grave que las
mujeres tienen mas riesgo de ser violadas o mal-
tratadas en casa que de sufrir cancer, malaria, un
accidente de coche o una guerra. Hay estudios
que afirman que un hombre tiene tres veces mas




posibilidades de cometer actos de violencia fisica
cuando vio a su padre pegarle a su madre durante
la infancia.

2.1 Contexto problematico

Las manifestaciones de violencia de género mas
notorias son las producidas en la utilizacion del
espacio publico y comprenden, entre otros tipos,
violacion, abuso sexual, intimidacion, trata de per-
sonas, prostitucion forzada; relaciones violentas
generadas en calles, plazas, lugares de reunion,
recreacion y demas espacios comunes que las
mujeres de 15 anos y mas han experimentado a lo
largo de su vida.

De acuerdo con la Encuesta Nacional sobre la
Dinamica de las Relaciones en los Hogares (En-
direh) (2011), 86.5 % de las mujeres sufrieron in-
timidacion en el espacio comunitario, escenario
donde, a nivel nacional, 31.8 % de las mujeres de
15 anos y mas han sido victimas de alguna agre-
sion publica (aunque no sea en forma cotidiana).
En el caso particular de Coahuila de Zaragoza,
24.7 % de las mujeres mayores de 14 anos fueron
victimas de agresion en espacios publicos, 90.1
% sufrieron intimidacion, 26.3 % fueron abusadas
sexualmente y 9.2 % fueron agredidas fisicamente
(Inegi, 2015). De acuerdo con la Endireh (2011),
el estado de Coahuila de Zaragoza registro que
251 334 mujeres sufrieron alguna clase de vio-
lencia en la calle; asimismo, 24.7 % de las mujeres
coahuilenses fueron violentadas en espacios co-
munitarios, cifra inferior a la registrada en el ambi-
to nacional, que es de 31.8 %. Los tres principales
agresores de mujeres en los espacios comunita-
rios fueron identificados por ellas como descono-
cidos, vecinos y amigos o conocidos. En Coahuila
el tipo de agresor reportado mas frecuentemente
son personas desconocidas; en 89.1 % de los ca-
sos, las mujeres fueron violentadas por extranos
en lugares de uso comun (Inegi, 2015).

En el pais, 6 de cada 100 casos de agresion
sexual que se cometen llegan a ser denunciados.
En 2017 se registraron 4395 casos de violencia
sexual, lo que representa un incremento de 8.2 %
respecto a los 4062 casos del primer bimestre de

2016; estas cifras corresponden unicamente a los
casos que se denuncian en las agencias del Minis-
terio Publico (Inegi), ya que cerca del 95 % de los
delitos sexuales ni siquiera se denuncian, pues se
quedan en la llamada “cifra negra”.

Resultados

PARA ESTE ESTUDIO SE LLEVO A CABO UN ANALISIS EN LA TEORIA
y estudios relacionados con la violencia simbo-
lica, cuyo andlisis se sintetiza a continuacion, a
partir del planteamiento de cinco preguntas de
investigacion:

1. ¢{De qué forma es promovida la violencia

simbdlica contra la mujer a través de los me-
dios de comunicacion masiva?
Verdu (2018) afirma que la difusion masiva de una
imagen de la feminidad basada en la asociacion
de mujeres y sexualidad mantiene un imaginario
social util para justificar la no-consideracion de las
mujeres como sujetos de derecho en una época
en la que no es posible emplear aparatos institu-
cionales para dicha causa sin cuestionamientos.
La autora menciona que la reduccion sexual de
las mujeres aparece como forma de emancipa-
cion femenina en una época en la que la belleza,
se ha convertido en uno de los principales recur-
S0S econdmicos que aumenta nuestro capital hu-
mano (Rios, 178).

La obijetificacion de las mujeres esta dentro
de la categoria indirecta, desde el punto de vista
cultural, ya que se ha hecho a la mujer cumplir
roles en los que se le quita su calidad de ser hu-
mano, siendo vista como reproductora, un logro
de su esposo, la perfecta ama de casa, entre otros
designios (Franco, 2017). Lo cierto es que los me-
dios de comunicacion siguen manteniendo ten-
dencias que forman parte de la violencia cultural
y simbolica contra las mujeres que la normativa
internacional denuncia. Esta violencia, en su for-
ma mas sutil, se mantiene en fenomenos como la
estereotipacion rigida de lo femenino o la invisi-
bilizacion de los logros y aportaciones de las mu-
jeres en el mundo actual. Esta falta de referentes




positivos, se da particularmente en un escenario
simbolico que asigna el poder a lo masculino, por
lo que refuerza las relaciones desiguales entre los
géneros e impide elaborar estrategias de preven-
cion de la violencia contra las mujeres (Verdu &
Briones, 2016).

De acuerdo con Corsi (2003, pp. 47-62; citado
por Franco, 2017), la violencia estad normalizada.
Este autor menciona en su libro Violencias socia-
les, que existe un proceso de desconocimiento
de la violencia compuesto por cuatro elementos:
invisibilizacion, naturalizacion, insensibilizacion y
encubrimiento. Dice que los medios de comuni-
cacion masiva promueven la insensibilizacion, ya
que el alto grado de contenidos violentos en la te-
levision genera acostumbramiento y una gran de-
manda, incide en perspectivas socialesy crea una
indiferencia a los crimenes “menores”, en donde
la objetificacion no es ninguna problematica.

Y es que, de acuerdo con Verdu (2018), la car-
ga sexual de la feminidad se ha contemplado,
incluso, como un activo explotable en términos
economicos, siendo vista desde el concepto de
“capital erotico” como ventaja comparativa de las
mujeres sobre los hombres; interpretacion que no
se sostiene desde el feminismo, ya que no cues-
tiona la relacion de este hecho con la industria de
la pornografia o la prostitucion, ni con los efectos
que produce en términos de desigualdad social
para las mujeres. De hecho, la centralidad de las
representaciones simbolicas del género difundi-
das por los medios de comunicacion en este con-
texto lleva a Ana de Miguel a manejar el concepto
de “liberacion cognitiva” (haciendo referencia a
MacAdam), término con el que destaca la necesi-
dad de deslegitimar también dentro de nuestros
esquemas de pensamiento el axioma de la inferio-
ridad de las mujeres.

Al margen del discurso especifico de las pro-
ducciones masculinas o femeninas, Verdu y Brio-
nes (2016), siguiendo a Lopez Diez (2005), co-
mentan que partimos en general de un discurso
androcéntrico que en los medios de comunica-
cion adquiere una especial relevancia por varios
motivos: la industria de la comunicacion favorece
las representaciones tradicionales de las relacio-

nes de género estimulando la dependencia feme-
nina, pero al mismo tiempo discrimina las visiones
no-complacientes con el statu quo, lo que redun-
da en un déficit de libertad de expresion y del de-
sarrollo de la personalidad de las mujeres.

Continuando con estos argumentos, la violen-
cia simbolica contra las mujeres en los medios de
comunicacion no solo expresa la forma en la que
el pensamiento patriarcal contemporaneo se rea-
propia simbolicamente de lo femenino, sino que,
ademas, tiene un impacto directo en la expresion
de malestar femenino respecto a aspectos como
la autoimagen, la autoestima, la autonomia o la
salud en general, asi como en la pervivencia de la
violencia de género (Verdu, 2018).

2. {Cuales son los medios de comunicacion
masiva que promueven principalmente la vio-
lencia simbdlica contra la mujer?
Serrano-Barquin y Ruiz (2013) senalan que la vio-
lencia simbolica se practica en complicidad entre
elagresory el agredido, que es una contradiccion,
ya que se ejerce sin coaccion fisica utilizando di-
versas formas simbolicas, pues al desenvolverse
en un determinado mundo social el individuo
acepta inconscientemente, sin mediar persua-
sion evidente, ya que esto constituye un “habitus”
aceptado e interiorizado que no se cuestiona, de-
bido a que las instituciones estatales y juridicas
contribuyen a eternizar la subordinacion (Bour-
dieu, 2000).

Los medios de comunicacion modernos, de
acuerdo con Radl (2011), no solo son reproduc-
tores de la informacion en los casos de violencia
contra las mujeres, sino que realmente producen
elementos de violencia; eso si, de tipo simbolico
respecto al rol del género femenino, o sea, en la
presencia/ausencia de estas y de sus imagenes
en los medios de comunicacion de masas moder-
nos. El papel de la esposa y madre perfecta que
arrastraba a las mujeres a una insatisfaccion con
ellas mismas provoco que las mujeres se levanta-
ran para poner fin a las injusticias laborales y a la
imagen falsa de la mujer promovida en los medios
de comunicacion (Franco, 2017).




Para Verdu y Briones (2016), siguiendo a Te-
resa de Lauretis (1989), el cine, las revistas feme-
ninas o masculinas y la publicidad forman parte
de las “tecnologias de género”, que perpetuan la
desigualdad de poder a través de representacio-
nes estereotipadas y discursos androcéntricos.
Las imagenes de las mujeres que transmiten los
estereotipos de género en los medios de comuni-
cacion suelen enmarcar la experiencia femenina
en lo doméstico, ligada al cuerpo por el manda-
to de belleza y alejada del poder, ademas de es-
tar afectadas por una sobrerrepresentacion de la
mujer como victima que refuerza todavia mas una
imagen femenina “desempoderada” (Lopez Diez,
2005, p. 5). Especificamente, las imagenes publi-
citarias inciden en una representacion discrimina-
toria al construir una idea en torno a lo femenino
y lo masculino de forma asimétrica, sexista y su-
bordinante, fortaleciendo una representacion sim-
bolica de los géneros, a partir de las asociaciones
clasicas de la actividad, la creatividad y la autori-
dad con lo masculino, y la pasividad y el cuidado
con lo femenino. De este modo, la publicidad tien-
de a perpetuar estereotipos negativos, como el de
la debilidad de las mujeres o la victimizacion de la
condicion femenina, y con todo ello se contribu-
ye a la pervivencia de la jerarquia social entre am-
bos sexos (Lopez & Bernard, 2007, pp. 213-217).
Aunque las mujeres individuales tienen cada vez
mayor presencia en los medios, esta siempre es
menor que su participacion real en la vida social
(Verdu & Briones, 2016).

De acuerdo con el estudio que realizé Franco
(2017), tomando como muestra algunos comer-
ciales de la cadena Televisa, encontrd contenidos
violentos gracias a los cuales pudo determinar
que en la publicidad de alimentos y productos de
higiene femenina es donde se muestra con mayor
frecuencia la objetificacion de la mujer. También,
encontro que los programas de entretenimiento
de esta televisora tenian un alto grado de obje-
tificacion, ya que las mujeres con vestidos cor-
tos recibian comentarios sexistas sobre ellos. En
programas deportivos, como La Jugada, muchas
veces salian mujeres con vestidos cortos y esco-
tados, caminando hacia el foro, cuando la camara

mostraba en segundo plano solo su cuerpo o lo
enfocaba, empezando por las piernasy subiendo,
haciendo referencias sexuales con comentarios
como “ahi le dejo a esta muchachona para que
me lo cuide”.

Serrano-Barquin y Ruiz (2013) comentan que
el mismo Bourdieu (2000), se asombra de la su-
mision paradojica ante la dominacion masculina
que se ha impuesto y soportado como relaciones
de dominacion del orden establecido historica-
mente, que él denomina violencia simbodlica... vio-
lencia amortiguada, insensible e invisible para sus
propias victimas, que se ejerce esencialmente a
través de los caminos puramente simbolicos de la
comunicacion y del conocimiento o, mas exacta-
mente, del desconocimiento, del reconocimiento
0, en ultimo término, del sentimiento (p. 12). Domi-
nacion que se reproduce, aseguran Serrano-Bar-
quin y Ruiz (2013), mediante las relaciones de
fuerza materiales y simbolicas que se ejercen en
el hogar, pero que se perpetuan fuera de este es-
pacio en instituciones como la Iglesia, la escuela
o el Estado y que ahora se magnifican con el uso
de internet.

Garcia (2019) manifiesta que el uso de las tec-
nologias de la informacion y la comunicacion (1ic)
tiene un sesgo de género, que afecta distinto a
chicas que a chicos, ya que para ellos el ser graba-
dos en estado de ebriedad o en poses promiscuas
no afecta su reputacion y en todo caso suelen
considerarlo divertido y un indicador de su papel
protagonista en la fiesta; pero, para ellas, si esto
ocurre, laimagen que proyectaran dentro del mis-
mo grupo en las mismas circunstancias sera ne-
gativa y peyorativa. Blanco (2014) menciona que
internet ha redisenado las relaciones sociales, ha
diluido las fronteras fisicas, culturales y sociales,
y constituye en si mismo el nuevo medio de co-
municacion. Las redes sociales —como medio de
comunicacion por experiencia— se han converti-
do en el vehiculo perfecto para la difusion de este-
reotipos sexistas.

La globalizacion y el avance en la ciencia y la
tecnologia estan generando formas inéditas de
convivencia, en especial a través de las Tic, parti-
cularmente de internet, tal como lo senala Loyola




(2006). Este espacio de comunicacion esta revo-
lucionando la cotidianidad y las posibilidades de
desarrollo de las comunidades, pero también se
presenta como un “espacio alterno para compor-
tamientos violentos que al igual que en la socie-
dad, se reproducen y se aprenden, se sufreny se
experimentan, dentro de lo que se ha denomina-
do la ciber sociedad” (Serrano & Morales, 2012, p.
13).

De acuerdo con Flores (2017), hoy en dia los
mecanismos de control y las situaciones violentas
o intimidatorias, se “digitalizan”, ya que la violen-
cia virtual es aparentemente mas tenue, porque
pasa inadvertida; bajo los mecanismos simbolicos
postulados en la perspectiva de Bourdieu (2002),
se convierte en un pie forzado que potencialmen-
te puede hacerse presente las veinticuatro horas
del dia a través de las redes sociales. Flores (2017)
menciona que, al igual como ha sucedido a lo
largo de la historia, los nuevos espacios comu-
nicativos, ahora digitales, se presentan como es-
cenarios donde las expresiones violentas siguen
teniendo cabida. El eficaz efecto masificador y
descontrolado que tiene internet logra que este
se transforme en un medio idoneo para perpetuar
la hegemonia de género.

La violencia simbolica en internet puede ser
real o simbolica y perpetua. Como en la television,
los estereotipos femeninos y masculinos permi-
ten conceptualizar en este medio a la mujer como
“objeto sexual”, lo que promueve la violencia con-
tra las mujeres. No obstante, todos los adelantos
en las diversas areas de la ciencia y la sociedad,
comentan Serrano-Barquin & Ruiz (2013), sigue
siendo vigente el pensamiento de Rosario Caste-
llanos (1992) en torno a que el aparato social dic-
tamina la condicion de la mujer y limita, reprime
y castiga su comportamiento. La perpetuacion
de los estereotipos roles de género, aunados a
la dominacion masculina y la sumision femenina,
se refuerza en las actividades y las imagenes que
circulan por internet; con lo que se multiplican los
espacios en los que se reproduce la violencia con-
tra la mujer y dejan de limitarse los espacios priva-
dos (Serrano-Barquin & Ruiz, 2013).

3. ¢(Cudles son los arquetipos masculinos

promovidos principalmente por los medios de
comunicacion masiva?
LLos MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS CONFORMAN UNO DE
los grandes agentes socializadores —junto a la es-
cuela, lafamiliay el grupo de pares— que transmi-
ten informacion sobre los papeles asignados a los
géneros. Juegan un papel importantisimo en la
formacion y transmision de modelos, y su influen-
cia es poderosa, ya que esta en estrecha relacion
con la creacion de la conciencia social por su ca-
pacidad para legitimarideasy estereotipos, y crear
estados de opinion (Verdu & Briones, 2016). Los
medios de comunicacion, comenta Radl (2011),
contribuyen a una representacion constantemen-
te falseada de la realidad social mediante una so-
brerrepresentacion del protagonismo masculino
y una subrepresentacion del protagonismo social
femenino. Yrache (2007) menciona que es comun
encontrar al hombre en la publicidad como auto-
ridad, es decir, como poseedor de conocimientos
cientificos a los que se les otorga la cualidad de
verdaderos. Muy pocas veces la mujer desempe-
na esa funcion informativa de indudable rigor.
Este autor habla de lo evidente que hoy en dia si-
gue siendo que la figura masculina aparezca en
posicion de dominacion mientras que la mujer es
mayoritariamente sumisa.

De acuerdo con Verdu y Briones (2016), el
cuerpo femenino “hipersexualizado” invade hoy
todas las producciones culturales estando espe-
cialmente presente en el discurso iconografico de
la publicidad (Lopez Diez, 2003, p. 8), que a menu-
do lo utiliza como mero objeto de contemplacion,
0 bien, accesible. Hay quienes se plantean que,
en la actualidad, la supuesta liberacion y agencia
erotico-sexual de las mujeres puede estar enmas-
carando un aparentemente renovado y sutil tipo
de sexismo: el neoliberal (De Miguel, 2015). Des-
de esta critica, la lucha por la igualdad de las mu-
jeres seria aprovechada por el discurso patriarcal
contemporaneo para legitimar que el cuerpo de
las mujeres sea cosificado de una forma extremay
tratado como mercancia, a nivel simbolico y prac-
tico —por ejemplo, legitimando la prostitucion—,
desde un supuesto ejercicio de libertad y valora-




cion de la belleza y sexualidad pasiva (al servicio
de la masculina) como valores supremos de la fe-
minidad.

Verdu y Briones (2016) aseguran que una de
las funciones sociales de las imagenes mediati-
cas es la configuracion en el imaginario colectivo
de lo que es deseable 0 no, conveniente o no; es
decir, la transmision de valores. En este sentido,
las imagenes mediaticas no son neutrales respec-
to al género; transmiten ideologia en la medida
en la que forman parte de una sociedad y de un
determinado contexto. Los medios de comunica-
cion contribuyen a formaridentidades a través del
geénero, etnia o clase social. De esta manera, tam-
bién se interiorizan las normas sociales estableci-
das que exigen a las mujeres y a los hombres el
cumplimiento de determinados roles de género.
Al hacer una revision de la normalizacion e invisi-
bilizacion de la violencia de género, Corsi (2003;
citado por Franco, 2017) senala que esto se debe
a las construcciones culturales, donde los este-
reotiposy la jerarquia del hombre son vistos como
algo normaly la violencia hacia la mujer como un
medio de control (Franco, 2017).

Los arquetipos, comenta Yrache (2007), sur-
gen como tantos de los problemas que la socie-
dad afronta dia a dia; de la desinformacion. Los
estereotipos reproducen la vision que cada grupo
socialtiene delmundo. A pesar de no seren origen
acertados existe un proceso de retroalimentacion,
o feed-back, resultado de su constante uso. Son
mentiras y prejuicios en si mismos, pero se per-
petuan con fuerzay terminan por materializarse o
adquirir presencia, a través de la extensiony acep-
tacion generalizada de los roles correspondientes
a cada sexo. Los medios de comunicacion y la
publicidad, ademas de la industria cultural (cine,
canciones, pornografia y otros), proporcionan a la
audiencia masiva los estandares admisibles por la
sociedad y elaboran y diseminan ampliamente el
lenguaje y el conocimiento compartido sobre lo
que es o0 no aceptable (Lopez Diez, 2005, p. 10;
Verdu & Briones, 2016).

Hoy en dia seguimos viviendo bajo un conjun-
to de roles de género entendidos como arqueti-
pos femeninos y masculinos. Hombres y mujeres

reciben, por tanto, un tratamiento mediatico des-
igual; los hombres aparecen en mayor medida
como agentes activos, siendo representados con
una mayor heterogeneidad, y en contraposicion,
las mujeres se identifican con una mas reducida
gama de cualidades, asi como de actividades y
escenarios. En este sentido, se ha de resaltar la
utilizacion de las mujeres cada vez mas frecuente
como objeto sexual (Verdu & Briones, 2016).

Pradas (2018) menciona que estos roles se
observan en los medios de comunicacion, en la
publicidad y en la educacion que recibimos. Ase-
gura que ambos estan marcados por fuertes ideas
que parecen estar arraigadas en nuestro incons-
ciente colectivo. Esta autora senala que los arque-
tipos masculinos mas comunes son el de hombre
fuerte, responsable, valiente, racional, poderoso y
que no se deja llevar por los sentimientos. Por otro
lado, recientemente también ha crecido la repre-
sentacion del varon preocupado por su aspecto
fisico en anuncios de productos masculinos para
el rostro o antiarrugas, de limpieza facial, de co-
bertura de canas o, incluso, de depilacion, lo que
no impide que siga apreciandose una “desigual
representacion del cuidado del cuerpo segun el
protagonista de la publicidad sea un hombre o
una mujer” (Lépez & Bernard, 2007, p. 217). Aun-
que se ha de admitir que la figura masculina se ha
incorporado al discurso publicitario adoptando
estrategias similares a las que cosifican lo femeni-
no en el modelo publicitario, la cosificacion de las
mujeres sigue teniendo una mayor magnitud y la
ideologia en la que se sustenta, se relaciona con
elrol de servicio de las mujeres hacia los hombres,
no solamente con el culto al cuerpo (Verdu & Brio-
nes, 2016).

Todavia es recurrente la utilizacion de un cuer-
po femenino desvinculado del producto que se
promociona en los anuncios destinados al consu-
midor masculino. Algunos autores han resaltado
que el universo simbolico de la publicidad man-
tiene el protagonismo de lo masculino, mientras
las mujeres pasan a ser protagonistas “relativas”
con base en las emociones y actitudes que susci-
tan en ellos en aquellos anuncios con contenido
narrativoy a través del ejercicio de un rol decorati-




vo, de adorno o de espectaculo. Se trata de la con-
traposicion entre la mujer como entretenimiento
y el hombre como especialista o creador: lo que
importa de la mujer es su aspecto y su belleza, y
del hombre su sabiduria e inteligencia (Verdu &
Briones, 2016).

4. ;Cuales son los estereotipos femeninos

que se promueven principalmente en los me-
dios de comunicacion masiva?
PRrADAS (2018) COMENTA QUE LOS ARQUETIPOS FEMENINOS
mas frecuentemente promovidos son el de mujer
emocional, empatica, paciente, buena madre y
ama de casa; débil y dependiente. Comenta que
los estereotipos desprendidos de tales arquetipos
pueden generar muchos prejuicios sociales y que,
ademas, afectan gravemente a la salud mental de
las personas si estas se ven muy encasilladas en
dichos arquetipos.

Radl (2011) recuerda la definicion de Johan
Galtung (1990) respecto a que la fuerza ideolo-
gicamente regresiva de los medios genera una
violencia simbolica para el rol social de las mu-
jeres, dado que en los medios se efectua una re-
presentacion sesgada de las féminas, quienes
no son representadas a través de las multiples
funciones que desempenan de facto en la socie-
dad. En cambio, la dindmica mediatica mantiene
en la conciencia de las personas una percepcion
ideologica de la realidad con tintes claramente
androcéntricos que impregnan las conductas
particulares, a través del dominio masculino falso
que muestran. La feminidad a la que se relega a
las mujeres, comenta Flores (2017), se proyecta
desde los tiempos de Beauvoir hasta nuestra épo-
ca, donde las nuevas generaciones se expresan
en redes sociales con notoria influencia de sus
respectivos estereotipos de género, produciendo
lo que Puente identifica como autorrepresentacio-
nes altamente sexualizadas, tanto a través de los
alias como de imagenes.

Yrache (2007) menciona que en los ultimos
anos la publicidad ha promovido el arquetipo fe-
menino de la mujer ejecutiva, capazy trabajadora;
emprendedora y moderna, quien al regresar al ho-
gar vuelve a asumir las funciones de ama de casa,

ya que al terminar su jornada laboral puede dis-
frutar en la casa de la ayuda de los electrodomés-
ticos que le ahorraran parte de la tarea que por su
sexo le corresponde. Este autor asegura que el
lenguaje audiovisual es el responsable de que la
carga ideologica y sexista sea tan efectiva, debido
a que su sola presencia consigue transmitir sensa-
ciones y cargas emocionales e ideologicas. Dice
que la construccion de la imagen de la mujer, a
través de la publicidad, es retratada generalmen-
te en un plano picado, desde arriba, mostrando la
representacion de personajes tumbados o senta-
dos. La pasividad es la dominante en la interpre-
tacion de las modelos. Su actitud es la de espera.
Eluso de luces, posturas y encuadres buscan pro-
ducir la imagen de una mujer disponible y recep-
tora bajo esas premisas, como no esperamos de
los hombres. La forma en la que estos usos de la
comunicacion refuerzan estereotipos de género
marcadamente sexistas, legitimando la desigual-
dad y prescribiendo una sexualidad adaptada a
la norma patriarcal de la dominacion masculina,
hace que los nuevos modelos femeninos difun-
didos por los medios sigan siendo observados
con cierta sospecha. Si bien se ha producido una
importante liberacion de las mujeres respecto a
la maternidad, la nueva norma cultural que im-
pulsa a una mujer a realizar grandes inversiones
de tiempo y dinero para mantener una apariencia
joveny sexy parece servir a fines que van mas alla
de las propias necesidades de las mujeres (Verdu,
2018).

En la revista Algarabia Topicos, en su numero
3 (S/A, 2012), es posible percibir ejemplos de pu-
blicidad de los anos cuarenta, cincuenta y sesen-
ta, que muestran una imagen inferior de la mujer:
sobajada. Las campafnas promueven el estereo-
tipo de una mujer ideal delgada, joven; pertene-
ciente al hogar en el que debe ser feliz velando
por la felicidad de su marido. Verdu y Briones
(2016) comentan que, cuando el anuncio se diri-
ge al colectivo femenino, la tendencia es que el
personaje femenino adopte roles de cuidado, ya
sea del hogar o de otros miembros de la familia,
sobre todo de los hijos. No obstante, la identidad
femenina predicada sobre su concepcion como




cuerpo forma parte de los aspectos deseables
que las mujeres aprenden e interiorizan en el pro-
ceso de su socializacion. Y, con ello, se vuelve a
resaltar el caracter especialmente simbolico de
la violencia contra las mujeres, tal y como explica
Bourdieu (2002). La violencia simbolica ha consis-
tido, principalmente, en lograr que el ser domina-
do, se abandone al destino al que ha sido dirigido
socialmente, asumiendo sin pensar la forma de
sumision que se le impone. Esta violencia simbo-
lica contra las mujeres ha implicado la socializa-
cion, a través del discurso, el habito, la repeticiony
las costumbres (Bourdieu, 2000; Verdu & Briones,
2016).

5. ¢(De qué forma es presentado el amor ro-
mantico a través de los medios de comunica-
cion masiva?

La forma en la que es presentado el amor ro-
mantico, a través de los medios de comunica-
cion masiva, favorece que el acoso sexual hacia
la mujer sea confundido por estas y no logren
diferenciarlo de un cortejo. Muchos creadores y
productores culturales, desde la novela hasta el
cine pasando por las series de television, siguen
aferrados a los roles sociales de géneroy a los es-
tereotipos rigidos que dividen la realidad en dos,
cosificandola y simplificandola al extremo. Reto-
man y reproducen el mito del amor romantico que
responde a una estructura de origen occidental,
patriarcal y capitalista sustentada en la division de
roles y estereotipos, gracias a los cuales los perso-
najes se complementan y tienen una funcion de-
terminaday opuesta. El amor romantico es uno de
los ejes tematicos centrales de muchos productos
culturales, desde la literatura hasta el cine, gene-
rando discursos con gran impacto en la construc-
cion de la subjetividad e identidad de las perso-
nas (Pascual, 2016).

Giddens (1992), citado por Commisso y Moret-
ti (2019), ubica el concepto del amor romantico en
relacion con un conjunto de situaciones sociohis-
toricas y contextuales que transformaron la vida
de las mujeres después del siglo xvi, que com-
prenden la creacion del hogar, el cambio cualitati-
vo de la relacion entre padres e hijos y lo que Gid-

dens expresa como la invencion de la maternidad.
Este autor establece que el amor romantico fue
esencialmente amor feminizado; sin embargo, el
fomento del amor se hizo una tarea predominante
de la mujer, debido a que las ideas sobre el amor
romantico estaban claramente amalgamadas con
la subordinacion de las mujeres al hogar y con su
relativa separacion del mundo exterior.

El amor romantico, menciona Pascual (2016),
desde la etimologia griega coincidiria con el amor
eros (enamoramiento, amor pasional) y vendra de-
finido por la “pasion amorosa” que, segun William
Jankowiak, citado por Esteban & Tavora (2008),
se basa en cuatro elementos: idealizacion, eroti-
zacion del otro, deseo de intimidad y expectativa.
Sin embargo, sabemos que existen otros tipos de
amor, menciona Pascual (2016), que correspon-
den al amor “filias” (amistad con deseo, amistad
de pareja); al amor agape (compasion, amor des-
interesado, ternura...). El amor romantico, como
elemento central de la socializacion diferencial
que recibimos las mujeres, afirman Commisso y
Moretti (2019), y que, de manera naturalizada, nos
conduce a establecer y sostener vinculos de pa-
reja asimétricos que favorecen la desigualdad de
géneroYy la posibilidad de naturalizar el abuso psi-
cologico en esta asimetria con los varones.

Coria (2001), citada por Commisso y Moretti
(2019), define al amor como la manera en la que
se van pautando los vinculos amorosos mediante
una construccion social a lo largo de la historia.
Asimismo, afirma que se fueron transformando las
formas en las que se consideraba como debia ser
el amor en cuanto al lenguaje o cudles deberian
ser los roles adjudicados a mujeres y hombres.
Asi, Coria (2001) identifica la aparicion del amor
platonico, el amor pasion y el amor romantico. Es-
tas construcciones, comenta esta autora, pautan
los modos en los que se supone debe amarse una
pareja. El contenido que esto implica, se vincula
a la socializacion de género y define que en esa
dindmica amorosa el lugar asignado a la mujer es
el de objeto, es decir, ser objeto de deseo de otro
(Commisso & Moretti, 2019).

En primera instancia, manifiesta Thomas
(1994), se necesita definitivamente construir la




posibilidad de existencia de lo femenino, pero no
como siempre de lo femenino-materno. Necesi-
tamos romper la hegemonia del hombre y de su
madre, afirma la autora, e instaurar una nueva rela-
cion entre el hombre y un sujeto nuevo y subversi-
vo: la mujer; subversivo, porque desordena el vie-
jo orden patriarcal que no tiene lugar ni espacio
para UN sujeto o, mas bien, EL SUJETO. No hay
manera de amar distinta si no reconocemos a la
mujer; si, como dice Lacan, la mujer no existe. Solo
entonces, en contra de la violencia, la genitalidad
y el consumo, reencontraremos la posibilidad del
erotismo, de la escucha y de la contemplacion.
Por esto es necesario también darle un estatus a
la soledad, que es “la esencia, el dato basico, la
unica certeza” y aprender a decir, entonces, “yo
SOy Yo, tu eres tu y en el reconocimiento de esta
diferencia vamos a aprender a amarnos, sabiendo
que estamos los dos profundamente solos”. Tho-
mas (1994) asegura que la soledad es el meollo
de nuestra condicion y que es necesario aceptar-
la, hablar de ella, no temerla y darla como posibili-
dad de vida, sobre todo para la mujer, a quien se le
ha repetido sin cansancio que sola es incompleta,
mutilada, invalida.

De acuerdo con Blanco (2014), la proliferacion
de los mitos del amor romantico parece ser una
de las justificaciones mas habituales para permi-
tir ciertas actitudes que se parecen mucho a los
primeros estadios de la violencia de género, y las
redes sociales como principal medio de comu-
nicacion no pueden ser ajenas, sino complices
e influyentes de esta lacra social. Blanco remite
a Coral Herrera (2009, p. 631), quien menciona
que el amor romantico constituye “una utopia
emocional colectiva”; un sentimiento claramente
idealizado en nuestra sociedad, que las personas
utilizan como mecanismo para calmar sus miedos
a laviday a la soledad. Pero esta concepcion del
amor romantico, asegura Blanco (2014), no tiene
una base igualitaria, sino que esta fundamentada
en la dependencia emocional hacia otra persona,
mayoritariamente un hombre. Sin embargo, es
gracias al amor romantico que permitimos la vio-
lencia sexual normalizada. Blanco (2014) senala
que cuando una persona es acosada y nadie lo

senala como un acto violento, se reconoce como
algo normal y nadie lo detiene, ya que tiene que
ver con la idea de que la mujer es para admirarla
y, por lo tanto, eso otorga derecho a decirle cosas.
Este tipo de conductas normalizadas hace creer a
los hombres que es un halago y algo normal de-
cirle cosas a alguien que vaya por la calle. La idea
de un encuentro casual exitoso entre dos perso-
nas que no se conocen y que llegan a tener un
romance o sexo, es un hecho promovido por las
peliculas y series televisivas. Blanco (2014) men-
ciona que las peliculas, las series de television, las
revistas e, incluso, los contenidos de las noticias
reproducen aquello que la sociedad espera acer-
cade mujeresy hombres: determinadas formas de
comportamiento asignadas en funcion del sexo.

Flores y Browne (2017) citan a Vazquez Castro
(2008, p. 734) para explicar que las mujeres se ven
enfrentadas a barreras legitimadas para poder su-
perar la violencia de la que son victimas, pues,
ademas del miedo, estan las normas de género
que les fueron inculcadas durante la nifiez, que in-
centivan el sometimiento femenino: la creencia de
que el amor “lo puede todo”, el valor asociado con
la virginidad y el sentimiento de culpa al perderla,
que sin duda contribuyen a que una relacion vio-
lenta se prolongue a lo largo del tiempo.

Blanco (2014) asevera que la aceptacion de la
creenciade que los celos son una prueba de amor,
es quiza uno de los resultados mas preocupantes
que se han encontrado en estudios recientes en
jovenes, y es que, complementa la autora, mitos
como el de la media naranja o los celos por amor
estan muy interiorizados en nuestra sociedad y
sirven para justificar cualquier tipo de accion que
tenga como fin la supervivencia de ese amor. Este
tipo de creencias forman parte del mito del amor
omnipotente, al que, de acuerdo con Cruz (2012),
le corresponden una serie de conductas que se
desarrollan preeminentemente en etapas poste-
riores al cortejo, una vez que la relacion se ha es-
tablecido y los problemas comienzan a surgir tras
el periodo previo del enamoramiento. El proceso
de compenetracion entre los integrantes de la pa-
reja arroja numerosos retos que son obviados en
virtud de una suerte de concepcion romantica e




incorruptible de la relacion. Una vez superada la
etapa “magica y cegadora” del enamoramiento,
comenta Cruz (2012), normalizar los conflictos
puede suponer una practica peligrosa para la rela-
cion, ya que se toleran conductas inaceptables en
nombre del amor que pueden derivar en maltrato.

Respecto a los celos, inscritos principalmente
en el mito de la “totalizacion del amor”, se funda-
mentan en un amor absoluto en el que la pareja
se convierte en el centro mismo de la existencia,
sin la cual todo carece de sentido. Este mito ro-
mantico se erige como la consecuencia directa
de practicas existentes en un intento por justificar
la adopcion de roles paternalistas o sencillamente
controladores.

Es muy comun encontrar este tipo de conduc-
tas representadas en peliculas y telenovelas. Y es
que otros elementos que se desprenden del mito
del amor romantico, y cuya asimilacion puede
provocar situaciones de tolerancia ante el maltra-
to, son las ideas de que “el amor lo puede todo” y
que es normal “sufrir por amor” (Pascual, 2016).
Cruz (2012) menciona que los datos acerca de los
indices de violencia entre las parejas jovenes ofre-
cen un arco muy amplio, que puede variar, segun
algunos estudios, del 20 % al 60 % de prevalen-
cia, por lo que la necesidad de atajar el arraigo de
una serie de mitos romanticos cultivados por los
medios de comunicacion de masas que puede
derivar en conductas perjudiciales resulta impres-
cindible, a partir de una educacion focalizada en
los valores de igualdad y respeto mutuo dentro de
las relaciones sentimentales.

En la socializacion y el aprendizaje del amor,
menciona Pascual (2016), los medios de comuni-
cacion y los productos culturales tienen un gran
impacto e influencia en la construccion de identi-
dady subjetividad de nifas y ninos. Los medios de
comunicacion de masas inciden en la produccion
y reproduccion de una realidad social mediante
la transmision de elementos falsos y trastocados
en relacion con los roles de género. Estas asevera-
ciones se situan en una linea epistemologica que
rompe con una mera critica representacionista
y defiende una posicion teorico-constructivista,
que presta atencion especial a la funcion “cons-

tructora” de los medios con vistas a los roles de
género enlazando con la conviccion semiodtica de
que el lenguaje, las imagenes y la comunicacion
en general construyen y generan la propia reali-
dad, a la vez que ofrecen el bagaje simbolico para
reconstruirla (Radl, 2011).

De acuerdo con la Teoria de Socializacion Dife-
rencial, las personas, en su proceso de iniciacion a
la vida social y cultural, a partir de la influencia de
los agentes socializadores (familia, escuela, me-
dios de comunicacion...), adquieren identidades
diferenciadas de género que conllevan estilos
cognitivos, actitudinales y conductuales, codigos
axiologicos y morales, y normas estereotipicas de
la conducta asignada a cada género, de acuerdo
con Walter y Barton, 1983; citados por Pascual
(2016). De igual manera, respecto a esta Teoria
de Socializacion Diferencial, Commisso y More-
tti (2019) remiten a Bosch (2007), quien comple-
menta la idea mencionando que la conceptua-
lizacion del amor romantico y sus implicaciones
estan naturalizadas en el desempeno de género
de las mujeres heterosexuales, a partir de lo que
Commisso y Moretti (2019) denominan proceso
de socializacion diferencial. La misma radica en
la congruencia de los mensajes emitidos por los
diferentes agentes socializadores. Esos mensajes
repetidos y recibidos durante la socializacion, di-
ferentes para uno y otro sexo, son interiorizados
por cada persona que los “hace suyos” y acaba
pensando y comportandose en consecuencia.

En relacion con el amor, los responsables de
los medios de comunicacion tienen los ojos cerra-
dos, afirma Thomas (1994). No quieren saber que
su eterna historia de amor hace parte de la actual
cultura de la intolerancia, del desamor y de la vio-
lencia. Cuando se atrevan a dar una verdadera di-
mension a la relacion amorosa, afirma esta autora,
entonces el encuentro entre hombres y mujeres, o
entre hombres y hombres, o entre mujeres y mu-
jeres, se volvera generoso y fecundo, y el amor
sera una fiesta. Por lo pronto, la industria del cine
y sus producciones son un lugar mayoritariamen-
te masculino. Mulvey, citado por Pascual (2016),
reflexiono sobre el male gaze, o mirada masculina,
predominante en el cine hollywoodense y en inti-




ma relacion con los procesos de identificacion de
los espectadores; postura que enfatiza el papel de
la mujer “para ser mirada”, asi como construye el
“como” debe ser mirada. De esta manera, las mu-
jeres espectadoras, durante la recepcion, mas que
asumir un rol pasivo no pueden mas que aceptar
que el héroe es siempre otro para ella. Y es que,
“La ficcion del celuloide reproduce vy refuerza las
jerarquias existentes en la sociedad, y actua como
eco y amplificador de la cultura patriarcal, que tie-
ne a las mujeres sometido como grupo en todas
las esferas de la vida” (Fernandez & Menéndez,
2009, p. 15). Los relatos cinematograficos, men-
ciona Herrera (2011, p. 37), citada por Pascual
(2016), configuran e influyen poderosamente en
nuestras emociones, sexualidad, anhelos y metas.

Conclusiones

DE ACUERDO CON LA INFORMACION OBTENIDA EN DISTINTAS
fuentes documentales, la violencia simbolica con-
tra la mujer forma parte de la violencia de género,
que articula toda una serie de “violencias” (dadas
en las estructuras sociales), y la violencia cultu-
ral formada por aspectos de la cultura y la esfera
simbolica, en donde tienen cabida la religion, las
creencias, el arte, el lenguaje y las ciencias, por-
que esta violencia es la que se utiliza para justifi-
car o legitimar la violencia directa y la estructural,
que van desde una violencia simbolica hasta una
fisica. La violencia fisica forma parte de la violen-
cia directa, pero también existe la violencia estruc-
tural.

Bourdieu (2002) afirma que la violencia simbo-
lica es un fenomeno de dominacion masculina. Es
tanta la carga cultural con la que se cuenta que un
grupo importante de mujeres mexicanas vive en
un estado de normalizacion de la violencia, que
provoca no solo que no quieran denunciar las si-
tuaciones de violencia a las que son sometidas,
sino que no estan seguras de estar siendo violen-
tadas, ya que el tipo de acciones de las que son
objeto por parte del sexo masculino forman parte
de una serie de escenas que observan de manera
cotidiana, a través de peliculas, series, telenovelas

o la misma publicidad; o se sienten culpables por
haber provocado las acciones cometidas en su
contra. Es por ello que irobnicamente en los esta-
dos con mas violaciones de mujeres, es en los que
mas se justifica la normalizacion de la violencia
contra estas, lo cual ocurre en todas las entidades
del pais y en ambos sexos.
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n este documento se pretende mostrar en

fotografia historica la representacion que,

del marihuano, se ha documentado en

México. Se analizan fotografias del Archi-
vo Casasola, asi como el consumo de la marihua-
na entre grupos indigenas mexicanos y su uso en
rituales y la medicina tradicional. Por otra parte, se
aborda una discusion breve del estigma del mari-
huano, a partir del l[épero y del vago, calificativos
que fueron asignados a ciertos individuos que no
tenian oficio alguno.

Palabras clave: estigma; fotografia historica;
lépero; marihuano; vago.

THIS DOCUMENT AIMS TO SHOW IN HISTORICAL PHOTOGRAPHY
the representation of pothead that has been docu-
mented in Mexico. Photographs from the Casaso-
la Archive as well as the consumption of marijuana
among indigenous Mexican groups and its use in
rituals and traditional medicine are analyzed. On
the other hand, a brief discussion of the pothead's
stigma, from the disrespectful and the slacker,
qualifiers that were assigned to certain individuals
who did not have any trade is addressed.

Keywords: disrespectful; historical photogra-
phy; pothead; slacker; stigma.

Introduccion

Perez MonTFORT (2016), QUIEN HA DOCUMENTADO LA HIS-
toria de las drogas en México, senala que “todavia
son contados los estudios mexicanos asociados
con la historia particular de las drogas y su rela-
cion con los procesos sociales, politicos y eco-
nomicos a través del tiempo” (p. 9). Sin embargo,
historiar un fendmeno en patrticular no es unica-
mente en texto escrito; Eco (1986) postula que no
todos los fenomenos de la cultura, se pueden ex-
plicar a través de categorias linguisticas, sino tam-
biéen a partir de codigos visuales. Menos aun son
tangibles estudios visuales que arrojen datos del
sujeto que las consume, asi como la manera en la
que es percibido en su contexto social.

Historicamente la fotografia se ha constituido
en un documento social que ha revelado ciertas
caracteristicas del sujeto que consume drogas.
Socialmente el consumo de las drogas ha estado
representado por personas asociadas a estratos
economicos bajos. Un ejemplo de un esfuerzo
iconografico de la representacion en fotografia
del marihuano en México, es el libro Yerba, goma
y polvo, de Ricardo Pérez Montfort. La riqueza de
las fotografias integradas en esta obra muestra el
tipo de sujeto consumidor de drogas.




Para documentar la representacion historica
que del marihuano se ha hecho mediante la fo-
tografia, en este documento se pretende aportar
visualmente a esta problematica la falta de estu-
dios relacionados con temas tabu, como el asunto
de las drogas en México. Para este proposito, se
adopta la hipotesis de que la fotografia es “herra-
mienta de exploracion de la sociedad” (Becker,
1974; citado por Suarez, 2008, p. 13) para com-
prender diferentes realidades y cruzar fronteras
sociales, culturales o politicas, dependiendo de
las historias que se busca relatar por el lente de
la camara fotografica. De este modo, se busca un
acercamiento a la cotidianidad, a través de la es-
tética prosaica,” que permite reconocer vy reflejar
escenas ignoradas o poco vistas.

Sontag (2018) explica como la imagen foto-
grafica procura pruebas de algo que se conoce
de oidas, pero se duda; no obstante, se objetiva
en la fotografia. Aunque hay que considerar el
cuestionar a la fotografia en su expresion real. Al
interior de la fotografia documental dependers,
por un lado, el azar en lo cotidiano y, por otro, el
bagaje del sujeto que opera la camara, “el fotogra-
fo”, y como su experiencia y posicion ante la vida,
se llegan a impregnar en su estilo fotografico por
posiciones personales que develaran la postura
epistémica del discurso visual, el cual se revelara
en la fotografia-objeto.?

El tema cannabico otorga la oportunidad de
explorar un asunto poco usual en México, aun y
cuando se discute un proceso de legislacion al
respecto. La supuesta legislacion cannabica se
resolveria en abril de 2020, pero se ha visto afec-
tada por la cuestion de la pandemia por la co-

vid-19. El debate también se ve afectado debido
a la desinformacion sobre la planta de cannabis,
asi como también con el tabu del usuario de la
marihuana en Méxicoy la posible desacreditacion
que circula en el imaginario social,® cuya tenden-
cia apunta a la estigmatizacion del consumidor
de marihuana que prena una imagen negativa,*
que relaciona al consumidor con: vago, criminal,
delincuente, flojo, borracho, loco, pobre, no-exito-
s0... un “marihuano”.

El fotografo documental disena un tipo de fo-
tografia como codigo visual que contiene infor-
macion sociologica y etnografica, que configura
estrategias que permiten un analisis certero res-
pecto del consumidor de marihuana en México.
Suarez (2008) senala que la fotografia es utilizada
como objeto “provocador” para abrir discusiones
y ser objeto de analisis. La fotografia y su incursion
en la sociologia requiere de un método particular
que la configure en objeto analizable cientifica-
mente. En este sentido, hay que considerar que,
en primer término, una fotografia es un producto
cultural y que, por tanto, responde a un agente
social que la emitio, cuya vision del mundo que-
do plasmada en ella mas alla de la voluntad del
propio autor; es postular que “detras de la camara
se encuentra siempre el ojo culturalmente intere-
sado del fotografo quien selecciona y enfoca des-
de un angulo determinado una realidad previa: lo
fotografiable, lo que se desea fotografiar, lo que se
puede fotografiar” (Giménez, citado por Suarez,
2008, p. 24).

El presente trabajo se engancha en una postu-
ra como fotografo documental y se observa bajo
la poética de la otredad, para expresar una premi-

1 Esta estética visual nos brinda una sensibilizacion en nuestro 0jo que nos deja apreciar una belleza dentro de lo no-convencio-
nal; una estética visual peculiar que desafia lo establecido como “lo bello” y nos permite ver —y apreciar— a personajes como el marihuano
y una cultura cannabica mexicana.

2 Se considera que es hasta tener la imagen ante nosotros, o en nuestras manos, cuando la valoramos, es decir, hasta que sea
revelada o impresa digitalmente es que el significado de una fotografia empieza a depender de la lectura y comprension por parte del re-
ceptor de laimagen, esto es, quien la ve, quien la consume; aqui intervienen varios factores, tales como “... los sociologicos o los simbolos
convencionales o accidentales, de tal forma que el lector necesita algunas herramientas culturales y conceptuales que le ayuden en la
decodificacion del texto fotografico” (Gomez Alonso, citado por Irala, 2011).

3 Imaginario social: es el conjunto de representaciones que un grupo social o un individuo construyen sobre el mundo; represen-
taciones que estos tienen del mundo y de sus valores (Goffman, 2006).
4 Imagen negativa: en México se le otorga al consumidor de cannabis y lo relacionamos con el “fetiche de lo bello”; es decir, esta

relacion que hay entre “lo bello” con “la verdad”, “el bien”y “la justicia”. Este fetiche es mencionado por Katya Mandoki (2008) y lo llama Sin-
drome de Panglos. El personaje del “marihuano” representa lo contrario a estos valores interpuestos a traves de una postura colonizada, a
partir del espanol, el europeo, el hombre blanco; una manera etnocentrista de ver su moral y su mundo como unicos valores a seguir como
resultado de la Colonia en nuestro pais.




sa posmoderna para documentar la historia a tra-
vés de los otros: las minorias, las subculturas o las
etnias; los usualmente ignorados, los vencidos,
los colonizados, los marginados.

La fotografia puede observar como los valores
de clase pueden transmitirse aun sin “ninguna
educacion” por parte del operador de la camara
(Suarez, 2008, p. 35). He aqui la importancia de la
fotografia y su contribucion en la documentacion
historica y el cumulo de informacion, que aportan
que esta puede ser analizada por la etnografia, la
sociologia, la historia y el arte.

Latécnica metodologica

En este texto se analizan fotografias del Archivo de
Victor Casasola y del grabador José Guadalupe
Posadas, creador de “La Catrina” y de la Calavera
Garbancera, que representan a los personajes po-
pulares de la época, aunque de una manera dife-
rente con “Don Chepito El Marihuano”.

El andlisis semiotico posibilita la relacion entre
imagenes e indices visuales que perfilan al mari-
huano en México. Mientras que, por otra parte y
de manera breve, se aborda el estigma que refiere
a los atributos y a su identidad social (Goffman,
20086). Se postula que el estigma social esta con-
formado por prejuicios estereotipados que discri-
minan y enfatizan la otredad o “los otros”.

Para este trabajo, se conceptualiza al “mari-
huano” como un personaje popular que se en-
cuentra en la memoria colectiva mexicana en un
imaginario social.

IMAGEN 1. Configuracion del estigma social

FUENTE: Servin Romero.

Seleccion del tema

La posible eleccion de los fragmentos imaginados
que pueden ser capturados de lo real: el diseno, el
temayy la fotografia, se fundeny son tejidos en una
fotonarrativa estética de cada autor. Cartier-Bres-
son (2017) sostiene que “basta con ser lucido res-
pecto a lo que ocurre y ser honesto respecto a lo
que uno siente. En definitiva, basta con situarse en
relacion con lo que se percibe” (p. 20). Esta hones-
tidad permite analizar la identificacion con el suje-
to o tema para moverse en la escena y encontrar
ese momento: aquel fragmento que se congelaen
la fotografia y en la memoria.

La practica profesional de la fotografia implica
que para la captura de la imagen, se deben ob-
servar las calles como escenarios de teatro con
personajes. Esta manera de fotografiar permite
un manejo creativo, porque “alli tienes que son-
reir, pero nunca reirte, pues lo interpretaran como
burla, debemos de ser invisibles” (Cartier-Bresson,
2015, pp. 30-31). En la fotografia documental los
personajes se desnudan y muestran su ser de una
manera honesta; olvidan el lente que los ve y ac-
tuan sin poses para concretar una fotografia al na-
tural.

La cannabis y su relacion con los
indigenas mexicanos

FOTOGRAFIA 1. “Maria Sabina”®

FUENTE: tomada del periodico Excélsior (2014).

5 Maria Sabina: https://www.excelsior.com.mx/nacional/2014/07/17/97 1488



https://www.excelsior.com.mx/nacional/2014/07/17/971488

La fotografia de Maria Sabina es un retrato en
el que el encuadre (close up) revela detalles de
una mujer vieja de la etnia mazateca y de tez mo-
rena. Con los ojos cerrados da una bocanada al ci-
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garrillo de cannabis, “un carrujo”, “un porro”, “un
gallo”, “un toque” y otros nombres con los que
coloquialmente se le conoce o que se le han asig-
nado por sus consumidores, a partir de un tipo de
jerga linguistica.

La manera en la que sujeta el cigarrillo, o toque
en la semantica de la imagen, se identifica como
indice visual, que significa que es un cigarrillo de
cannabis y no tabaco, pues se ha detectado que
culturalmente hay diferencia en cémo se sostie-
ne uno del otro; el tabaco regularmente se toma
entre los dedos indice y cordial, mientras que un
toque de mota suele identificarse por como sue-
le agarrarse entre los dedos pulgar e indice. Esta
postura de sostener el gallo, se repetira en algu-
nas fotos en el texto mas adelante.

La relacion de las plantas sagradas con grupos
étnicos es unica en Latinoamérica. En la cosmo-
gonia nativa a las plantas, se les menciona como
“medicina”, “medicinita” y es comun escuchar
que se refieren con nombres en torno al nucleo
familiar para llamarlos; un ejemplo es con el hiku-
ri, peyote, un cactus al que llaman “abuelo” o “el
abuelo”; en otros lados, hacia el sur, se consume
ayahuasca, brebaje de raices sudamericano al
que llaman “abuela” o “la abuela”, mientras que
a los hongos alucindégenos en Oaxaca les dicen
“carne de dios”, “carne de los dioses”, “pajaritos”,
“ninos santos”, “derrumbes”. La cannabis, a pesar
de que no causa alucinaciones, es respetada y
venerada a la par de las plantas sagradas. Hay re-
gistros en donde se le menciona dentro del ritual
como “Santa Rosa”.

Esta asociacion con plantas sagradas o plan-
tas de poder llevan a la cannabis a relacionarse
erroneamente con efectos alucindégenos por ser
utilizada en contextos de lo divino. También, es
comun que se confunda el término psicoactivo

con el de psicodeélico, que se refiere a agente alu-
cinogeno. Las relaciones de lo psicoactivo con al-
guna sustancia que actua en el sistema nervioso
alteran las funciones psiquicas. Y se entiende la
psiquica como algo perteneciente o relativo a las
funcionesy contenidos psicologicos.

La relacion del usoritual con la cannabis es co-
mun entre los grupos indigenas del estado de Hi-
dalgo, segun datos que aportan Williams-Garcia®
(1975) y Baez Cubero’ (2012), en los que mues-
tran la relacion con la cannabis como una “planta
de poder” en México. Un ejemplo:

(sic). “En el oriente de Hidalgo, desde el Alti-
plano hasta la region serrana, el uso ritual de
la llamada “Santa Rosa”, nombre que designa
tanto a la Cannabis indica como a la Datura
stramonium, forma parte de la praxis que rea-
lizan los badi, término que en otomi significa,
“el que sabe”. A los estados transitorios de la
conciencia a los que se llega a través de la in-
gesta de la santa Rosa o “medicinita”, como
dicen los otomies de Santa Ana Hueytlalpan,
le llaman “cantar”, zitheni en otomi, que indica
que una entidad, a través de su fuerza, nzahki,
se alojaen el cuerpo delchamany “cantando”
se comunica con el emisor.

Esta experiencia confirma al cuerpo como
el punto focal de la praxis chamanica al ser
el receptor del poder que confiere la divini-
dad, cuando ésta se introduce en el cuerpo
del badi. A través de la santa Rosa el chaman
puede “ver” mas alla del mundo fenoménico
y viajar por los distintos planos del universo
para establecer comunicacion con todas las
entidades del mundo “otro”. En este contexto,
la nocion de “ver” refiere a las capacidades
cognitivas propias del badi.” (Lourdes Béaez
Cubero, Subdireccion de Etnografia, Museo
Nacional de Antropologia, inaH, 2012)

6 Williams-Garcia, Roberto (1975). The Ritual Use of Cannabis in Mexico. En V. Rubin, Cannabis and Culture (pp. 133-146). https:/

doi.org/10.1515/9783110812060.133

7 Santa Rosa: Baez Cubero, Lourdes. (2012). El uso ritual de la “santa Rosa” entre los otomies orientales de Hidalgo: el caso de
Santa Ana Hueytlalpan. Cuicuilco, 19(53), 155-174. Recuperado el 20 de junio de 2019, de http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=s-

ci_arttext&pid=S0185-16592012000100008&(ng=es&ting=es
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La “Santa Rosa” utilizada por el indigena esta
representada en los bordados “tenangos”, como
lo muestra la antropoéloga Lourdes Ramirez (2019)
en las siguientes imagenes (fotografias 2 y 3) que
ilustran el ejemplo citado.

En la fotografia 2 se muestra un bordado ela-
borado por el grupo llamado “Corazon HhdhnAu”,
en el que se observa a un hombre con la hojade la
planta de la cannabisy la leyenda “Ts’o paxi”, que
en otomi significa “hierba mala”, para referirse a la
cannabis cuando es utilizada de forma “personal”
es decir, recreativa (Ramirez, 2019; conversacion
personal).

FOTOGRAFIA 2. Bordado “Ts'o paxi”

FUENTE: Lourdes Ramirez.

En la fotografia 3, en su lado izquierdo, se ob-
serva una planta de cannabis desde un angulo
cenital para mostrar las similitudes con la fotogra-
fia del lado derecho, que es un cojin bordado por
“Corazon Hhahnu”. Las imagenes fotograficas
acentuan que esta planta es parte de la cotidiani-
dad entre estos grupos étnicos y que esta intrinsi-
ca en su cosmogonia, por lo que la representan en
distintos estilos de bordados. Estos cojines inte-
gran la primera serie del ano 2018 que realizo “Co-

=

razon HAdhnu”. La técnica de bordado es conoci-

da como “tenangos”, pero en el lugar de origen
la nombran bordado o trapo. Este bordado nacio
alrededor de los anos cincuenta del siglo pasado
en San Nicolas, Tenango de Doria, Hidalgo.

Es un arte textil contemporaneo que fue impul-
sado por dos factores: primero, por la sequia en la
siembra que padecio la poblacion en esos anos, y
segundo, por la falta de empleo que motivo a los
hombres a migrar a Estados Unidos, mientras que
las mujeres y los ninos se quedaron solos. Las mu-
jeres se organizaron y crearon el bordado para la
obtencion de ingresos propios.

FOTOGRAFIA 3. Arriba: imagen cortesia de sras; abajo:
fotografia de cojin artesanal

FUENTE: Héctor Francisco Servin Romero.

Lourdes Ramirez (2019) precisa que la region
es representativa por sus costumbres y creencias,
principalmente por sus practicas rituales donde es
utilizada la “Santa Rosa” (Cannabis sativa), que es
considerada una entidad sagrada. Asi que el tejer

=

estos bordados en “Corazéon HAdhAu”, en torno a




la cannabis, para las mujeres es un orgullo, segun
la investigadora.

En entrevista, el antropologo Eduardo Zafra,
experto en el tema cannabico y en el area de re-
duccion de danos de drogas, abundo en el tema:

Nos puede contar, ;como estos pueblos tienen
la cotidianidad con la planta de la cannabis?

—Pues practicamente son historias que han
nacido, crecido y desarrollado toda su vida con
algun vinculo con la planta de cannabis. En este
caso, nos dimos cuenta de que estas sociedades
eran pueblos que desde los primeros pobladores
eran marihuaneros. Recordemos que hubo un
tiempo en que la marihuana era permitida aqui en
la Ciudad de México, creando una ruta cannabica
que va desde los volcanes hasta San Lazaro, que
era a donde llegaban estos trenes. Tenemos his-
torias de ancianos que cuentan historias con sus
padres o abuelos yendo a dejar cannabis a estos
lugares.

En estos pueblos, iel estigma de la cannabis es
diferente o como se ve a la planta?

—NMira, en esta region en la que yo estudié me
pude percatar que el cannabis forma parte de las
plantas que ellos utilizan y conocen; ellos viven en
un habitat que desde siempre se le ha llamado el
Tlalocan, el paraiso indigena, precisamente por
las condiciones climaticas y fértiles que ocurren
ahi. Al cannabis no la ven como una planta pro-
hibida, la ven como una planta mas de todas las
que estan en su contexto y de la cual ellos tam-
bién aprenden el conocimiento acerca de lo que
hay en esas plantas.

“Por eso cuando ellos siembran una planta,
siembran cien o trescientas, lo ven como algo nor-
mal, para ellos el delito es el mismo y son socieda-
des donde se permite el vasto cultivo; pero cada
vez va mas en decadencia, se esta perdiendo la
actividad por los operativos de la policia que ha
extinguido cultivos por esta region, pero el cultoy
el ritual ahi siguen.

“Hace unos anos aparecio un culto en esa re-
gion y ahora se venera a la Virgen de Guadalupe,

por un hecho que paso en un plantio de marihua-
na debido a una hierofania,® dentro de esta cos-
movision que ocurre en ciertos lugares, y se le
empezo a llamar “virgen de la marihuana” y se le
venera en una capilla que le hicieron. Esto ocurre
en Los Altos de Morelos, por el Popocatépetl.

“Esto paso por el 2004, estabamos haciendo lo
ultimo de la investigacion de tesis cuando pudi-
mos presenciar este hecho; cuando ocurre el “he-
cho divino”, como le dicen, y empieza el ritual en
la region”.

Actualmente, en la comunidad mexicana,
¢como se ve al consumidor de cannabis por la
cuestion de lo legal y lo ilegal con la nueva tenden-
cia medicinal?

—Para mi eso de la llamada marihuana medi-
cinal hay que verlo entre comillas, porque para mi
es la “mal llamada marihuana medicinal”; hay que
tambien informar a la banda que luego los com-
portamientos que se llevan a cabo alrededor de
las sustancias, pues tienen que ver mas el dano
de las sustancias.

“Cuando se habla del uso de extracciones y
no debidos procesos estamos incurriendo en un
campo que no se deberia. Cuando hablamos de
marihuana medicinal seria llevarla de una mane-
ra organica, desde la siembra, la cosecha hasta
la extraccion, para tener el control de tus plantas
para poder garantizar la calidad de tu producto;
por eso es importante el autocultivo, porque tie-
nes que aprender a cultivar para poder garantizar
tu calidad”.

A partir de su postura como antropologo,
¢como relaciona el estigma hacia esta planta aqui
en México y como cree que ha afectado en tener
al consumidor senalado como alguien diferente?

—Creo que los procesos han sido adecua-
dos en ciertos campos. Digo, empezamos a ver
algunos cambios como en el aspecto medicinal,
aungue muchos no estamos de acuerdo en las
cantidades y grados en como se esta legalizan-
do, porque nosotros estamos a favor del uso me-
dicinal y recreativo con el autocultivo, y estamos

8 Hierofania: Manifestacion de lo sagrado en una realidad profana. Persona o cosa en la que se manifiesta lo sagrado (rae, 2019).




conscientes de que la mayor parte de los usuarios
de cannabis es por uso recreativo, no tanto por el
uso medicinal, que es un gran campo en ciertos
rangos de edad como con las personas de edad
avanzada y los beneficios que tienen por consu-
mirla, que se han comprobado.

“El estigma ha ido cambiando poco a poco por
estos beneficios comprobados del cannabis en
ciertas areas; tampoco podemos decir que la ma-
rihuana es la panacea de la curacion, estariamos
cayendo en un error, pero si estamos hablando
de que el cannabis tiene beneficios comprobados
en diferentes areas y hay que aprovechar en todo
€eso0.

“Y pues si somos responsables en lo que ha-
cemos, decimos y comportamos, podemos con-
sumir marihuana como si fuéramos a una boda y
consumes vino, regresar a la casa con tu familia y
ser funcional. Porque estamos hablando de sus-
tancia, todas son iguales, sean legales o ilegales,
nada mas que a algunas se les ha dado el estig-
ma dentro de qué es lo permitido y qué es lo pro-
hibido, pero ¢quién lo ha hecho legal? A final de
cuentas cada quien tiene vida propia'y cada quien
puede utilizar lo que quiera de una manera respe-
tuosa”.

Algunos casos de gente que conozca o expe-
riencias por ser discriminados por el uso de la plan-
ta.

—Ahora que participé en el estudio de Drogas
DF, en la Comision de Derechos Humanos, me
pude percatar de las quejas que hay alrededor
de una detencion; cuando se te hace una deten-
cion por portacion minima de marihuana, y de la
noche a la manana ya eres narcotraficante, los
patrulleros te estan estigmatizando por como te
ven, hacen detenciones arbitrarias, pero cuando
tienes quince arios eres chavo y te detienen porun
porro, y luego te cargan con un kilo, pues te estan
estigmatizando y te estan cambiando el modo de
vida, porque te orillan a acercarte a la carcely a los
anexos, porque ahora se te manda la segunda vez
que seas detenido con posesion, te mandan por
ley; y ahi en esto, se te estan violentando tus de-

rechos como ser humano y no estan atacando el
problema como lo que es: un problema de salud
y solo lo hacen de manera punitiva, y obviamente
no esta dando resultado. Hay caminos para hacer-
lo de manera efectiva.

¢cComo ve la imagen que se le ha dado al
marihuano y como cree que se pueda cambiar?

—Cuando estaba morro, pues fumaba en el ba-
rrio y pensaba que era asi la experiencia; despueés,
cuando estudio la carrera, veo que la marihuana
esta en todos lados. Me sorprendo en ver la plan-
ta en otros circulos, que se consume en todas las
profesionesy a estas personas no se les senala.

“Es importante hablar del posible dano en jo-
venesy las diferentes edades en las que se puede
consumir, para poder hablar que la persona tenga
un sano juicio si quiere usar una planta, una sus-
tancia o una droga, como le quieran llamar”.

LA INauISICION EN MEXICO SANCIONO EL USO DEL CANAMO
(planta de cannabis). La prohibicion se extendio a
ciertas plantas, entre ellas, el peyote, el ololiuquiy
los llamados pipilzinzintles, utilizadas en la medi-
cina herbolaria por los grupos indigenas del pais.

La prohibicion y estigmatizacion de la canna-
bis por el arzobispo Lorenzana fueron reiteradas
por edicto de fe el 11 de febrero de 1769. Los deli-
tos que se sancionaron, por ejemplo, fue ejecutar
curaciones supersticiosas, valiendose de medios
en lo natural inconducentes para la sanidad o
abusando de los pipiltzintzintlis, peyote o de otras
hierbas (Foro para la Regulacion de la Cannabis
en México.® Camara de Diputados. Abril, 2009. LX
Legislatura; citado por el senador Ernesto Corde-
ro Arroyo).

Se considero el fumar marihuana como una
“mala costumbre”, lo cual consigna Pérez Mont-
fort (2016) de la siguiente manera:

mensajes modernizadores y europeizantes
que llevan a la persecucion y a la condena a

9 http://sil.gobernacion.gob.mx/Archivos/Documentos/2018/08/asun_3728883_20180815_15633754953.pdf



http://sil.gobernacion.gob.mx/Archivos/Documentos/2018/08/asun_3728883_20180815_1533754953.pdf

la brujeria y a la creencia en los hechizos, asi
como el rechazo a la embriaguez y, desde
luego, a los usos rituales de hongos, yerbas
y medicamentos que apelaban usanzas de
la antiguedad prehispanica y colonial, bien a
bien no parecia haber mucha claridad sobre
qué hacer con ellas. El conocimiento y las
practicas indigenas no acababan de conven-
cer a los promotores del progreso y el orden,
aun cuando gran parte de la poblacion seguia
acudiendo a sus remedios y concepciones del
cuerpo humano, la enfermedad vy la salud. (p.
29)

De esta manera, y paulatinamente, se diseno
un discurso que apelaba a la medicina, a la salud
publicay a las leyes, para perseguir tanto el consu-
mo como la venta y produccion de “enervantes”,
y que sustituyo a las antiguas actitudes aisladas
que, por lo regular, invocaban a la moralidad (la
lucha contra el vicio), lo que constituy6 un intento
mas férreo de erradicar a los “morfinomanos” y los
“marihuanos”.

El estigma del marihuano en la fotografia

En el documento El Tribunal de Vagos de
1828-1848,"° se estereotipa lo que es un “vago”
en México. El documento suscribe la discrimina-
cion social de cierto sector de la poblacion. Los
argumentos para consolidar la imagen del “vago”
consistieron en “una accion para combatir la va-
gancia”, “el crimen producido por la ociosidad”.
La postura moral es encaminar a estas personas
viciosas como miembros utiles para la sociedad.

En el documento se califica como vago a: des-
empleados y falsos mendigos; a hombres fuertes
y Sanos que no ejercian ningun oficio, incluyendo
a los que vivian por medio de ingresos familiares,
pero que se dedicaban a la “mala vida” del juego
y la borrachera; sin embargo, eran sujetos ideales
para ser arrestados y enlistados en el Ejército. La
idea era "ratificar sus convicciones de que la mi-

seria es consecuencia del vicio, la flojera, y la falta
de educacion” (Gonzalbo, 2014, p. 36).

No solo es el “vago” el sujeto a enmendar; tam-
bién surge la figura del “lépero”, personaje al que
se relaciona con la pobreza, el crimen, el ocioy la
vagancia. Prieto (2005) lo define como “el hombre
pobre de las ciudades, minas y obrajes del México
central en los siglos XVIII y XIX; pero también has-
ta tiempos de la independencia, el miembro de las
castas, y, por tanto, distinto del indio, como tal” (p.
102).

Esta forma de estereotipar a determinados su-
jetos sociales, como el “vago y el lépero”, segun
Falcon (2008), muestra que

la identidad se construye a partir de la con-
frontacion del ideal del yo individual y del
ideal social. Por esa causa, el proceso de
construccion de identidad tiene sentido y un
origen que esta intimamente relacionado con
los valores, principios y cultura del ambiente y
es, indudablemente una construccion social.
(p.2)

En la fotografia 4 se observa “El pensamiento”,
del colombiano-mexicano Rémulo Rozo (1932);
en relacion con ella, se construye la anécdota de
que, al colocar una botella de mezcal o de tequila
a los pies del hombre, es como se le retrata y se
crea laimagen del “mexicano borrachito”.

FOTOGRAFIA 4. “El pensamiento”

FUENTE: Rozo (1934).

10 Tribunal de Vagos  (https:/revistas-colaboracion.juridicas.unam.mx/index.php/anuario-mexicano-historia-der/article/

view/29402/26525).
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El personaje representado en la escultura de
Rozo es un ejemplo de discriminacion racial. John
Reed, fotoperiodista estadounidense que viajo
con el general Pancho Villa, expreso lo siguiente:

Nosotros los norteamericanos en verdad con-
sideramos inferiores a las razas que no sean la
nuestra. Llamamos a los extranjeros “bohunks”,
“wops”'y “chinks”. “greaser” es el apelativo co-
mun para un mexicano. Cuando pensamos en un
mexicano frecuentemente nos lo imaginamos -en
son de burla- achaparrado, un pequeno mestizo
traicionero, de poco valor, apto para ser pateado
en una cuadrilla de trabajadores. (John Reed, “La
persecucion de Estados Unidos a Pancho Villa”;
texto citado en Revista de Relatos e Historias de
Mexico, 16, 2009)

FOTOGRAFIA5.

FUENTE: tomada del libro Yerba, polvo y goma (2014).

En la fotografia 5, tomada por Agustin Victor
Casasola, se representa a una persona de pelo
negro y tez morena en cuclillas, en ropa interior
de la época con un paliacate sobre sus hombros
mientras fuma un carrujo de marihuana; lo vemos
en su cuarto o en un espacio intimo; en su mano

derecha, se aprecia la manera peculiar de soste-
ner “el gallo” entre los dedos cordial e indice, de
la misma manera observada en el retrato de Maria
Sabina.

De la fotografia 5, Pérez Montfort (2016) dice:
“Ser marihuano confirmaba una connotacion afir-
mativa de lo vernaculo o lo comun y corriente” (p.
142); lo que Gonzalbo (2014) ratifica al senalar
que:

Al mexicano nunca se le ha dejado de consi-
derar parrandero, alegre y burldon. Por ende,
las practicas relacionadas con el ocio y el es-
parcimiento muestran una infinita y rica diver-
sidad. Nada mas que hay que recordar como
a raiz de que el trabajo se establecié como la
actividad cotidiana predominante, éstas se le
supeditaron. (p. 36)

Este tipo de representaciones del sujeto con-
sumidor o fumador de marihuana muestran que
“la fotografia constituye la metafisica de esa cul-
tura visual actual. Este papel convierte los resulta-
dos de la camara en productos que nos ayudan a
entender metafisicamente esa cultura y movernos
en ella” (Josep Ma. Casademont; citado por Font-
cuberta, 2016, p. 13).

FOTOGRAFIAG.

FUENTE: Agustin Victor Casasola.




La fotografia 6 es un retrato fiel de la cotidia-
nidad en la Ciudad de México, a principios del si-
glo xx, en la que estan tres sujetos al exterior de
una pulqueria, donde dos brindan con un tarro
de pulgue en mano, mientras el tercer sujeto esta
dormido recargado en la pared debido a la borra-
chera. Su vestimenta, que consiste en pantalones
de manta color blanco, que son signo de perso-
nas pobres, al igual que la fotografia de “Juan el
Moto”, hace pensar en “el lépero”, “los grifos”; sin
embargo, en efecto, en un inicio son los obreros
de trabajos duros como pueden ser las minas y el
campo (Prieto, 2005).

FOTOGRAFIA7.

FUENTE: Archivo fotografico Casasola.
FOTOGRAFIA por Héctor Francisco Servin Romero/Museo
de Arte de El Paso, Texas (2018).

FOTOGRAFIA 8. “Don Chepito en México”. Grabado de José
Guadalupe Posada

FUENTE: fotografia por Héctor Francisco Servin Romero/
Museo de Arte de El Paso, Texas (2018).

En la fotografia 8, “Don Chepito el Marihuano”,
personaje creado por el ilustrador Posada, este se
distingue de marihuanos pobres, grifos, del barrio.
Don Chepito es de la clase media, viste de traje y
no con huaraches, y lo marihuano lo trae de nom-
bre, porque nunca se le ve con porro en mano
como a los buenos marihuanos.

En las fotografias 9 y 10 (representaciones so-
ciales) se proyecta a léperos, pobres, marihuanos
y grifos. Se agrega a los “demonios”, los cuales im-
pregnan de una postura moral por medio de la fe.

FOTOGRAFIA 9. “Horrible suceso”. Grabado de José
Guadalupe Posada

FUENTE: fotografia por Héctor Francisco Servin Romero/
Museo de Arte de El Paso, Texas (2018).




FOTOGRAFIA 10. “Robo sacrilego”. Grabado de José
Guadalupe Posada

FUENTE: fotografia por Héctor Francisco Servin Romero/
Museo de Arte de El Paso, Texas (2018).

Segun Garcia Vallejo (2010), el ejército revolu-
cionario mexicano consumio ochocientas tonela-
das de marihuana. Por otro lado, Schmidt (2015)
relata como la Comision Nacional de Marihuana'y
Abuso de Drogas de los Estados Unidos de Améri-
ca da a conocer un informe en donde declara que
los soldados del ejército de Pancho Villa tenian
fama de hacer libre uso de esta droga y confirma
el dato de que el habito de fumar marihuana en
Estados Unidos no solo es influenciado por los ne-
gros, ya que también fueron culpables mexicanos
y los indios del Oeste.

FOTOGRAFIA 11.

FUENTE: Archivo fotografico Casasola. Fotografia por Héctor
Francisco Servin Romero/Museo de Arte de El Paso, Texas
(2018).

En la fotografia 11 se observa al general Villa
sentado y sosteniendo con sus dedos indice y

pulgar lo que suponemos (o al menos cabe la po-
sibilidad de ser) es un carrujo de marihuana; posi-
bilidad que esta en funcion de como sostener un
cigarrillo de tabaco con el personaje sentado a su
lado.

El presidente Adolfo de la Huerta era amante
de esta hierba, asi como otros personajes popu-
lares revolucionarios, como el comandante zapa-
tista Antonio Barona, a quien le apodaban “El Gri-
fo”, por su consumo excesivo de marihuana, pero
tambien haciendose famoso por sus hazanas en
contra del ejército federal (Pérez Montfort, 2014,
p. 142).

Es posible que algunas de las mujeres que patr-
ticiparon en la Revolucion también fumaron mari-
huana. Las soldaderas, también conocidas como
"adelitas”, entre otros nombres como “vivanderas,
comideras, galletas de capitan, Marias, chimisco-
leras, soldadas, Juanas, cucarachas, arglenderas,
mitoteras, busconas, hurgamanderas pelonas,
guachas” (Poniatowska, 1999, p. 22).

En la fotografia 12 se muestra a “Maria, la Des-
troyer”, personaje que representa a la mujer indi-
gena hierbera y curandera de los revolucionarios.
Se lee en la ficha técnica de esta fotografia lo si-
guiente: (sic) “Maria “La Destroyer” Zavala, who
helped fallen soldiers die a less painful death.”;
esto podria ser por el uso de la marihuana para
quitar dolores y, tal vez, tranquilizar al mal herido
antes de morir.

FOTOGRAFIA 12. “Maria, la Destroyer”

sl L)

FUENTE: Archivo fotografico Casasola. Fotografia por Héctor
Francisco Servin Romero/Museo de Arte de El Paso, Texas
(2018).




Conclusiones

ESPERAMOS QUE ESTE RECORRIDO A TRAVES DE ESTE PERSONA-
je cannabico, mediante la fotografia documental,
aporte la metodologia visual para el analisis de
imagenes fotograficas que representaron a suje-
tos sociales que fumaron marihuana y que histo-
ricamente pueden aportar datos para disefnar una
historia de las drogas en México, que en palabras
de Ricardo Pérez Montfort (2016) todavia son es-
casos.

Sin embargo, el analisis —si se quiere breve—
de fotografias histéricas como documentos so-
ciales son un cumulo de aportacion de datosy, al
mismo tiempo, confirman la hipotesis de Umberto
Eco (1986) acerca de que no todos los fenémenos
de la cultura se estudian a partir de estructuras lin-
guisticas, sino a través de codigos visuales.
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ocos artistas han tenido la habilidad de

dominar y combinar distintos lenguajes

artisticos como Oskar Fischinger. Pintor,

musico, animador, cineasta e inventor na-
cido en Alemania, es un reflejo de la experimenta-
cion vanguardista nacida en Europa y exportada
a Estados Unidos en el periodo de entreguerras,
que toco a todas las artes en la primera mitad del
siglo xx. Su gran interés por el movimientoy la ma-
gia del cine, combinado con su formacién como
musico y artista plastico, derivo en la creacion de
obras enmarcadas en la llamada musica visual o
musica del color, que consiste en el uso de estruc-
turas musicales representadas visualmente en un
contexto de abstraccion cinematografica. La mu-
sica visual utiliza conceptos teoricos presentes,
tanto en el lenguaje musical como en el visual,
como el ritmo, la armonia y el cromatismo, y busco
reinterpretarlos en funcién de una expresividad
artistica.

Palabras clave: abstraccion; animacion; com-
posicion.

FEW ARTISTS HAVE HAD THE ABILITY TO MASTER AND COMBINE
different artistic languages like Oskar Fischinger.
German-born painter, musician, animator, film-

maker and inventor, he is a reflection of the Eu-
ropean avant-garde experimentation exported to
the United States in the interwar period which tou-
ched all the arts in the first half of the 20" century.
His great interest in movement and the magic of
cinema, combined with his training as a musician
and plastic artist, led to the creation of works fra-
med in the so-called visual music or color music,
which consists in the use of musical structures
represented visually in a context of cinematogra-
phic abstraction. Visual music uses theoretical
concepts present in both musical and visual lan-
guage, such as rhythm, harmony and chromati-
cism, and reinterprets them based on artistic ex-
pressiveness.

Keywords: abstraction; animation; composi-
tion.

Introduccioén

EN EL PRESENTE TEXTO SE PROPONE UNA REVISION A LA INTERE-
sante obra del autor aleman Oskar Fischinger,
incidiendo en sus aportaciones definitivas como
antecedente fundamental de la animacion con-
temporanea en sus recursos mas esenciales; en
la concepcion, ademas de un codigo estético, de
consideraciones técnicas que aun hoy persisten
en suvigencia. Pero mas alla del mero recuentode
su trayectoria, coincidencias y desencuentros con
otros contemporaneos nos interesa senalar los lin-




des, aun por explorar de su vasta obra, como, por
ejemplo, su poco conocido trabajo documental.

Asi, en el primer apartado damos seguimiento
a la concepcion primigenia de la relacion entre
imagen y sonido, asi como a la forma en que esta
fue evolucionando a lo largo de su vida profesio-
nal.

Asimismo, en el segundo bloque ampliamos
en la designacion de los elementos incorporados
a la animacion abstracta; sus recurrencias a la mu-
sica clasica de los siglos xvin y xix, y los motivos
graficos de las culturas orientales en una primera
etapa, para su posterior evolucion hacia busque-
das mas subjetivas y personales.

Todo este antecedente nos lleva en el siguien-
te apartado a centrarnos en la figura de nuestro
autor estudiado: la circunstancia personal e histo-
rica; el peso del temperamento, el clima cultural
y las contradicciones de la industria con las bus-
quedas artisticas mas intimas. El entrecruce sines-
tésico de la luz y el sonido como respuesta ante
lo que, para el autor, aparecia como un panorama
estético agotado.

Este préambulo nos permite en el antepenul-
timo bloque profundizar en los elementos com-
positivos de la musica visual, que analizamos en
su uso y aplicacion en el ejemplo de su conocida
pieza, Un poema optico.

Finalmente, previo a nuestras conclusiones,
abordamos un momento curioso de nuestro per-
sonaje —el breve transito por el registro docu-
mental— en contrapunto a sus preocupaciones
abstractas, por las que seria reconocido posterior-
mente.

Breves consideraciones
sobre larelacion entre la luz y el sonido

EL uso DE LA MUSICA Y LA IMAGEN, ASI COMO SU ITINERANTE
relacion,fueunaspectoquesefueflexibilizandocon
el paso del tiempo en la obra de Oskar Fischinger.
Alprincipiovisualizélamusicacomounmerodetalle
esceénico, ornamental, secundario; como un recur-
soaccesible paralograrlaatenciondelaaudiencia.
Es famosa una opinién de su primera época don-

de llego a afirmar que las peliculas deberian haber
sido mudas. Mas tarde, con la propia experimen-
tacion, sus preocupaciones discursivas se orienta-
ron a la busqueda de una perfecta sincronicidad
de los ritmos sonoro y visual.

Es hasta sus ultimos proyectos donde se asien-
ta esta conceptualizacion de la imagen como
un recurso subordinado a una banda sonora: las
cambiantes imagenes en una suerte de recurso in-
terpretativo secundario, dependientes de la pieza
musical, que siempre se potenciaba en una espe-
cie de plano protagonico.

Asi, la clasificacion de la obra total de Fischin-
ger es problematica, debido a su eterno desfase,
ya que la consolidacion de su arte se logra hasta
finales de la década de los treinta del siglo pasado
cuando las vanguardias alemanas ya tenian mas
de una década de haber pasado a la historia.

Mas que la convergencia temporal o afiliacion
militante, lo emparentan con otros genios de su
tiempo las mismas busquedas, un extravagante
perfil de creador intuitivo, ensimismado técnico
y desaforado inventor, que se repite en personali-
dades como las de Fritz Lang o Friedrich Murnau:
el artista plastico preocupado por los problemas
técnicos y creativos en la concepcion del ritmo
cinematografico: una preocupacion diferente en
campo, pero igual en intenciones, a las preguntas
de Eisenstein en torno a la naturaleza, opciones 'y
estrategias en el montaje de la imagen cinemato-
grafica.

La animacion abstracta:
entrecruces y divergencias

FISCHINGER, PREOCUPADO DESDE MUY JOVEN POR LOS ASPEC-
tos de la técnica, la ingenieria y sus posibles en-
trecruces y aplicaciones con el campo del arte, en
una suerte de convergencia temporal, no como
una vanguardia declarada, conformo junto a Stan
BrakhageyNorman McLarenlostrabajosyconcep-
tos sobre los que mas tarde surgiria y se concreta-
rian las bases de lallamada “animacion abstracta”.
Separados geograficamente, hubo aspectos en el
desarrollo de su obra personal que emparentaron




sus preocupaciones: principalmente en el hecho
de que desde un sustrato técnico buscaron pro-
poner los avances y recursos propios de la tecno-
logia de su tiempo para amplificar los discursos y
alcances artisticos, primero del arte musical y des-
pués de las expresiones audiovisuales.

Existe aun otro aspecto poco conocido de es-
tos autores, y es el hecho de su genuina preocu-
pacion e interés por diversos aspectos de las cul-
turas orientales. Por otra parte, una divergencia
esencial entre los tres creadores es que mientras
Brakhage y McLaren derivaron su obra hacia di-
versas modalidades de la animacion, Fischinger
busco mantenerse casi siempre enfocado en el
trabajo sobre las imagenes abstractas, aunque en
algun momento de su vida colaboro en diversas
producciones comerciales con elementos no-abs-
tractos.

Es en este aspecto donde se impone la deri-
va temperamental inherente a todo proceso ar-
tistico: las propias particularidades del caracter
de Fischinger lo empujaron a lo largo de su vida
profesional a evitar el trabajo colaborativo: su irre-
ductible defensa del proceso individual lo alejo,
incluso, de colaborar con personalidades familia-
res, y aun al final de su vida termino alejado o se-
parado de personajes que en un momento fueron
cercanos, como Walter Ruttman y John Cage. In-
cluso, con algunos de los directivos de la Funda-
cion Guggenheim, institucion que mas de una vez
apoyo sus proyectos.

Oskar Fischinger, pionero de
la animacién contemporanea

CoN FISCHINGER LO SONORO SE CONVIRTIO EN LO VISUAL Y, A
la inversa, la figura se conformo en lo audible, al
grado de volverse ambos elementos indiferencia-
dos de una misma obra. Es suyo el logro mayor de
una sincronicidad hasta entonces —si no imposi-
ble— problematica: situar en un mismo espectro
musica e imagen.

Es debido a autores como él que hoy podemos
hablar con absoluta naturalidad de un medio o un
lenguaje “audiovisual”.

Oskar Fischinger nacio con el siglo de las van-
guardias. En un mundo en el que la busqueda de
nuevos lenguajes y formas emergentes de repre-
sentar la vida, se imponia poco a poco sobre las
viejas estructuras causando una drastica ruptura
en todas las areas del arte. Si bien desde el siglo
xix el impresionismo habia cambiado la forma de
representar la realidad, y el nacimiento de la fo-
tografia y el cine la forma de percibirla, el siglo xx
trajo una revolucion de ideas tan radicales como
propositivas. El arte descriptivo no satisfacia ya
las necesidades creativas e intelectuales de las
nuevas generaciones de artistas. Mientras la mu-
sica buscaba la atonalidad, y el cine la alteracion
de la realidad, el arte encontro en la abstraccion
un nuevo lenguaje para simplificar y reducir —en
ocasiones casi a su minima expresion— concep-
tos e ideas tan profundos como universales. En
el contexto de los movimientos europeos, como
cubismo, futurismo, suprematismo o constructi-
vismo, cuyo estudio son las formas geométricas
como unicos elementos visuales necesarios para
la representacion de una nueva realidad, Fischin-
ger empezo a experimentar y desarrollar un estilo
que mezclaba imagen, movimiento y, posterior-
mente, sonido, que resultd en productos innova-
dores para la época.

El trabajo de Fischinger puede entenderse
como un esfuerzo sinestésico para mezclar dis-
tintos estimulos sensoriales de manera simulta-
nea utilizando las tecnologias de la época. Desde
1911, en De lo espiritual en el arte, Wassily Kan-
dinsky (1989) habia buscado la relacion sensorial
y espiritual entre formas, sonido y color exponien-
do ideas como el sonido interno de las formas
abstractas, entendido como un ente espiritual
con propiedades identificables a ellas. Esta mez-
cla de estimulos o sensaciones también encontro
cabida en otros experimentos que influyeron en el
desarrollo de las técnicas de Fischinger. Inventos
como la Faberlicht Musik (musica de luz de colo-
res) de Alexander Laszlo, pianista y compositor
hungaro con quien Fischinger colaboré en 1926,
que consistia en una presentacion de musica
compuesta por él mismo, acompanada de pro-
yecciones de formas y colores que asociaba con




el sonido. Algunos anos antes, en 1910, el compo-
sitor ruso Alexander Scriabin habia utilizado en su
Prometeo, la tastiera di luce, un instrumento con
teclado que asociaba notas musicales con colo-
res especificos. En el caso de Scriabin, su condi-
cion sinestésica le permitia asociar colores a cada
una de las tonalidades, y el instrumento disenado
por un fotégrafo de apellido Mozer le ayudaba
proyectando un determinado color, de acuerdo
con la tonalidad que se escuchaba y la vocal can-
tada por el coro (Taruskin, 2010).

Los experimentos tempranos de Fischinger
con el color, se sirvieron de innovaciones de la
época, como el Gasparcolor, sistema basado en
tres colores desarrollado por el doctor Bela Gas-
par, cuyas patentes serian posteriormente ven-
didas a la estadounidense Technicolor (Keefer,
2012). Estas influencias y la naturaleza creadora
de Fischinger lo llevaron a inventar, a finales de
los anos cuarenta del siglo pasado, su propio
dispositivo “para producir efectos de luz”, mejor
conocido como Lumigraph. Este instrumento,
presentado publicamente en 1951 y patentado
en 1955, era tocado con las manos, que hacian
movimientos dancisticos para producir colores
fantasticos y crear Sinfonias de color visual (2012).

La musica visual: un panorama

ADEMAS DEL INTERES POR LAS TECNICAS Y TECNOLOGIAS PARA
producir imagenes, el interés de Oskar Fischin-
ger por la imagen en movimiento es fundamental
para el desarrollo de sus experimentos animados,
el cual surge a partir de su acercamiento a la in-
dustria cinematografica alemana de la década de
1910, en especial a la obra del critico Bernhard
Diebold —su ensayo “Expressionismus und Kino”,
de 1916, ya proponia una mezcla de arte, musica,
danza y cine— vy del cineasta Walter Ruttman,

cuya obra Lightplay opus I, de 1921, influyo nota-
blemente en el joven Fischinger (Bouhours, 2012).
Ademas, la admiracion que sentia por Paul Klee,
quien por aquellos anos ensefnaba en la Bauhaus,
donde, al moverse, el punto dibuja una linea ma-
terializando el “movimiento fundamental” (2012).
El acercamiento de Fischinger a la industria del
cine en Hollywood, se produjo después de que el
régimen nazi considerara su obra como “arte de-
generado”, lo que lo llevo a aceptar una oferta de
Paramount Pictures. Esta relacion con los grandes
estudios cinematograficos le dio al artista cierta
libertad y recursos para producir algunas de sus
obras mas conocidas.

Una de estas obras fue Un poema dptico, pro-
ducido para Metro Goldwyn Mayer en 1937, en
la que Fischinger hace gala de su habilidad para
crear elementos visuales a partir del sonido. La
base sonora es una version orquestal de la Rap-
sodia hungaran.® 2, de Franz Liszt, y los elementos
visuales que la acompanan son figuras geométri-
cas basicas —cuadrados, triangulos y circulos—
que danzan durante siete minutos al ritmo de la
rapsodia. Ambos lenguajes se mezclan en fun-
cion de los movimientos ritmicos, en los que las
figuras geométricas aparecen, desaparecen y se
mueven a distintas velocidades a lo largo y ancho
de la pantalla, y la textura sonora generada por los
instrumentos de la orquesta, se traduce en la can-
tidad de figuras que, a su vez, producen sensacio-
nes de silencio y ruido.

Los recursos visuales representan también me-
dios de la composicion musical, como articulacio-
nes —ligadurasy staccatos—, fraseos —que se re-
presentan con cambios de formas y tamanos— e,
incluso, la altura de las notas —figuras grandes y
pesadas para las notas graves, y figuras pequenas
y ligeras para las agudas.




IMAGEN 1. Fotograma de Un poema dptico, en el climax de la Rapsodia hungara n.” 2, de Liszt

FUENTE:

Otra de las obras mas celebradas de Fischin-
ger es Motion painting No. 1, de 1947, en la que
usa la musica del Concierto de Brandenburgo n.®
3 BWV 1048, de Johann Sebastian Bach. La pri-
mera mitad de la obra, cuya duracion total es de
once minutos, es mas un estudio de la linea que
una danza de figuras geometricas. La linea forma
espirales de distintos colores que poco a poco
van llenando la pantalla, tal vez como representa-
cion visual de las voces que van construyendo el
sonido. En la segunda parte, la tension generada
por la modulacion del concierto a una tonalidad
menor, se expresa también a través de figuras in
crescendo, que saturan el espacio para dar paso
a un nuevo vacio en el que se presenta un nuevo
estudio de rectangulos de linea discontinua, que
cambian a triangulos casi al mismo tiempo que el
tema principal del concierto es reexpuesto en su
tonalidad mayor.

La sincronizacion de ambos lenguajes es tal
que en algunos momentos el numero de lineas
que se dibujan corresponde al numero de notas
por tiempo —tresillos, seisillos, etcétera—. La acu-
mulacion de elementos visuales persiste durante
el resto de la obra, a tal grado de llenar la pantalla
en su totalidad superponiendo una figura tras otra
hasta los ultimos compases.

IMAGEN 2. Fotograma de la primera seccion de Motion
painting No. 1 con la musica del Concierto de Brandenburgo
n.°3, de Bach

FUENTE:

Es frecuente el uso de piezas populares de la
musica de concierto o de musica compuesta para
filmes de la década de los treinta del siglo pasado.
Se utilizaban piezas populares de los siglos xvii
y xix, y canciones ligeras de bandas sonoras del
cine, pero nunca se utilizo musica de concierto
contemporanea. Esto se debe probablemente a
que se buscaba una mejor recepcion de sus pe-
liculas: animaciones abstractas combinadas con
musica eran faciles de digerir; una mezcla de algo
nuevo con algo familiar que fuera accesible para
la audiencia (Jewanski, 2012).




TABLA 1. Filmografia de Oskar Fischinger, en la que utiliza piezas populares de la musica de concierto o de la musica para cine
contemporanea. No se incluyen los filmes silentes, las piezas publicitarias ni los ejercicios experimentales

Ano Obra de Fischinger Obra musical Compositor
1929 Estudion.” 1 Musica de 6rgano en vivo -
1930 Estudion.® 2 Vaya, Veronica Marek Weber
y su orquesta

1930 Estudion.”3 Vinka Will Coste
1930 Estudion.” 4 Auf Wiedersehen Mischa Spoliansky
1930 Estudion.”5 I've never seen a smile Justin Johnson

like yours y Eddie Frazier
1930 Estudion.”6 Los verderones Jacinto Guerrero
1931 Estudion.”7 Danza hungaran.®5 Johannes Brahms
1931 Estudion.”8 El aprendiz de brujo Paul Dukas
1931 Estudion.”9 Danza hungaran.®6 Johannes Brahms
1932 Estudion.” 10 Aida Giuseppe Verdi
1932 Estudion.” 11 Pequena serenata nocturna Wolfgang Amadeus Mozart
1932 Estudion.” 12 “Candle dance of the Kashmir Anton Rubinstein

brides”, de Feramors
1932 Coloratura What could be so lovely Austin Egen
as your love?
1933 Estudion.” 13 Obertura a “Coriolano” Ludwig van Beethoven
1934 Kreise Vals “Venusberg”, Richard Wagner
de Tannhauser

1934 Muratti greift ein The doll fairy Josef Bayer
1935 | Composicionenazul | Obertura a “The merry wives of Carl Otto Nicolai

Windsor”
1936 Allegretto Radio Dynamics Ralph Rainger
1938 An optical poem Rapsodia hungara n.” 2 Franz Liszt
1941 An American march Stars and stripes forever John Philip Sousa
1947 | Motion painting No. 1 | Concierto de Brandenburgo n.” 3 Johann Sebastian Bach

FUENTE:

Un poema 6ptico

EN TODOS LOS FILMES SONOROS DE FISCHINGER PODEMOS EN-
contrar la combinacion del lenguaje visual y el
lenguaje musical para producir una obra unica,
digna de analizar desde la perspectiva de con-
ceptos comunes, como el ritmo, el tono, el color o
la armonia. Para realizar un breve analisis, hemos
elegido el filme An optical poem, de 1938, pues,
ademas de ser una de las pocas obras de Fischin-
ger que se encuentran accesibles para el publico,
es uno de sus trabajos mas desarrollados en térmi-
nos técnicos y conceptuales. La obra, de siete mi-

nutos, fue producida para Metro Goldwin Mayer
y, segun un texto de Bruce Posner que antecede
a la pelicula, consistio en cientos de recortes de
figuras en cables invisibles, que construyen una
danza animada al ritmo de la segunda Rapsodia
hungara, de Franz Liszt.

Al inicio del filme, el propio Fischinger nos
muestra que el objetivo de este es representar vi-
sualmente las imagenes mentales que se produ-
cen al escuchar musica y enseguida la animacion
se inicia, mientras suenan las primeras notas de
una version orquestal de la Rapsodia de Liszt. De




acuerdo con el analisis realizado, podemos en-
contrar las siguientes conexiones entre lenguajes.

« Forma: la propia estructura de la Rapsodia, di-
vidida en secciones, da pie a la utilizacion de dis-
tintas formas basicas, como circulos, cuadros, rec-
tangulos y triangulos. Las distintas secciones de
la partitura, se representan con figuras diferentes
cambiando de circulos a rectangulos, a triangulos
y huevamente a circulos durante toda la obra. Es-
tas formas responden a la altura del sonido. Las
notas graves son representadas por formas pesa-
das, mientras que las notas mas agudas son repre-
sentadas por formas muy pequenas. La cantidad
de las formas se relaciona con la cantidad de ins-
trumentos de la orquesta que participan. Cuando
suena una sola voz instrumental, se representa
con una figura unica. En el momento del climax,
cuando todas las secciones de la orquesta sue-
nan, la cantidad de circulos aumenta considera-
blemente hasta saturar la pantalla.

« Ritmo: la variacion ritmica de la Rapsodia, se
representa a traves de la repeticion de las formas,
dependiendo de la duracion de la nota musical.
La pieza tiene un ritmo de 2/4, es decir, dos no-
tas negras por compas. Al sonar una nota blanca,
la forma es unica y decrece lentamente desde el
centro de la pantalla. Aldisminuir la duracion de la
nota disminuye el tamano de la forma y se empie-
zan a formar grupos de dos, tres o cuatro unida-
des. Al sonar semicorcheas, fusas o secciones ad
libitum, las formas se agrupan en mayor numeroy
se vuelven intermitentes.

- Color: las formas presentan colores en fun-
cion de la altura del sonido. Las notas mas gra-
ves son mas oscuras, mientras que las notas mas

agudas son mas claras. Esto es evidente en los
acordes iniciales de la pieza, pesados y oscuros,
mientras que los trinos mas agudos son represen-
tados por pequenos triangulos blancos. Durante
la seccion danzante de la pieza, las formas circula-
res hacen un juego visual en parejas contrastadas
por el tono, acompanadas de otros circulos mas
pequenos en otros tonos.

« Movimiento: al inicio de la pieza, las formas
normalmente parten del centroy se mueven hacia
la izquierda. La velocidad del movimiento respon-
de al tempo de la pieza, que se inicia lento pero
tiende a acelerarse. El sempre acelerando la lleva
hasta un vivace y finaliza en un prestissimo, en el
que la intermitencia de las figuras es mucho mas
marcada.

- Tonalidad: la pieza esta escrita en do sosteni-
do mayor, haciendo modulaciones a fa sostenido
mayor, que en la seccion Friska se convierte en el
centro tonaly la tonalidad original se vuelve domi-
nante. Los cambios de modo, de menor a mayor
0 viceversa, son representados por el cambio de
figuras. Las secciones en modo menor son mas
lentas y con figuras con mayor peso visual, mien-
tras que las secciones en modo mayor tienen un
tempo mas acelerado y figuras de menor tamano
y duracion en la pantalla.

- Equilibrio: la primera seccion de la obra tiene
un caracter asimeétrico, pues las figuras se mueven
unicamente hacia el lado izquierdo de la pantalla.
Conforme avanza hacia el climax, el equilibrio vi-
sual va ganando terreno hasta llegar al momento
enelque el circulo central permanece y las demas
figuras danzan a su alrededor, saturando la panta-
lla de formas, color y movimiento equilibrado.




IMAGEN 3. Fotogramas de Un poema dptico, donde se aprecian elementos visuales, como forma, ritmo, peso, color y equilibrio

FUENTE:

Un autor documental semioculto

GENERALMENTE CONOCIDO POR SU IRREDUCTIBLE PREDILEC-
cion por el uso de la imagen abstracta en su dis-
curso plastico musical, hay un momento poco co-
nocido en la obra y la vida de Fischinger, que lo
vinculan a la preocupacion acerca del registro do-
cumental y a la tesis sobre su andlogo interés so-
bre el montaje con sus colegas contemporaneos
rusos. Es el ano de 1927 cuando decide realizar
un peculiar y largo viaje a pie, intentando recorrer
los mas de quinientos kilbmetros que separan a
Munich de Berlin, con estaciones intermitentes en
las zonas rurales de la region. Lleva apenas una
maleta y su camara, con la que busca realizar un
registro objetivo de la vida cotidiana de los luga-
res incluidos en su ruta. Meses después organiza-
ra todo ese material en el corto que aun se con-
serva, titulado Paseo a pie por Munich y Berlin, un
experimento, donde, a pesar de su caracter rabio-
samente documental, ya se vislumbran las preo-
cupaciones en torno a la relacion entre el tiempo,
las imagenes, el movimiento y el ritmo derivado

de su entrecruce. Sera este trabajo el que lo ca-
tapultara a su breve relacion —como encargado
de los efectos especiales— con Fritz Lang en La
mujer en la luna. Esta experiencia iria marcando la
pauta y su concepcion en torno al elemento abs-
tracto y su deslinde del realismo.

Mas tarde, como parte de un texto de
una muestra dedicada a su obra en el Mu-
seo de San Francisco, en el ano de 1947, re-
sumiria esta conclusion estilistica definitiva:

Una pelicula normal es realismo fotografiado.
No hay nada de un sentido creativo artistico
absoluto en ella. Copia la naturaleza con con-
cepciones realistas, destruyendo la profundi-
dady la absoluta fuerza creativa que sustituye
y sobrepasa a los realismos. Incluso la pelicula
de dibujos animados contemporanea esta en
un nivel artistico muy bajo. Es un producto de
masas de proporciones industriales y eso, por
supuesto, limita la pureza creativa de una obra
de arte.




IMAGEN 4. Fotograma de “Walking from Munich to Berlin by
Oskar Fischinger”

FUENTE: https://vimeo.com/54587466

Conclusiones preliminares

ESTE BREVE ACERCAMIENTO A LA OBRA DE FISCHINGER, UNA
suerte de estado de la cuestion respecto a su
vasta obra, puede proponerse como un punto
de partida para amplificar la investigacion y las
discusiones en torno a las naturalezas discursi-
vas —con sus similitudes y desviaciones— entre
los lenguajes musical y visual, principalmente en
el contexto de la abstraccion cinematografica.
El analisis de las obras mencionadas, asi como
de muchas otras creadas por Fischinger, puede
profundizarse desde la perspectiva de musicos,
artistas plasticos, disenadores, cineastas 0 anima-
dores, a fin de aportar a la ampliacion tecrica, en
primera instancia, en torno a las teorias de la mu-
sica visual, asi como difundir su existencia y practi-
ca entre la comunidad creativa; y en una segunda
intencionalidad —mas amplia— reconocer los ori-
genes, evolucion, derivas y nuevas concepciones
en torno a fendmenos, estrategias y problemas
inherentes al montaje de los elementos visuales
y auditivos vinculados en el discurso audiovisual:
en la animacion, el diseno, el arte cinematografico
y las novisimas concepciones en torno a las artes
visuales, donde el sonido —y su inseparable rela-
cion y contraposicion respecto a la imagen— se
ha posicionado ya como un elemento critico € in-
soslayable.
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[ diseno no es arte y el arte no es diseno.

Esta es una discusion que desde hace

tiempo ha estado en boga por artistas y di-

sefadores. Pareciera que el diseno es arte
y el arte es diseno y que no hay forma de separar-
los, segun el trabajo del disefador grafico y artista
mexicano Christian Pacheco Quijano.

Christian Pacheco es un disenador grafico na-
cido en la Ciudad de México, quien ha colaborado
con marcas como DC Comics, Hard Rock Hotels,
Warner, entre otras; ha presentado sus trabajos de

diseno y arte en varios paises como Estados Uni-
dos, Inglaterra, Francia, Espanay China.

A lo largo de su trayectoria, Christian ha com-
partido con el mundo las tradiciones mexicanas a
través del arte y el diseno, en donde a partir del
uso de la reticula crea simbolismos visuales repre-
sentativos de la cultura mexicana. Actualmente se
especializa en la creacion de patrones aplicados a
mobiliario, objetos, arquitectura, entre otros.

En parte, uno de los objetivos de su trabajo
es mezclar la cultura mexicana con la geometria,
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creando asi simbolismos representativos de las

tradiciones, como los tejidos artesanales, los co-

lores contrastantes, las formas geométricas en- FOTO: CORTESIA Christian Pacheco Quijano / Kimbal.com.mx
contradas en grabados antiguos como formas

antropomorficas, de animales, de la naturaleza,

entre otros.

Uno de los proyectos mas actuales y represen-
tativos del disenador es el Camazotz, quien es un
Dios murciélago asesino en la mitologia prehis-
panica. El proyecto fue presentado en la convo-
catoria de la compania Warner Bros para rendir
homenaije al personaje Batman, quedando como
finalista la representacion del artista y disenador.

La apariencia del personaje llama la atencion,

ya que coincide visualmente con la imagen del ,
FOTO: CORTESIA Christian Pacheco Quijano / Kimbal.com.mx




Batman (personaje de ficcion); el trabajo de Chris-
tian Pacheco desde la investigacion se plasma en
el concepto de la escultura, destacando grabados
mayas y la forma antropomorfica del personaje al
cual se le veneraba y que visualmente tenia una ca-
beza de murciélago y un cuerpo humano. El tallado
de la escultura consta de representaciones simbo-
licas mayas y zapotecas, dotando asi de una visual
muy peculiar a la obra.

El trabajo del disenador grafico y artista expo-
ne la manera en como a partir del diseno y el arte,
y como a través de la cultura popular mexicana se
conforma una firma de diseno, cuya funcion no es
solo la estética, sino la comprension conceptual de
los significados, los cuales estan llenos de historia'y
tradiciones mexicanas, lo que coadyuva a entender
el arte desde el diseno y el diseno desde el arte de
una manera visual, funcional y conceptual.
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