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Concepto
La revista Tipeé publicará en su segundo número 
artículos relacionados con temas actuales de
tendencia global como:

- El diseño y la identidad
- Diseño, usuario y entorno
- Publicidad y mercadotecnia
- Tendencias tecnológicas en el diseño

Requisitos
1. Los artículos propuestos deberán estar relacionados a:
a. Investigación. Artículos derivados de proyectos 
de investigación en donde se muestren avances teóri-
cos y metodológicos, así como resultados de investi-
gaciones relacionadas a la temática de la revista.
b. Re�exiones. Artículos derivados del quehacer 
académico y de investigaciones no necesariamente 
vinculadas a proyectos de investigación.
2. Se someterán a arbitraje artículos originales e 
inéditos, por lo tanto, no debe haberse presentado 
en ningún otro medio de publicación.
3. El artículo deberá ser enviado por correo electróni-
co en formato Word, en idioma español.
4. La extensión del artículo deberá ser de 15 a 18 
cuartillas incluídos los grá�cos, tamaño carta a 1.5 
espacios, con márgenes uniformes de 2.5 cm, fuente 
Times New Roman, tamaño 12 pts.
5. El estilo y condiciones deberán estar apegadas 
según el American Psycho- logical Association (APA) 

6. Se incluirá un resúmen y abstract (traducido al 
inglés), no mayor a 100 palabras, al inicio del artícu-
lo, incluyendo de 3 a 5 palabras clave.
7. Se solicita al �nal del artículo incluir una breve 
semblanza curricular de los autores, que incluya 
grado académico, adscripción actual y datos de 
contacto, no mayor a 100 palabras.

Arbitraje
Los artículos recibidos serán enviados a un comité 
de expertos en cada área, el dictamen será solicita-
do por el Comité Editorial de la Revista para anun-
ciar a los autores si el artículo es apto para publi-
carse, si requiere de algún tipo de modi�cación o si 
no es apto para su publicación. Los resultados se 
emitirán vía correo electrónico a cada uno de los autores.
Una vez que haya sido aprobado el texto para su 
publicación, los autores deberán ceder los derechos 
de edición a la revista Tipeé de la Universidad 
Autónoma de Ciudad Juárez, y la difusión a través 
de medios digitales como página web y redes sociales.

Publicacion
La convocatoria se encuentra abierta de forma
permanente.

Envios
Para información de los autores y el envío de 
colaboraciones se disponen los correos electrónicos: 
publicaciones@tipee.com.mx y caacosta@uacj.mx

C O N V O C AT O R I A

A la comunidad cientí�ca y académica se le informa que se encuentra abierta la
convocatoria para participar en el segundo número de la revista multidisciplinaria 
sobre diseño: TIPEÉ.

Ésta es una revista digital de periodicidad semestral del departamento de diseño del 
Instituto de Arquitectura, Diseño y Arte, de la Universidad Autónoma de Ciudad Juárez, 
que pretende constituirse como un instrumento de divulgación cientí�ca tanto de 
re�exiones como de resultados de proyectos de investigación inmersos en áreas del 
diseño, la comunicación, el arte, la publicidad y la tecnología,  con la intención de 
fortalecer la construcción de conocimientos en éstas áreas desde una visión
multidisciplinar a nivel nacional e internacional.
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Resumen

E
n el sistema de comunicación visual del 

“Metro” de la cdmx son evidentes dos eta-

pas productivas de signos identificadores 

para las estaciones que conforman las lí-

neas de esta coyuntura; ambas etapas produjeron 

signos de formas pregnantes, en términos gestál-

ticos, y pertinentes en su aplicación en términos 

de ajuste a las exigencias de la comunicación. 

Estos signos varían, tanto en calidad pregnante 

como en su pertinencia, debido a errores en la sin-

taxis de la forma y su ajuste a las exigencias de la 

comunicación. El objetivo del artículo es realizar 

un análisis crítico de estos signos para comprobar 

su calidad funcional.

Palabras clave: pregnancia; pertinencia; for-

ma; percepción; calidad.

Abstract

In the visual communication system at cdmx’s “Metro”, two 

productive stages of identifying signs are evident 

for the stations that formed the lines of this junctu-

re; both stages produced signs of pregnant sha-

pes, in Gestalt terms, and pertinent in their appli-

cation in terms of adjustment to the demands of 

communication. Both signs vary in pregnant qua-

lity as in their pertinence due to errors of the syn-

tax of the form and its adjustment to the demands 

of communication. The objective of the article is to 

carry out a critical analysis of these signs to verify 

their functional quality.

Keywords: pregnancy; relevance; form; per-

ception; quality.

Introducción

En el último año de la década de los sesenta, la Ciudad de 

México (cdmx) mejoró de forma significativa su mo-

vilidad gracias a la implementación de un transpor-

te seguro, rápido y amable con el medioambiente, 

debido a su sistema de propulsión eléctrica; desde 

el inicio, y hasta el año de 1987, el “Metro” expan-

dió sus redes e incrementó nuevas estaciones.

En este periodo son evidentes dos etapas im-

portantes de producción en el diseño de signos 

de identificación para las estaciones de las siete 

líneas inauguradas en esta coyuntura. En este ar-

tículo se presenta una revisión de los conceptos 

de pregnancia y pertinencia en el diseño de los 

signos identificadores para el sistema de comu-

nicación visual del “Metro” de la cdmx, que inició 

operaciones con la inauguración de las Líneas 1, 

2 y 3 entre 1968 y 1980, y su posterior ampliación 

con la inauguración de las Líneas 4, 5, 6 y 7, entre 

1981 y 1987.

El primero de estos dos conceptos concierne al 

campo de la psicología gestáltica y, en particular, 

a la percepción de la forma como unidad estructu-

ral, significativa y detonante ideológico del sujeto 

identificado en el signo; el segundo es referencial 

al signo como la mejor solución de intersección 
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ante los códigos de la comunicación gráfica y el 

mensaje individual e irrepetible, que representó la 

identificación de cada estación (Chaves, & Belluc-

cia, 2003).

A partir del ejercicio analítico de la forma de 

estos identificadores, y la metodología emplea-

da para su diseño, se establece el aparato crítico 

que define su funcionalidad como entes enrola-

dos en el proceso comunicativo (emisor-mensaje 

receptor), que puede ser afectado por el conflicto 

comunicacional de la distorsión provocada por el 

“ruido semántico” causado por la deficiente ela-

boración del mensaje por parte del comunicador, 

es decir, el diseñador.

Objetivos 

El primer objetivo del artículo es identificar el concepto 

gestáltico de pregnancia en los signos identifica-

dores para el sistema de comunicación visual del 

“Metro” de la cdmx, en sus dos etapas iniciales, a 

través del análisis de la sintaxis de la forma. El se-

gundo corresponde a la ponderación del concep-

to de pertinencia desde el ajuste de los identifica-

dores al contexto urbano de la cdmx.

Estas dos etapas productivas de signos identifi-

cadores para las estaciones del “Metro” sugieren, 

de manera intrínseca, un cruce necesario entre 

dos estilos particulares, entre dos concepciones 

de “pregnancia” y “pertinencia”; en la primera 

etapa, de la mano de Lance Wyman; en la segun-

da, de Jorge Fernández de la Reguera. Se hace 

necesario identificar en estos signos, parámetros 

de calidad gráfica genérica, así como la total co-

rrespondencia con las necesidades de identidad 

y comunicación que requirió cada estación.

Antecedentes históricos

Sin duda, el éxito y la experiencia que obtuvo el Departa-

mento de Diseño del Comité Organizador de los 

Juegos Olímpicos de 1968 permeó en el poste-

rior trabajo que realizó Ingenieros en Sistemas de 

Transporte Metropolitano (Istme), organismo res-

ponsable de la arquitectura, diseño de los trenes 

y las estaciones, y el sistema de comunicación 

visual; tanto este grupo como el proyecto olím-

pico fueron coordinados por el arquitecto Pedro 

Ramírez Vázquez (Metro cdmx, 2019).

En su etapa inicial, en 1968, el área de Diseño 

y Señalética para las estaciones fue dirigida por el 

neoyorquino Lance Wyman, quien trabajó junto 

con los mexicanos Arturo Quiñónez y Francisco 

Gallardo (Metro cdmx, 2019). Este equipo desarro-

lló el sistema de comunicación visual en el que 

implementaron un signo identificador (isotipo), 

donde asignaron un nombre textual corto a cada 

estación y un color distinto a cada Línea.

Esta metodología, implementada por Wyman y 

su equipo, continuó aportando de manera paula-

tina nuevos signos a lo largo de poco menos de 

dos décadas, tiempo en el que son reconocibles 

dos etapas productivas en el diseño de signos 

identificadores dentro del mismo sistema de co-

municación visual.

La primera etapa se inicia con la implementa-

ción de los signos identificadores para las estacio-

nes de las Líneas 1, 2 y 3; este periodo se extiende 

de 1968 a 1980 (Figura 1).

Los signos identificadores de esta etapa fueron 

asimilados en un tiempo muy corto, consolidando 

un fuerte arraigo en la población metropolitana; 

su apropiación fue casi inmediata, como sucedió 

con los signos olímpicos un par de años atrás, se-

gún Pilar García (2010), curadora del Museo Uni-

versitario Arte Contemporáneo (muac):

FIGURA 1: Signos identificadores correspondientes a la 
Línea 2 (primera etapa)

FUENTE: Wyman (1968-1980).
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La mirada extranjera de Wyman le permitió 

identificar gamas poco frecuentes en otras 

culturas –como es el caso del color rosa em-

pleado en la primera línea del metro– y figuras 

abstractas sustentadas en la tradición histó-

rica y cultural de la Ciudad de México. Estos 

recursos  ayudaron a que sus símbolos fuesen 

fácilmente reconocibles, así como a estable-

cer en la población una estrecha correspon-

dencia de identidad.

Los recursos a los que se refiere la doctora Gar-

cía es la rica y vasta información visual, apropiada 

por Wyman, como referentes constitutivos de la 

teoría para el diseño de los signos identificadores; 

formas como grecas, raíles, figuras geométricas, 

siluetas, etcétera, presentes tanto en el contexto 

cultural e histórico, leyendas populares, arquitec-

tura, historia, arte, plástica, imaginario popular de 

los héroes y lugares históricos.

La segunda etapa productiva carece de refe-

rencias documentales, aunque es posible que se 

haya continuado con el mismo proceso metodo-

lógico que Wyman y su equipo implementaron en 

la primera etapa. Esta etapa comprende la inaugu-

ración y expansión de las Líneas 4, 5, 6 y 7 entre 

1981 y 1987. La autoría de los signos en este pe-

riodo le es atribuida al diseñador mexicano Jorge 

Fernández de la Reguera, quien continuó con la 

extensión del sistema de comunicación visual en 

las nuevas Líneas, como consta en lo publicado 

por el editor Roberto Iturbe y el diseñador Eduar-

do Téllez en sus libros Marcas, símbolos y logos en 

México (1986-1987) (Figura 2).

Los signos de Fernández de la Reguera pre-

sentan una evidente variación, tanto en estilo 

como en el uso de los recursos geométricos, para 

lograr la sintaxis de la forma; sin embargo, parece 

que se diseñaron con los mismos principios meto-

dológicos para la obtención de formas abstractas, 

implementados por Wyman y su equipo desde la 

etapa inicial.  

Definición de pregnancia en la 
   percepción de la forma, según la Gestalt

La ley de “pregnancia” aglutina todos los principios halla-

dos de forma empírica por estudiosos de la corrien-

te psicológica de la Gestalt, a principios del siglo 

xx, llamados Leyes de Configuración de la Forma 

(González, 2002). La pregnancia es referencial a la 

percepción de la “buena forma” o la “buena Ges-

talt”, que es una definición de la cualidad funcio-

nal de la percepción para distinguir la forma que 

está bien articulada y que tiende a dejar su huella, 

a persistir y a recurrir en el observador; las figuras 

FIGURA 2: Signos identificadores correspondientes a la Línea 4 (segunda etapa)

FUENTE: Fernández de la Reguera (1981-1987).

FIGURA 3: Las figuras básicas son formas pregnantes; 
elementos sintácticos en la construcción de figuras 

pregnantes más complejas
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La mirada extranjera de Wyman le permitió 

identificar gamas poco frecuentes en otras 

culturas –como es el caso del color rosa em-

pleado en la primera línea del metro- y figuras 

abstractas sustentadas en la tradición histó-

rica y cultural de la Ciudad de México. Estos 

recursos  ayudaron a que sus símbolos fuesen 

fácilmente reconocibles, así como a estable-

cer en la población una estrecha correspon-

dencia de identidad  (García, 2010).

Los recursos a los que refiere la Dra. García, 

son la rica y basta información visual, apropiados 

por Wyman, como referentes constitutivos, de la 

teoría para el diseño de los identificadores, formas 

como: grecas, railes, figuras geométricas y silue-

tas, etc.; presentes tanto en el contexto cultural, 

histórico, las leyendas populares, en la arquitectu-

ra, la historia, el arte, la plástica, el imaginario po-

pular de los héroes, y los lugares históricos.

La segunda etapa productiva carece de refe-

rencias documentales aunque es posible que se 

haya continuado con el mismo proceso metodo-

lógico que Wyman y su equipo implementaron en 

la primera etapa. La segunda comprende la inau-

guración y expansión de las líneas 4, 5, 6 y 7 entre 

1981 y 1988. La autoría de los signos en este pe-

riodo le es atribuida al diseñador mexicano Jorge 

Fernández De la Reguera, fue él quien continuó 

con la extensión del sistema de comunicación vi-

sual, en las nuevas líneas, como consta en lo  pu-

blicado por el editor Roberto Iturbe y el diseñador 

Eduardo Téllez en sus libros “Marcas Símbolos y 

Logos en México”, 1986- 87 (Figura 2).

Los signos de Fernández de la Reguera, pre-

sentan una evidente variación tanto en estilo, 

como en el uso los recursos geométricos, para 

lograr la sintaxis de la forma, sin embargo, pare-

ce que se diseñaron bajo los mismos principios 

metodológicos, para la obtención de formas abs-

tractas, implementados por Wyman y su equipo, 

desde la etapa inicial.  

Definición de Pregnancia  
   en la percepción de la forma según la Gestalt

la ley  de “pregnanCia” aglutina todos los prinCipios ha-

llados de forma empírica por estudiosos de la co-

rriente psicológica de la Gestalt, a principios del 

siglo XX, llamados leyes de configuración de la for-

ma (González 2002). La pregnancia es referencial 

a la percepción de la “buena forma” o  de la “bue-

na Gestalt”, que es una definición de la cualidad 

funcional de la percepción de distinguir la forma 

que está bien articulada, y que tiende a dejar su 

huella, a persistir y a recurrir en el observador; las 

figuras geométricas básicas, son un ejemplo sim-

ple (figura 3)  de una “buena forma” (Boring 1992). 

Según las leyes de la Gestalt; la percepción or-

ganiza la información del ambiente, dentro de una 

FIGURA 2: Signos identificadores correspondientes a la Línea 4 (segunda etapa)

FIGURA 3: las figuras básicas son formas preguntantes 
elementos sintácticos en la construcción de figuras 

pregnantes más compleja.

FUENTE: Boring (1992).
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geométricas básicas son un ejemplo simple (Figu-

ra 3) de una “buena forma” (Boring, 1992).

Según las Leyes de la Gestalt, la percepción or-

ganiza la información del ambiente dentro de una 

representación mental simple e intenta demostrar 

la temporalidad de la percepción, que se caracte-

riza por identificar de manera automática lo cuali-

tativo de los objetos.

La importancia del concepto de forma, en la 

explicación de la percepción, es uno de los aspec-

tos rectores dentro de las teorías gestálticas (Ovie-

do, 2004). La Ley de Pregnancia fue formulada 

por Kurt Koffka (1969) del siguiente modo:

La organización psicológica (de la forma) 

será siempre tan excelente como las condi-

ciones dominantes lo permitan. Pero el tér-

mino excelente abarca propiedades como la 

regularidad, simetría, armonía de conjunto, 

homogeneidad, equilibrio, máxima sencillez y 

concisión.

El concepto de pregnancia puede ser dema-

siado genérico y, por lo tanto, es preferible pre-

cisarlo utilizando conceptos, como simplicidad, 

regularidad, estabilidad, pero, sobre todo, de co-

herencia estructural, de carácter unitario de con-

junto; es decir, que la forma pregnante del signo 

será aquella que no deje duda del sujeto repre-

sentado. Esta deberá poseer propiedades, como 

regularidad, simetría, armonía de conjunto, homo-

geneidad, equilibrio, máxima sencillez y concisión 

(Kannizsa, 1986).

Construcción de la forma pregnante

Referentes visuales como elementos alusivos de 
la forma
En la búsqueda constante de referentes visuales, como 

elemento inicial de la teoría para el diseño, Wy-

man y sus colaboradores se acercan a la sociedad 

mexicana a través de la investigación contextual y 

el trabajo de campo; indagan en el pasado históri-

co, los hechos políticos, el legado cultural y las ar-

tesanías; son frecuentes las visitas a museos y lu-

gares de reunión popular, como plazas públicas, 

zonas arqueológicas y lugares históricos. Estas 

observaciones fueron la veta principal de las ideas 

y conceptos que identificaron en los vestigios de 

las diversas culturas prehispánicas, la época colo-

nial, la Independencia, las guerras, los hombres y 

mujeres que consolidaron al México del siglo xix, y 

las culturas populares de la época actual. Wyman  

(2014) comenta acerca de riqueza simbólica y las 

posibilidades de apropiación y reinterpretación, 

que ofrecía el contexto cultural de México: “Al lle-

gar (a México) me sentía como un niño […] no que-

ría cerrar los ojos para absorber todo lo que había 

ahí, que era muy bello y poderoso. No fue difícil 

usar todo eso” (Figura 4).

De la idea al bocetaje

En la fase inicial del bocetaje que elabora a mano alza-

da, Wyman utilizó los “conceptos formales sig-

nificativos”, resultado de sus observaciones e 

investigaciones previas. Elabora bocetos a lápiz 

o plumón sobre cartulina Bristol, papel Bond o 

papel cebolla; una vez que boceta una posible 

propuesta, la coloca de manera continua junto a 

bocetos anteriores sobre un pizarrón o pared de 

corcho, a la altura de la vista, para ser comparados 

(Figura 5).

En la parte central del boceto, se puede ob-

servar la evolución de la idea principal; para la 

FIGURA 4: La referencialidad del contexto visual histórico 
como elemento inicial para la teoría del diseño de signos 

identificadores 

FUENTE: Wyman (2014).
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construcción de la forma del signo identificador, 

se observa  una notable síntesis de los elementos 

plasmados en la primera propuesta, así como una 

geometrización inicial o informal, apegada a los 

“conceptos formales significativos”, producto de 

la observación en visitas frecuentes al Museo Na-

cional de Antropología. Según comenta Wyman, 

este proyecto fue inspirado en el tlecáxitl o brase-

ro de barro mexica, destinado para la Ceremonia 

del Fuego Nuevo.

Geometrización de la forma orgánica

En ambas etapas de la construcción de signos identifica-

dores para el sistema de comunicación visual del 

“Metro” de la cdmx, es notorio el uso del recurso de 

la geometrización; como una manera de dominio 

de la forma orgánica del boceto, le impone una 

especie de rejilla de racionalidad; actúa como un 

tipo de domesticación del contorno, una especie 

de reglas que le otorgan a la forma cierta seguri-

dad. En términos de Javier González (2002):

El sistema geométrico sigue siendo junto a la 

iconicidad y el realismo uno de los principales 

estándares de verificación, es decir, de acep-

tación de lo dicho como verdadero, como 

adecuado a lo real, en su forma perceptual o 

depuración científica.

En este orden de ideas, la configuración de los 

signos de identidad, tanto de Wyman como de 

Fernández de la Reguera, fue realizada con refe-

rencia a ciertos elementos obtenidos en la geome-

trización:

Regulación del trazado: mediante la esque-

matización y repetición del lenguaje geométrico, 

como líneas paralelas, simetrías o centros, entre 

otros elementos.

Estilización de la forma: por medio de un pro-

cedimiento para la adecuación de la forma conce-

bida en la mente y aterrizada de manera mecánica 

en el proceso de bocetaje en elementos morfoló-

gicos simples, como línea, punto, plano, o bien, 

hacia las figuras geométricas básicas (González, 

2002).

Legibilidad: el control de la forma, que se pro-

duce a través de la geometrización, permite su 

posterior reproducción de manera estandarizada 

para diferentes aplicaciones que requieren que la 

forma sea perceptible en variedad de tamaños.

Estos factores de gran relevancia obtenidos en 

el proceso de geometrización son componentes 

que favorecen el principio de estandarización, es 

decir, permiten la manipulación y la aplicación de 

la forma en diferentes soportes y procesos de re-

producción, pero esto solo es posible cuando se 

resuelve de manera satisfactoria el equilibrio entre 

detalles y configuración general (Figura 6).

Es verdad que estos principios de construc-

ción de la forma pueden ser aplicados de manera 

FIGURA 5: La referencialidad del contexto visual histórico como elemento inicial 
para la teoría del diseño de signos identificadores

FUENTE: Wyman (2014).
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inconsciente y generalizada por cualquier perso-

na, pero es el diseñador gráfico quien con cierta 

pericia ocupa estos principios para lograr que el 

destinatario final tenga una buena percepción del 

signo identificador. Norberto Chaves y Raúl Be-

lluccia (2003) incluyen a la pregnancia como uno 

de los catorce parámetros de alto rendimiento de 

la marca corporativa y la definen de la siguiente 

manera:

Se define a la pregnancia como la capacidad 

que tiene una forma de ser recordada. Repre-

senta su mayor o menor posibilidad de “gra-

barse” en la memoria del lector […] la cohesión 

interna de la forma, proviene de la solidez de 

cada uno de sus elementos, y lo evidente de 

su lógica compositiva, lo sencillo de su sinta-

xis. Ello redunda en la univocidad o baja ambi-

güedad del signo que facilita no solo su regis-

tro, sino su retención óptica, o sea, la fijación 

de la imagen visual que permitirá su recuerdo 

y posterior reconocimiento.

Esta definición de pregnancia, que ya no pro-

viene del campo de la psicología ni de la filosofía 

del arte, sino directamente del campo del diseño 

gráfico, aterriza de forma objetiva este concepto 

referente a la calidad gráfica exigida para la cons-

trucción de signos identificadores.

Así, los signos de Wyman tienen mayor calidad 

pregnante, si se les compara con los diseñados 

por Fernández de la Reguera. La lectura de la for-

ma abstracta toma sentido y es entendida, porque 

la posición de sus elementos coadyuva a la iden-

tificación del sujeto; porque es referencial al en-

torno y la experiencia visual del receptor, en este 

caso, al variado contexto social mexicano. La uni-

dad formal constitutiva de los signos de Wyman 

es una síntesis o común denominador de imáge-

nes o “referentes visuales” que están presentes 
en la memoria de los receptores potenciales que 

cohabitan este contexto.

Percepción: la forma pregnante

Para Rudolf Arnheim (1995), la forma perceptual se de-

termina por los límites o los contornos de un obje-

to, que pueden variar si se modifica su orientación 

espacial o su entorno. Este autor afirma que la for-

ma perceptual es interacción del objeto material, 

el medio luminoso transmisor de la información, 

y el observador, es decir, que la forma se percibe 

según los factores del ambiente, como la luz o la 

perspectiva, ubicación, posición, cercanía o dis-

tancia entre sus elementos; la “experiencia visual” 

es dinámica.

Lo que una persona percibe no es lo una dis-

posición de objetos, de colores y formas, de 

movimientos y tamaños, es quizá antes que 

nada un juego reciproco de tensiones dirigi-

das […]. Puesto que tienen magnitud y direc-

FIGURA 6: Ejemplo de la geometrización que Wyman desarrolló para identificar la “Central de Abastos cdmx” como un recurso 
lógico de control, orden y validación de la forma del signo identificador

FUENTE: Wyman (2014).
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ción se pueden calificar a esas tenciones de 

-fuerzas psicológicas- (Arnheim, 1995).

Lo que Arnheim (1995) menciona sobre estas 

percepciones dinámicas puede verificarse en la 

forma abstracta de los signos identificadores de 

Wyman, ya que en el análisis de sus signos son 

perceptibles ciertas magnitudes que contienen 

acentos visuales, sugieren direcciones y tensio-

nes, y pocos casos de perspectivas. Estas magni-

tudes son percibidas a través de la morfología de 

los signos; son elementos indiciales que pueden 

ser ubicados mediante el conocimiento del “es-

queleto estructural”, o bien, los ejes en los que 

puede ser dividido una forma.

Wyman trazó y desarrolló la morfología de los 

signos identificadores  con función en puntos cla-

ve ubicados dentro de la retícula oculta al interior 

de sus fondos o envolventes, lo que potencializó 

su percepción, y los presentó como una sola uni-

dad integral, pregnante; es decir, con mayor vigor 

sintáctico, a la vez que adquieren otros elementos 

estéticos de orden natural (Figura 7, izquierda).

Si además de utilizar la estructura del cuadra-

do, se trazan solo algunos de los círculos emplea-

dos en la geometrización de esta forma, se podrá 

notar cómo las circunferencias de manera natural 

orbitan el punto de mayor equilibrio, ubicado al 

centro del cuadrado, y cómo comparten puntos 

nodales de relación entre ellos. Estas cualidades 

morfológicas son las que la Gestalt determina 

como “buena forma” o buen contorno.

En contraparte, los signos identificadores de 

Fernández de la Reguera varían en estos y otros 

detalles; en algunos casos sus propuestas tam-

bién poseen cualidades similares, aunque con 

una sintaxis menos fina o depurada, lo que les 

resta valor estético; en otras de sus propuestas, la 

interacción entre figura-fondo es forzada (Figura 

7, derecha).

La construcción de la forma no corresponde 

con puntos nodales encontrados en la retícula o 

“esqueleto estructural” del cuadrado, soporte o 

fondo; la forma del signo es ajena a este y eviden-

cia que el diseño de la forma no se realizó como 

una unidad funcional, figura-fondo, sino que la 

forma fue diseñada aparte y solo fue colocada so-

bre el fondo sin correspondencia con puntos es-

tratégicos o convergentes para ambos.

Solo pocas de las circunferencias en su geo-

metrización, se relacionan entre sí y solo algunos 

ángulos en la parte posterior se alinean con el 

eje transversal. El resultado es una forma de baja 

pregnancia, que obedece más al trazo sobre una 

cuadrícula totalmente ajena a la estructura del 

cuadrado; es una forma pesada con varios ángu-

los semirrectos, que la hacen rígida y poco natu-

ral; el punto de mayor equilibrio tiene poca rele-

vancia convergente.

En la Figura 8 de la izquierda, en el signo de 

color azul se observa la figura particular del “árbol 

de la Noche Triste”, sitio en el que el conquista-

dor Hernán Cortés lamentó su derrota; la forma es 

particular, porque se refiere a un árbol específico 

FIGURA 7: A la izquierda: el signo identificador de la estación “Villa de Cortés”, diseñado por Wyman y su equipo en 1968; a la 
derecha: el signo identificador de la estación “Tezozómoc”, diseñado por Jorge Fernández de la Reguera (los ejes corresponden a 

la estructura oculta del cuadrado propuesta por Arnheim)

FUENTE: Izquierda: Wyman (1968); derecha: Fernández de la Reguera; ejes: Arnheim (1995).
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que solo corresponde al contexto mexicano. La 

figura se denomina particular, porque su forma 

pertenece casi exclusivamente a este árbol en 

particular, casi porque fuera del contexto mexica-

no puede convertirse en una forma genérica (Arn-

heim, 1995). Tanto el continente1 que da forma al 

tronco, como el de la base, guardan una relación 

estrecha de proporción con el eje central vertical y 

el eje transversal que parte de la esquina superior 

izquierda del cuadrado; los continentes que están 

por el follaje, se distribuyen de forma natural en 

los cuadrantes del cuadro.

En comparación, el signo de color naranja (Fi-

gura 8 de la derecha), propuesto por Fernández 

de la Reguera, está conformado por un solo con-

tinente, es decir, es un solo contorno, una sola 

forma correspondiente a la idea genérica de dos 

árboles de conífera, y de forma específica a la de 

dos pinos, donde es perceptible la magnitud diná-

mica de distancia, que sugiere la forma por la va-

riación de las escalas de los dos árboles que com-

parten el continente. Aunque tiene cierta cualidad 

pregnante no está en armonía total con el fondo 

cuadrado que lo contiene.

La generalidad de la imagen puede ser útil 

también en otros contextos; por ejemplo, esta 

misma forma puede identificarse como señal que 

indica la proximidad de una zona boscosa dentro 

del sistema visual y universal de las carreteras.

1 Rudolf Arnheim (1995) llamó continentes a las formas cerradas 
que se articulan para conformar la sintaxis de la forma abstracta.

El signo cumple con un fragmento de la fun-

ción nominal de la estación “San Pedro de los Pi-

nos”, pero no establece relación particular con el 

sitio en el que se ubica la estación; por lo tanto, 

se trata de un signo universal forzado a una repre-

sentación particular; el percepto del sujeto queda 

en un plano inferior.

En conclusión, la pregnancia de la forma se 

debe constituir de manera natural a partir de su re-

lación estrecha con el fondo, de la misma manera 

que el signo funciona en un contexto determinado. 

Los principios o leyes gestálticas trabajan con el 

único propósito de definir una forma sobre un fon-

do, o sea, lo que es objeto de interés frente a lo que 

no lo es, si es entendido el sentido del interés de 

manera local y contextual (González, 2002).

Pertinencia de los signos identificadores

La Teoría de la Comunicación establece que todo obje-

to de diseño, sea cual fuere, es susceptible de in-

terpretación, porque siempre es portador de un 

mensaje, es decir, que está enrolado en un proce-

so comunicativo y por eso puede ser interpretado, 

por lo que el diseñador no debe ignorar o soslayar 

este hecho, ya que de hacerlo así su diseño care-

cerá de claridad. El diseño es un ente de comu-

nicación y el contexto contiene el código de co-

municación; el canal por el cual el signo navegará, 

que es el público receptor.

El público no solamente es receptor que en-

tabla una relación perceptual particularmen-

FIGURA 8: Del lado izquierdo: el signo azul tiene mayor valor pregnante que su par de la derecha

FUENTE: Izquierda: Wyman; derecha: Fernández de la Reguera; ejes: Arnheim (1995).
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te física con el objeto, su relación con él es 

intelectual, el público es receptor y por ello 

al interpretar el mensaje mediante la decodi-

ficación de su lenguaje, tanto objetiva como 

subjetivamente el diseño implica un proceso 

de socialización intersubjetiva por medio del 

objeto  (Vilchis, 1998).

En el sentido que la autora refiere, los signos de 

identidad son interfase entre el emisor y el recep-

tor; el signo es el portador del mensaje desde un 

código del que él es partícipe. El público receptor 

percibe y sociabiliza este código, esto es, asume su 

lenguaje.

El pensamiento sociológico dedicado a la co-

municación ha derivado en diversas corrientes, 

entre  estas, el funcionalismo, cuyas nociones prin-

cipales son el equilibrio y el conflicto. En la prácti-

ca social el primero tiende a eliminar al segundo, 

siendo su principal conflicto la disfuncionalidad.

Una disfunción de la comunicación es el ruido 

y también un tema de atención para el funciona-

lismo, que se entiende como todo aquello que 

interfiere o altera el proceso de comunicación dis-

torsionando el mensaje. Entre los tipos de ruido 

que distingue esta teoría está el “ruido semánti-

co”, que se refiere a que el comunicador (diseña-

dor) ha elaborado mal el mensaje. En este orden 

de ideas, se considera que lo esencial no está en 

los mensajes transmitidos, sino en las repercusio-

nes sociales que el “ruido semántico” genera en el 

proceso comunicativo (Vilchis, 1998).

Para Norberto Chaves y Raúl Belluccia (2003), 

el diseñador de signos identitarios debe ser cons-

ciente de enfocar su capacidad creativa; no solo en 

lograr la forma más original e impactante, sino en 

dar respuesta cabal y satisfactoria a las múltiples 

exigencias de comunicación que el sujeto requiere 

para el contexto en el cual funcionará.

El trabajo de diseño es un sistema de deci-

siones que no se producen conforme una se-

cuencia lineal, sino en una trama espacial en 

la que se tejen múltiples líneas de condiciona-

miento recíproco y simultáneo entre rasgos y 

valores (Chaves, & Belluccia, 2003).

El ajuste al condicionamiento entre rasgos y 

valores, que refieren los autores citados, es lo que 

hace a un signo pertinente, pues cumple de ma-

nera cabal, tanto al identificar al sujeto como a los 

valores del código de comunicación requeridos 

para su óptima funcionalidad; por ejemplo, en la 

Figura 8 el signo de color azul es más pertinente 

que su contraparte (el signo de color naranja), ya 

que Wyman no descuidó en absoluto el mensaje a 

transmitir: especifica la forma y la hace particular; 

comunica e ilustra el hecho histórico acontecido 

en el sitio que le dio nombre a la estación.

En cambio, en el signo de color naranja la for-

ma generaliza el mensaje de un bosque de conífe-

ras y descuida el potencial comunicativo del nom-

bre completo del lugar: “San Pedro de los Pinos”, 

del que se pudieron derivar otros mensajes más 

específicos; por ejemplo, los que se basan en los 

FIGURA 9: Ejemplo comparativo de dos propuestas con mayor y menor calidad pertinente

FUENTE: Izquierda: Wyman; derecha: Fernández de la Reguera.
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hechos históricos, tanto del personaje que le dio 

nombre como el de la misma colonia.

Como ejemplo comparativo en las dos eta-

pas productivas de signos identificadores para el 

“Metro” de la cdmx, referentes a la alta o baja per-

tinencia por “ruido semántico”, los identificado-

res (Figura 9) para las estaciones “Cuauhtémoc” 

(izquierda), propuesto por Wyman, y “Talismán” 

(derecha), diseñado por Fernández de la Regue-

ra, ofrecen un ejemplo claro de esta disfunciona-

lidad.

Aunque el continente que integra la figura en 

el identificador rosa posee calidad pregnante y 

vocativa, que se define como la cualidad del sig-

no de llamar la atención, no debe confundirse 

con la pregnancia, ya que también existen signos 

pregnantes pero de baja vocatividad (Chaves, & 

Belluccia, 2003).

La idea de un águila es clara, sin embargo, no 

pertenece al imaginario popular mexicano rela-

cionado con el último tlatoani, que defendió la 

Ciudad de México-Tenochtitlan. El propio voca-

blo náhuatl “Cuauhtémoc” refiere a un águila que 

cae sobre su presa, equivalente a la descripción 

de la técnica de caza, característica de esta ave de 

rapiña; en el diseño de este signo, Wyman parece 

ser influenciado por el contexto de Norteamérica 

(su contexto), ya que impone la idea de un águila, 

pero de la especie llamada “cabeza blanca”, com-

ponente figurativo que se integra en el escudo na-

cional de Estados Unidos.

En el análisis morfológico de la representa-

ción de otra ave (pato), que identifica a la estación 

“Candelaria” de la misma Línea, el estilo cambia, 

porque el pato se presenta completo, y el hecho 

de presentar solo la cabeza del ave rompe con el 

estilo dominante del conjunto que presenta con-

tornos zoomorfos enteros (mariposa, chapulín, ca-

ballo).

En la misma Figura 9 (derecha), el signo de 

color verde presenta una forma muy pregnante 

correspondiente a la idea de un mamut en una 

unidad total con su fondo cuadrado. El signo es 

un identificador muy acertado al identificar la es-

tación; por una parte, se ubica en la esquina de las 

calles Congreso de la Unión y Talismán, en la al-

caldía Cuauhtémoc, y el otro hecho reside en que 

durante la construcción de la estación ocurrió el 

hallazgo arqueológico de la osamenta de un ma-

mut (“Metro” cdmx, 2019).

El ingenio de Fernández de la Reguera de dise-

ñar la forma del paquidermo con la trompa levan-

tada logró una conexión inteligente con el sitio, 

debido a que en México como en otros contextos 

el talismán es un objeto mágico en el cual se con-

fía para alejar algún daño o peligro y el mamut con 

la trompa elevada es considerado uno de dichos 

objetos.

Por lo tanto, el identificador de la estación “Ta-

lismán” es un signo muy oportuno; su diseño es 

de alta pertinencia, pues tiene fuertes correspon-

dencias con el sujeto que identifica, ya sea por el 

nombre del sitio, el hecho histórico o las creencias 

populares de la cultura mexicana.

Conclusión

En la primera etapa productiva de signos identificadores 

para el “Metro” de la cdmx, que dirigió Lance Wy-

man, se evidenció una metodología proyectual 

desde los ejes de la referencialidad visual y el or-

den de la geometría para la sintaxis de los signos 

identificadores, dando como resultado signos 

que en su mayoría empataron su funcionalidad 

con el contexto de la cdmx.

No se tiene documentado el trabajo de la se-

gunda etapa, que estuvo a cargo de Jorge Fer-

nández de la Reguera, pero tal parece que este 

retomó de forma poco ortodoxa las metodologías 

que Wyman implementó al interior de su equipo, 

porque en sus métodos persiste lo referencial 

como elemento de la teoría para el diseño, pero 

con un estilo ecléctico producto de variadas téc-

nicas en la geometrización de la forma.

Sin embargo, en ambas etapas existen des-

aciertos del concepto de la pertinencia y un fa-

vorable desempeño en el de la pregnancia con 

mayor notoriedad en los signos de la primera eta-

pa, que son —no por poca diferencia— de mayor 

calidad pregnante.

El hecho que comprueba estas afirmaciones 

sobre los errores de pertinencia en los signos iden-
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titarios, es que en la época actual varios de estos, 

pertenecientes a las dos etapas productivas, han 

sido removidos o sustituidos por no satisfacer las 

necesidades de comunicación del sujeto identi-

ficado, como fueron los casos de las estaciones 

“Aeropuerto” de la Línea 1 y “Ferrería” de la Línea 

6, que no solo cambiaron de signo, sino también 

de nombre.
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