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Resumen: En el presente articulo se busca reflexionar sobre
cémo las rutas turisticas apoyan la creacién o refuerzo de
imaginarios turisticos, delimitando la mirada y la narrativa en la
que la/el turista se ve inmersa/o al visitar una ciudad, a partir
del caso de la “Ruta Centro Histdrico” que se ofrece en la
ciudad de Mexicali, en el estado de Baja California, México.
Segtn el Gobierno del Estado de Baja California (2022) esta ruta
turistica fue disenada para que las personas conozcan los edificios
emblemdticos, construcciones, personajes y héroes que forman la
identidad de las y los mexicalenses.

Siguiendo la propuesta de Pinney (2014) sobre la relacién
entre el método etnogréfico y la fotografia, el uso de recursos
visuales en la etnografia se abre como un espacio para recopilar,
analizar y presentar informacién. En los recorridos turisticos
hay elementos o puntos de referencia visuales que captan la
atencién de las y los turistas y les ofrecen una perspectiva tnica
y memorable del entorno, que se denominan marcos visuales. A
partir del registro realizado en cuatro recorridos, se identificaron
los marcos visuales principales o puntos de referencia en esta ruta.
Se analizaron los marcos visuales y los discursos en el recorrido
con el objetivo de lograr identificar la narrativa que se crea en
la experiencia y la mirada de la/el turista (Urry, 1990), y si esta
narrativa refuerza o perpettia una visién sesgada y exotizante de
los destinos y las culturas que conforman el crisol de Mexicali.

Palabras clave: espacio publico, imaginarios, urbanismo,
visualidades.

Abstract: This article seeks to reflect on how tourist routes
support the creation or reinforcement of tourist imaginaries,
delimiting the perspective and narrative in which the tourist is
immersed when visiting a city from the case of the “Historical
Route” offered in the city of Mexicali, located in the state of Baja
California, Mexico. According to the Government of the State
of Baja California (2022) this tourist route was designed so that
people can get to know the emblematic buildings, constructions,
characters and heroes that form the identity of Mexican people.
Following Pinney’s (2014) proposal on the relationship between
the ethnographic method and photography, the use of visual
resources in ethnography opens up as a space to collect, analyze
and present information. On tourist routes there are elements
or visual reference points that capture the attention of tourists
and offer them a unique and memorable perspective of the


https://orcid.org/0000-0003-0025-2702
https://orcid.org/0000-0003-4890-5768
http://portal.amelica.org/ameli/journal/651/6514927005/
https://doi.org/10.20983/decumanus.2024.1.5
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

DECUMANUS, 2023, voL. 12, NUM. 12, NOVIEMBRE-ABRIL, ISSN: 2448-900X 2448-900X

environment; these are called visual frames. From the tour
carried out in four routes the main visual frames or reference
points on this route were identified. The visual frames and
discourses on the tour were analyzed with the objective of
identify the narrative that is created in the experience of the
tourist gaze (Urry, 1990), and whether this narrative reinforces
or perpetuates a biased and exoticizing vision of the destinations
and cultures that make up the melting pot of Mexicali.

Keywords: imaginaries, public space, urbanism, visualities.

INTRODUCCION

Para Lefebvre (1978), la ciudad debe ser pensada como un espacio social y simbélico percibido, vivido y
apropiado por individuos y grupos diferentes, y son ellos quienes tienen un papel activo en la definicién del
orden urbano y en la produccién de la forma, asi como en la estructura y las actividades socioeconémicas y
poli#tico-culturales (Kuri, 2015). Por lo que la propuesta de Lefebvre (1978) es que las ciudades, ademds de
espacios de construccion, son productos histdricos, sociales y politicos.

De esta manera, la ciudad como un fenémeno espacial que estd en constante redefinicién depende a su vez
de las fluctuaciones del colectivo imaginario, es decir, de “las percepciones y experiencias individuales sobre
el espacio urbano” compartidas (Kelley, 2013, p. 184). Por lo tanto, como individuos, la ciudad se conoce,
vive, habita y transita de manera segmentada.

Para Cinar y Bender (2007), la ciudad se localiza y se reproduce continuamente a través de actos
orientadores de la imaginacidn, actos fundamentados en el espacio material y la préctica social. La ciudad
se encuentra, entonces, fragmentada en nuestra mente en un sinnimero de imagenes que no forzosamente
alcanzan coherencia entre si# como significantes (Hiernaux, 2007, p. 22).

Asimismo, Silva (2006) retoma que las ciudades son también construcciones mentales, o sea, que su imagen
y representacion estan basadas en percepciones subjetivas y en la interpretacion de experiencias personales.
Esta noci6n sugiere que cada persona tiene una percepcion y representacion diferente de la ciudad, pero ;qué
pasa cuando no es su ciudad de origen?, ¢cudndo quien observa es una/un visitante en esa ciudad, una/un
turista?

El presente articulo es una primera sistematizacion de una serie de reflexiones a propésito de los recorridos
o rutas turisticas, particularmente la “Ruta Centro Histdrico” que se ofrece en la ciudad de Mexicali, en el
estado de Baja California, México, explorando la relacién entre la nocién de imaginarios turisticos, los marcos
visuales y la mirada turistica, que en conjunto ayudan a conformar la experiencia de la/el visitante.

Segtin Urry (1990), la manera en la que las/los turistas ven y perciben los destinos conforma la mirada
turistica; sin embargo, esa mirada se construye socialmente a través de las interacciones con otras personas
y un circuito de imadgenes y representaciones a las que estdn expuestas/os. Los marcos visuales se convierten

NOTAS DE AUTOR

1  Licenciado en Ciencias de la Comunicacién, maestro en Estudios Socioculturales y doctor en Estudios del Desarrollo Global por la Universidad
Auténoma de Baja California. Actualmente labora en el Instituto de Investigaciones Culturales — Museo de la UABC. Es miembro del Sistema
Nacional de Investigadores de CONAHCYT. Se ha dedicado a labores de investigacion desde el 2006, su 4rea de especializacion son los estudios
socioculturales y la comunicacién. Sus lineas de investigacién son: Juventudes, espacio publico y culturas digitales. Ha publicado varios articulos
académicos en revistas nacionales e internacionales, ademds de colaborar con articulos de divulgacion.

2 Licenciado en Ciencias de la Comunicacién por la Universidad Auténoma de Baja California, estudiante de la Maestria en estudios socioculturales
en el IIC-Museo. Actualmente lleva a cabo el proyecto fotografico “Rutas Alternas: diarios del centro de Mexicali” seleccionado en la categoria
de artes visuales por PULSAR de Cultura UABC. Dentro de sus trabajos se encuentran los estudios de la juventud, los imaginarios urbanos yla
fotografia como recurso de andlisis sociocultural.



CHRISTIAN FERNANDEZ HUERTA, ET AL. MARCOS VISUALES DE LA CIUDAD: HACIA UN TURISMO IMAGINADO EN MEX...

en importantes puntos de referencia en las rutas y recorridos que buscan atraer la atencién de la/el turista.
En el caso de los marcos visuales de la “Ruta Centro Histdrico” algunos de ellos —como se describird més
adelante— fueron elegidos y revalorados buscando coincidir con un imaginario turistico que se impulsa desde
el Gobierno del Estado y el Municipio.

DE LO SOCIAL A LO TURISTICO: IMAGINARIOS TURISTICOS

Los imaginarios turisticos parten de los imaginarios sociales que se definen como un conjunto de ideas,
creenciasy apreciaciones que se establecen en relacién con una actividad, lugar o evento durante un momento
sociocultural e histérico particular (Campos-Delgado, 2020; Cegarra, 2012) y que, ademds, pertenecen a
representaciones colectivas que rigen los sistemas de identificacién y de integracién social, y que hacen visible
la comprensién social del espacio.

Silva (2006, p. 48) retoma el concepto de imaginacién simbdlica, donde sefiala dos formas de representar el
mundo: la primera es directa, donde el objeto parece presentarse de una manera tangible, es decir, se percibe;
mientras que la segunda no se presenta ante la sensibilidad, por lo que el objeto puede estar ausente y, aun asi,
se representa mediante una imagen en su sentido mas amplio. Sin embargo, esta distincién en las maneras de
representar el mundo no es contundente, pues hay gradientes de la realidad significada.

Por su lado, Castoriadis (2007) concibe los imaginarios como construcciones simbélicas que dan forma a
la subjetividad y la sociedad. Son, entonces, sistemas de significaciones y representaciones que los individuos
y las comunidades utilizan para dar sentido al mundo y a si mismos dentro de un momento sociohistérico
especifico. Por lo que los imaginarios ayudan a una articulacién social (Maffesoli, 2003); asimismo, el
imaginario social dota de sentido y hace posible las practicas de una sociedad (Taylor, 2006).

En su aportacién a los imaginarios, Hiernaux los define en su forma operativa como un

conjunto de creencias, imagenes y valoraciones que se definen en torno a una actividad, un espacio, un periodo o una persona
(osociedad) en un momento dado. La representacién que el imaginario turistico elabora de un proceso es construida a partir
de imé4genes reales o poéticas. (2002, p. 8)

Los imaginarios turisticos permiten visibilizar al turismo, en primera instancia, como una préctica
socioecondmica donde ciertos actores seleccionan atributos de los lugares para construir y promocionar los
destinos (Rodriguez, 2020). Dentro de esta prictica se conforman imaginarios que plantean, a la vez, nuevas
realidades socioterritoriales.

Rodriguez (2020), retomando a Hiernaux (2002), menciona que el turismo, como practica social, se
caracteriza por emerger de un proceso de redefinicién de los tiempos sociales, como el trabajo y el ocio, que se
sustentan en la modernidad capitalista; como segunda caracteristica retoma al turismo como una actividad
que supone emprender viajes fuera de los lugares de residencia habituales y es ahi donde se desarrollan
actividades recreativas tendientes a regenerar situaciones emergentes del mundo del trabajo y de la vida
cotidiana. Los espacios turisticos son imaginados, pero a la vez son producidos, como también menciona
Hiernaux (2002), ya que se parte “de imaginarios construidos progresivamente a lo largo de décadas de
préctica del turismo” (p. 3).

Gravari y Graburn (2012) entienden los imaginarios turisticos como componentes basicos y elementales
de la actividad turistica e identifican dos grandes nucleos: los imaginarios de personas y los imaginarios de
lugares. Los imaginarios de personas incluyen caracteristicas que se le atribuyen a los habitantes o locales;
en el caso de Mexicali, el que las personas sean muy “célidas” a partir del recibimiento que llegan a tener las
personas que visitan la ciudad, mientras que a los lugares se les atribuye sensaciones.

Entonces, los imaginarios turisticos los podemos definir como:

...aquella porcién del imaginario social referido al hecho turistico, es decir a las numerosas manifestaciones del proceso
societario de viajar... es una construccién compleja, subjetiva, intervenida por la transferencia tanto de las impresiones
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subjetivas captadas a través de experiencias de vida, como de datos recogidos de otras personas o medios de difusién.

(Hiernaux, 2002, pp. 8-9)

Dichos imaginarios siguen narrativas que han sido producidas a través del consumo de contenidos
relacionados con el espacio a visitar, como videos, fotografias y material publicitario en general, lo que
permite, en términos de Jenkins (2010), un ciclo de representaciones, es decir, la mirada de la/el turista se
dirige hacia aquello que se ha presentado y representado en los medios de comunicacion, para a su vez luego
ser reproducido por los propios medios de la/el turista, en este caso, la fotografia.

LLOS MARCOS VISUALES Y LOS LIMITES DE LA MIRADA TURISTICA

El turismo no solo se ubica como una actividad econdmica, sino como un proceso “societario impulsado por
fuerzas subjetivas, aunque reforzadas por estructuras econdmicas creadas” (Hiernaux, 2009, p. 115). Estas
fuerzas subjetivas impulsan al individuo a seguir ciertos patrones de comportamiento. De esta manera, se
le dice a la/el turista que debe percibir ciertos espacios a partir de una narrativa visual creada por diversos
medios.

La mirada de la/el turista ha sido retomada desde diferentes perspectivas, como se menciona
anteriormente. Volveremos a emplear la de John Urry en The Tourist Gaze (1990), que “implicé un cambio
radical no solo en los estudios de turismo, sino también para la geografia del turismo” (Hiernaux, 2006a, p.
417). En dicho libro el autor incorpora la idea de que la mirada de la/el turista obliga a atender al conjunto de
actores que operan en la invencién de los atractivos y, ademas, sugiere ver hacia las estrategias que se recrean
en las sociedades originarias de las y los turistas. “Esa mirada es construida mediante un arsenal de signos
que se consideran incorporados al paisaje como diferentes de aquellos que forman parte de la experiencia
cotidiana de los turistas” (Flores y Oviedo, 2017,p.495). En la construccién de esta mirada intervienen otras
précticas no turisticas, los medios masivos de comunicacién, videos, fotografias, postales, y otros elementos
que circulan en internet, que conforman un circuito de imdigenes y referentes con los que se interactta
cotidianamente (Bertoncello, Castro y Zusman, 2003; Flores y Oviedo, 2017).

La mirada turistica se relaciona estrechamente con el imaginario turistico; ambas nociones encuentran en
la percepcidn visual el sentido de mayor impacto, “aunque por igual consideran que en su construccién y
negociacion intervienen otros sentidos” (Ferndndez y Ku, 2017, p. 107) y ambas se materializan a partir de
précticas, posicionamiento y relaciones.

En las rutas o recorridos turisticos hay elementos o puntos de referencia visuales que captan la atencién
de las y los turistas y les ofrecen una perspectiva tinica y memorable del entorno, que se denominan marcos
visuales, los cuales son aspectos destacados en un destino turistico que se seleccionan estratégicamente para
resaltar su belleza, importancia histérica o cultural y proporcionar una experiencia visualmente impactante
(Sanchez y Vargas, 2015). Los marcos visuales pueden ser naturales, como montafias, rios, cascadas o
playas, pero también pueden ser arquitecténicos, como monumentos emblemadticos, edificios histéricos, o
catedrales; ademds, pueden incluir elementos culturales, como plazas, mercados, calles o jardines.

Los marcos visuales se convierten en puntos de referencia en los recorridos turisticos que buscan
atraer la atencién de las y los visitantes, pues les permiten apreciar la belleza y singularidad del lugar
que estdn recorriendo. Les ofrecen oportunidades para tomar fotografias y crear recuerdos; sin embargo,
operadores turisticos y los planificadores urbanos disefian los recorridos turisticos, por lo que son construidos
cuidadosamente con el fin de que la perspectiva sea de transito y que la/el turista se lleve la mayor parte
de ello en el menor tiempo (Hiernaux, 2006b; Silva, 2006). Estos marcos visuales se integran en la ruta del
recorrido para asegurarse de que las y los turistas tengan la oportunidad de experimentar y disfrutar; ademds,
se pueden proporcionar puntos de observacién estratégicos, para que las y los visitantes puedan tener una
vista panoramica.
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Los marcos visuales son elementos que se seleccionan y destacan en un destino turistico, para proporcionar
a las y los visitantes una experiencia visualmente atractiva y memorable. En este sentido, son parte de la
narrativa que se crea en la experiencia de la/el turista desde la seleccidon de espacios que se deben transitar, la
narracién en los recorridos, hasta la publicidad y difusién de los mismos.

Gordon Cullen (1974) introduce tres conceptos para comprender el paisaje urbano: 6ptica, lugar y
contenido, que permiten la activacién de la memoria y evocar las emociones en la percepcién que ofrece el
paisaje. En primer lugar, la dptica se ocupa de la visidén continua que define el entorno a través de imdgenes
seccionadas. Por otro lado, el /ugar se refiere a cémo el sentido fisico (cuerpo) de una persona se relaciona con
suentorno inmediato. Aqui, la funcién de una/un turista en sus recorridos puede ser su visidn como peatona/
ény el cambio sivaen un vehiculo. Y, por tltimo, el contenido define la sustancia permanente de la ciudad, que
es visualmente perceptible, especialmente en las edificaciones; puede contener diferentes periodos histéricos
con sus propios estilos decorativos; clasificar las caracteristicas visuales generales que permiten a las personas
leer los edificios construidos (Cullen, 1974).

La mirada turistica es continua y, como se ha mencionado previamente, los limites seran puestos por
quienes organizan los recorridos. Asimismo, deja de ser continua cuando la/el observador es una peatona/
6n, que es libre de crear su propio recorrido en el marco de los espacios que desea visitar, por lo que es posible
evaluar la proximidad y la distancia a medida que se acerca a ciertos elementos, a diferencia de los recorridos
turisticos ya planeados. A partir de los recorridos se crea una experiencia turistica con estimulacién por el
entorno.

El imaginario turistico parte de la imagen especifica en la ciudad y la comparacién de la idea preconcebida
a través de otros medios, en este caso la fotografia, por lo que la experiencia en los recorridos es un resultado
directo de la creacién visual previa de los espacios, mds universales y globales, y la experiencia directa de la/
el turista a través de los recorridos.

Si bien, la propuesta de Cullen (1974) de la visién seriada es a través de los dibujos que realizaba en sus
recorridos, en el presente trabajo se busca retomar los recorridos a través de la fotografia y la seriacién, a partir
dela narrativa que se presenta por parte de la “Ruta Centro Histérico” en Mexicali, capital de Baja California,
México. La visién serial es entendida como la secuencia de imégenes entre visiones existentes, nuevas, y c6mo
el reordenamiento visual afecta las emociones y comprensiones de los espacios a partir de evocar diferentes
sentimientos.

Es a través de este recurso visual que podemos comprender dentro de los imaginarios turisticos la
inscripcién tecnol(')gica,3 donde a través de representaciones visuales permite una actualizacién de sentidos
y sentimientos. La fotografia no solo se mantiene como un elemento discursivo, sino que a su vez genera
comprensiones de lo estético en lo urbano, imagenes y nuevas narrativas a partir de las experiencias.

EL CENTRO HISTORICO DE MEXICALI, ENTRE NARRATIVAS

Mexicali es relativamente una ciudad joven con apenas ciento veinte anos, sin embargo, es rica
histéricamente. Su desarrollo econémico se ha centralizado en la industrializacién y la vocacién agricola
de su valle, por lo que la ciudad como un destino de turismo cultural se ha retomado recientemente, a
partir del reconocimiento de la Delegacién Centro Histérico desde 2021, a propuesta de la alcaldesa Norma
Bustamante Martinez.

El Centro Histdrico de Mexicali se encuentra en el drea conocida como “Mexicali Viejo” (Hipdlito,
2010, p. 5). También se le conoce como Tango4 o Primera Seccién. Lo que hoy se identifica como el
Centro Histérico de Mexicali parte de la instalacién del ferrocarril, por lo que generar comercios y viviendas
alrededor beneficiaba el desarrollo de la economia y la generacién de empleos. Esta zona comprende la
primera drea urbana de la ciudad y cuenta con varios edificios y sitios considerados histéricos, incluyendo la

Catedral de Nuestra Sefiora de Guadalupe, el Teatro del Estado, el Hotel Del Norte y la Casa de la Cultura.
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En 2022 se crea la “Ruta Centro Histérico” por parte del Gobierno del Estado de Baja California. Este

recorrido busca “rescatar el corazén y la memoria de la capital del estado”,’ y plantea que a través de los
recorridos se conozcan los edificios emblemdticos y se reconozcan las construcciones, personajes y héroes

que forman la identidad cachanilla.® Se contemplan veintiocho sitios a visitar durante el recorrido, pero se
hace énfasis en nueve, entre ellos, Catedral de Nuestra Senora de Guadalupe, Cinema Curto, Colorado River
Land Company, Escuela Cuauhtémoc, Cerveceria Mexicali, Antiguo Palacio de Gobierno, La Pagoda, La
Chinesca y Hotel del Norte.

Sibienlaciudad se presenta desde este discurso oficial donde se plantealo que es representativo de Mexicali,
poco se dice acerca de que, derivado del interés del desarrollo econdmico de esta zona y su “revitalizacién”,
se han realizado desplazamientos de diversos tipos. Desde 2019 la Comisién Estatal de Derechos Humanos
(CEDH) reporta que se han hecho detenciones arbitrarias, por parte de la Secretarfa de Seguridad Publica
Municipal, de personas en situacién de calle, con problemas de adiccién y abuso de sustancias, para luego
entregarlas a centros de rehabilitacion en contra de su voluntad. Mds de seiscientos casos se han registrado
violentando el derecho a la igualdad y la no discriminacién, ademas de vulnerar el derecho a la seguridad
juridica y libertad personal (Pregonero de Baja California, 2023).

La ciudad resulta de una serie de cambios y permanencias que llevaron a determinar que ciertas condiciones
(naturales o no, pero siempre socialmente determinadas), se convirtieran en atractivos turisticos a partir de
un proceso de seleccién de dichos atributos, y que no es neutro; por el contrario, se juegan relaciones de poder
en este proceso de seleccién (Flores y Oviedo, 2017). A partir de estos planteamientos es que cada nueva
situacion puede recomponer las rutas turisticas existentes, pues las fronteras entre lo real y lo imaginado
pueden ser difusas; por ello es pertinente retomar a Mexicali y, en particular, la Delegacién Centro Histdrico
COmo un espacio entre tensiones narrativas.

Dentro de estas tensiones entre la ciudad que viven sus habitantes y la ciudad que el Estado propone, se
contraponen narrativas entre la ciudad imaginada y la ciudad que se plantea en el discurso oficial; entre la
ciudad real y la ciudad representada a través de estos recorridos; entre las partes de la ciudad que deben ser
vistas y resaltadas y las que se deben ocultar u omitir. De ahi la relevancia de realizar un andlisis de estos
recorridos, pues no es solo la construccidn de un atractivo turistico sino la disputa de la memoria.

RECORRER LA “RuTA CENTRO HISTORICO”

Para este proyecto cobra relevancia el registro de recursos visuales en la etnografia, no solo como
evidencia del trabajo realizado, sino como complemento al trabajo etnografico que permitird generar nuevas
comprensiones de la realidad observada. En el caso del recorrido de la “Ruta Centro Histdrico”, un trayecto
de nueve kilémetros a bordo de un autobus que simula un antiguo tranvia o trolebus, en el que se incorporan
ademas los limites visuales que se presentan en el recorrido por el propio vehiculo y la vista desde dentro del
transporte. Esto nos llevé a la decision de registrar los marcos visuales a analizar desde la perspectiva de la/
el turista dentro del vehiculo, como se verd en el registro fotografico. En otras palabras, aunque la mirada es
continua, los limites visuales constrifien esa continuidad. La ruta que sigue el autobus, el lugar donde nos
sentamos o ubicamos durante el recorrido, asi como las propias ventanas del vehiculo en el que estamos,
permiten ver, o en su caso, no ver. Estos limites visuales, aunque parecieran circunstanciales, también forman
parte de la narrativa del recorrido y de lo que quien disefié y organizé el recorrido quiere que observemos.
Buscando identificar la narrativa que se crea en la experiencia de la/el turista a través de la “Ruta Centro
Histérico”, se presenta una narracién del recorrido acompanado de fotografias obtenidas durante cuatro
recorridos realizados en distintas fechas entre los meses de abril y mayo de 2023. Los espacios observados y
registrados estan dentro de la Delegacion Centro Histdrico y parte de la Segunda Seccién de Mexicali (figura
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1), que se proponen como “emblematicos” por el gobierno de Baja California, a través de la “Ruta Centro
Histérico”, como una forma de revitalizar y dar un sentido de patrimonio cultural” a dicha zona.

Para crear las secuencias fotograficas presentadas, se parti6 de la investigacién conceptual de los términos
relacionados con el imaginario turistico, marcos visuales, mirada turistica y vision seriada, tal como se ha
mencionado a lo largo de este documento. Se propone la visita a las diez paradas del autobus (véase cuadro 1)
que realiza los paseos por esta zona, aunque el recorrido incluye veintiocho puntos a visitar.® Algo importante
a resaltar es que este ejercicio etnografico, se fundamenta en la importancia de la mirada, y en este caso en
particular de la mirada del propio investigador, asumiendo el rol de turista. Aunque el recorrido propone
puntos de referencia (sitios), el investigador, como la/el turista, decide qué ver, qué retratar y como retratarlo.
Sin embargo, esta mirada estd condicionada por el propio contexto del que mira, y por las circunstancias del
momento, como incluso se puede constatar en el registro, donde la propia ventana del autobus se convierte en

un “marco” para cada fotografia; donde las narrativas que acompanan el recorrido “dirigen” la mirada hacia
ciertos espacios o lugares.

FIGURA 1.
Ruta Centro Histdrico

Fuente: Captura de Google Maps realizada el 8 de junio de 2023. (heeps://
www.google.com.mx/maps/@32.6541267,-115.4869691,6316m/data=!3m1!1e3?entry=ttu)

CUADRO 1.
Paradas del autobus

Parada Lugares
1 luseo *Sol del Nifio" (salida y llegada).
2 Plaza Cachanilla y Pantedn de los Pioneros.

3 LaPagoda, Umbral Chinesca, Asociacion China de Mexicali, Restaurant
ictoria, Iglesia Metodista, Museo Woky Terminal Chinesca

4 allejon Chinesca

asino “El Tecolote’, Hotel del Norte y Hotel Imperial

o

[} Parque Héroes de Chapultepec, Escuela Cuauhtémoc, Edificio Guajardo y
orreos de México

7 Teatro Lux, Catedral de Nuestra Sefiora de Guadalupe, Cinema Curtoy
[Terminal Mexicali Rose.

8 [Sequndo Palacio de Gobierno y Escuela Leona Vicario

9 olorado River Land Company y antiguo Palacio de Gobiemo (Rectoria de la
JABC).

10 erveceria Mexicali

Fuente: elaboracion propia a partir de lo consultado en https://www.b
ajacalifornia.gob.mx/rutacentrohistoricomexicali el 8 de junio de 2023.

Los recorridos se realizaron a partir del cuadro 1y se presentan de manera gréfica en la figura 2.
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FIGURA 2.

Mapa, paradas y sentidos de los recorridos
Fuente: captura de Google Maps realizada el 8 de junio de 2023. (https://
www.google.com.mx/maps/@32.6541267,-115.4869691,6316m/data=!3m1!1e3?entry=teu)

NARRATIVAS Y EXPERIENCIAS DEL TURISMO EN MEXICALI

El Museo “Sol del Nifio” (figura 3) se considera la primera parada del recorrido, ya que es de donde parte el
paseo. En un audio que apenas se escuchaba con el ruido del aire acondicionado, a manera de comercial, se
hablaba de las actividades ladicas que se llevaban a cabo en el teatro adjunto y sobre la sala IMAX. El audio
comenzé desfasado, por lo que una vez lejos del museo seguia la explicacion.

FIGURA 3.
Terminal Museo “Sol del Nifio”

Fuente: Foto de los autores.

Para la segunda parada se consideran la Plaza Cachanilla (figura 4) y el Pante6n de los Pioneros, separados
apenas por unos metros. El tiempo que se detuvo el autobus en esta drea, se acompafié de un audio explicando
solamente sobre la plaza; en él se detalla sobre su construccién y se resalta que fue la primera plaza comercial
con aire acondicionado, factor determinante para que tuviera gran éxito. Ademds, se agregd un audio con la
cancion “El cachanilla”, pieza musical que se considera un himno en la regiéon. Un elemento a destacar es que
no habia grabacién o audio sobre el Pantedn de los Pioneros. Una vez finalizada la cancidn, la gufa comenta a
través del altavoz que es ahi donde yacen los restos del coronel Esteban Cant, gobernador del Distrito Norte
de la Baja California, y ademds se menciona una tumba con los restos de un inmigrante alemén, en cuya loza
se puede observar una esvastica nazi de color negro. La narrativa gird sobre la percepcion de la simbologia
naziy cémo la tumba lucia diferente hace algunos anos y se ha ido deteriorando por el vandalismo y la falta
de mantenimiento.
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FIGURA 4.
Plaza Cachanilla

Fuente: Foto de los autores.

La tercera parada comprende La Pagoda, el Umbral Chinesca, la Asociacién China de Mexicali, el
Restaurant Victoria, la Iglesia Metodista, el Museo Wok y la Terminal Chinesca. Al acercarnos a La Pagoda
el ambiente volvié a cambiar, pues la musica de fondo tenia sonidos que remiten al “lejano Oriente”, mientras
la conductora y la gufa se ponfan un sombrero cénico llamado douli (figura 5). La narracién oral es igual
de importante que la narrativa visual, pues ambas se complementan (Bruce ez al., 2020, p. 2). El uso del
sombrero apoyd como referencia visual y, de esta manera, se considera un articulo de recuerdo que se agrega
ala experiencia de la/el turista.

FIGURA 5.
Uso de douli por la conductoray la guia

Fuente: Foto de los autores.

La musica ambiental se acompané de una narracién que describe la unién entre México y China. Por su
lado, el Umbral Chinesca (figura 6) solo se permitia ver desde el otro lado de la calle, por lo que no hubo
una explicacién especifica para ese lugar. El considerar el inmueble de la Asociacién China de Mexicali, el
Restaurant Victoria, la Iglesia Metodista y el Museo Wok juntos es debido a que, como en el Umbral, no
hubo una narracién pregrabada para esos espacios, sino que, a través de un altavoz, la conductora contaba
un poco de cada lugar, concluyendo con que algunos de ellos atin estdn en rehabilitacién para que sean més
atractivos al turismo.
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FIGURA 6.
Umbral Chinesca

Fuente: Foto de los autores.

El préximo sitio a visitar fue el Callején Chinesca, que a diferencia de los otros lugares tiene una parada
mds prolongada. La gufa nos invita a descender del autobus para quienes quieran tomar fotografias. Una vez
abajo del vehiculo entregaron una tarjeta donde se anunciaba otro recorrido que se realiza en los sétanos de
La Chinesca; una vez fotografiados, al subir de nuevo se reiteré tomar ese otro recorrido, por lo que se invita
ala gente a llamar para reservar el espacio.

FIGURA 7.

Bar La Conga

Fuente: Foto de los autores.

Continuando con el recorrido, y un poco mas cercano a la linea fronteriza, nos dirigimos al Casino “El
Tecolote”, el Hotel del Norte y el Hotel Imperial, que se agrupé como una quinta parada por su cercanfa. Enla
narraciény el uso de audios, se incluye la pieza musical “Mexicali rose” en la versién del cantante Bing Crosby.
La guia narr6 que esta cancién fue dedicada a una mujer mexicalense por el compositor Jack B. Tenney. Segin
la narracién de la guia, la mujer atin espera por “su amado” en esa drea, a pesar de que ya no regresard. Durante
la pausa el autobus se detuvo cerca del Hotel del Norte y desde ahi la guia sefialaba dependiendo del lugar
referido (figura 7).
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En un sexto momento se dirige al Parque Héroes de Chapultepec, la Escuela Cuauhtémoc (figura 8), el
Edificio Guajardo y el edificio de Correos de México (figura 9), pues, a partir de lo relatado por la gufa, estas
fueron algunas de las primeras edificaciones en la zona Centro. Si bien dieron esa anotacién no se indaga en
las fechas las funciones de los espacios o los porqués de cémo llegaron a ser o dar el servicio que proporcionan
ahora.

FIGURA 8.
Antigua Escuela Cuauhtémoc (hoy Casa de la Cultura)

Fuente: Foto de los autores.

FIGURA 9.
Edificio de Correos de México

Fuente: Foto de los autores.

Dando la vuelta por la calle José Ma. Morelos, el autobus se dirigi6 a la que se considera la séptima parte del
recorrido, que comprende el Teatro Lux (figura 10), la Catedral de Nuestra Sefiora de Guadalupe (figura 11),
el Cinema Curto y la Terminal Mexicali Rose (figura 12), ya que, ademds de su cercanta, en la conversaciéon
la guia comenta que esta es la parte donde la gente puede “bajar a divertirse”, siendo el segundo lugar donde
se detienen por mayor tiempo y el segundo donde se invita a bajar a los pasajeros. Aqui se explica que, de
desearlo, la/el pasajero puede bajar a dar un recorrido a pie en la zona y en una hora (en el siguiente horario
de la ruta del recorrido) puede subir de nuevo al vehiculo.
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Teatro Lux

Fuente: Foto de los autores.

Catedral de Nuestra Sefiora de Guadalupe

Fuente: Foto de los autores.

FIGURA 12.
Terminal Mexicali Rose
Fuente: Foto de los autores.

Un par de calles adelante, continuando por la Avenida Reforma, llegamos a lo que se considera la octava
parte del recorrido, donde se muestran el Segundo Palacio de Gobierno (figura 13) yla Escuela Leona Vicario.
Estas edificaciones se encuentran la una frente a la otra. Entre los comentarios que resaltan de la narracién
estd el que afiadid la conductora diciendo que “de todos los edificios antiguos solo la escuela atin se usa para

su propdsito inicial”.
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FIGURA 15.
Segundo Palacio de Gobierno (ahora Escuela de Artes de la Universidad Auténoma de Baja California)

Fuente: Foto de los autores.

Para la que se puede considerar la novena parte del recorrido, pasamos por el llamado Cluster Médico,
ahi solo se indicé el drea en la que se encuentra, sin embargo, lo que se narraba a través del altavoz era la
importancia del poblado de Los Algodones para el turismo médico.”

Con un momento més de musica ambiental avanzamos ala Colorado River Land Company (figura 14) y el
antiguo Palacio de Gobierno (figura 15) y, aunque estén la una frente al otro, se dedic6 un audio en especifico
parala Colorado River Land Company. En la narracién se habla sobre las facilidades que brindé esta empresa
para el arribo de personas chinas a Mexicali y cémo esta apoyd para que pudieran tramitar su documentacién
migratoria. Por otro lado, en el antiguo Palacio de Gobierno la estancia fue breve, sin narracién y con musica
de fondo, y solo esperaron a que las y los pasajeros tomaran una fotografia para avanzar.

FIGURA 14.
Colorado River Land Company

Fuente: Foto de los autores.

FIGURA 15.
Antiguo Palacio de Gobierno (hoy Rectorfa de la UABC)

Fuente: Foto de los autores.
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Como tltima parada, el edificio de la Cervecerfa Mexicali (figura 16) tuvo, ademds de la narracién
pregrabada, comentarios por parte de la conductora y la guia, quienes mencionaron que la cerveza que ahi se
producia fue de las mejores a nivel internacional, anadiendo que la receta original nunca pudo ser obteniday
que la empresa Cervecera Cuauhtémoc Moctezuma ha buscado copiarla, pero que ha fallado en el intento.

FIGURA 16.
Anexo al edificio de la Cerveceria Mexicali
Fuente: Foto de los autores.

CONCLUSIONES

A partir de los diferentes recorridos se muestran fotografias que no cumplen con una secuencia, por lo que
no estdn orientadas en la misma direccién. Sin embargo, es a partir de la narrativa oficial que se cumple la
serialidad que propone Gordon Cullen (1974), pues desde la vista se pueden identificar los espacios y es ahi
donde, ademds, se nota la perspectiva de un individuo durante la interpretacién subjetiva del espacio.

En este contexto, la/el turista y quien fotografia debe estar abierta/o a generar sugerencias para crear
imagenes llenas de intensidad expresiva, teniendo la libertad sensorial necesaria para recrear lo percibido y
no simplemente lo observado, por lo que, a través de lo narrado, lo observado y la percepcidn, se crea un
imaginario sobre el espacio (Hiernaux, 2006b).

Asi, la condicién de atraccion hacia los espacios es construida no solo por la narrativa oficial, en este caso
por la que el Gobierno del Estado trata de impulsar, sino que también se recurre a los atributos inherentes del
lugar de destino. Ademds, también hay que considerar otras cuestiones, tales como los intereses especificos
de los actores sociales involucrados, los habitos y costumbres, las modas y las comprensiones (Bertoncello,
Castro y Zusman, 2003, p. 22). Si bien, los actores que operan en la construccion de los espacios turisticos y
sus narrativas son diversos, de acuerdo con intereses particulares y contextos especificos se generan distintos
modelos e imagenes de los lugares (Flores y Oviedo, 2017, p. 500).

Después de realizar este ejercicio etnogréfico podemos inferir que la construccién de la ruta turistica, asi
como las propuestas de elementos que se seleccionan y destacan en el destino turistico parten de una mirada
colonial. Los imaginarios turisticos producidos tienden a reforzar y perpetuar la vision sesgada y exotizante
de los destinos y las culturas visitadas. Algunas formas en las que los imaginarios turisticos influyen en la
mirada son:

e Estereotipos culturales: los imaginarios turisticos buscan retomar estereotipos culturales arraigados
que simplifican y reducen la diversidad cultural de un lugar. Estos estereotipos pueden crear expectativas
distorsionadas sobre las culturas locales y llevar a una mirada superficial y exotizante. Esto se pudo observar
en el uso de elementos “distintivos” que se asocian con la cultura china, tanto en la narrativa del recorrido
como en la misma ruta; por ejemplo, la musica oriental, el uso del sombrero chino arrocero o el douli, las
imagenes de dragonesy leones chinos, etcétera. Si bien se reconoce la importante aportacién de la comunidad
china en Mexicali, se desdibuja la diversidad cultural de la ciudad y la participacién de muchos otros actores
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en la historia local, ademas de que se simplifica su aporte cultural alos elementos considerados més llamativos
o exdticos.

o Representaciones medidticas: los medios de comunicacién, como peliculas y programas de television,
pueden influir en los imaginarios turisticos al presentar destinos y culturas de manera selectiva y
estereotipada. Estas representaciones pueden influir en cdmo las y los turistas perciben y experimentan los
lugares que visitan, contribuyendo a la mirada colonial. En la narrativa del recorrido se incorporan elementos
que aluden al imaginario de la frontera como lugar de esparcimiento, ocio y recreacién, como lo fue en la
décadadelosafios veintey treinta del siglo pasado, particularmente en la época dela “ley seca” o la prohibicion
en Estados Unidos. Casinos, cantinas y hoteles que bien pudieron ser escenario de esas historias que podemos
ver representadas en algunas peliculas de Hollywood.

o Construccion de narrativas histdricas: los imaginarios turisticos también pueden verse influidos por
narrativas histéricas dominantes que perpettian visiones colonialistas y de superioridad. Estas narrativas
pueden omitir o minimizar las perspectivas y experiencias de las comunidades locales, reforzando asi la
mirada colonial, que se puede evidenciar en la narrativa sobre la Colorado River Land Company, donde se
resalta el “apoyo” brindado a los migrantes chinos, pero no se habla sobre los abusos y la explotacién que
sufrieron como trabajadores por la misma empresa. Las narrativas son formas efectivas de capturary crear una
experienciadelasylos turistas desde una perspectiva idiosincrésica. Debido a las vivencias y la alta implicacion
emocional de los recuerdos, estos no siempre son precisos. Las narraciones pueden o no contar una realidad
objetiva alrededor de un espacio y se pueden generar huecos en la narrativa; sin embargo, es a partir de los
huecos narrativos que como turistas se complementan las historias desde la subjetividad, como en el caso de
la tumba del inmigrante alemén, donde lo que se cuenta no se fundamenta con datos, sino que solamente se
narra desde la memoria, sin precisar nombres o fechas.

o Comercializacion y turistificacidn: la industria turistica a menudo promueve y explota imaginarios
turisticos estereotipados para atraer a las y los visitantes. Estos imaginarios pueden impulsar una mirada
colonial al enfatizar aspectos superficiales y exéticos de los destinos, sin profundizar en la realidad cultural y
social de las comunidades locales. Esto es una constante en el recorrido desde el diseno mismo del autobts,
simulando un tranvia o trolebus, que nunca existieron en Mexicali, asi como la delimitacién de espacios
“temadticos” a partir de los umbrales de La Chinesca y Mexicali Rose, lo que se refuerza a través de la
arquitectura y construccién en los espacios. Como lo menciona la guia en una parte del recorrido, la zona
de Mexicali Rose es la parte donde la gente puede “bajar a divertirse” y en realidad a lo que se refiere es que
es una zona donde se permite el consumo como sinénimo de diversién. Esta zona es la que tiene comercios
recientemente remodelados, aunque con una estética y arquitectura que asemeja el 4r¢ Déco con edificios
posteriores a este movimiento, muchos de ellos de la década de los afos cuarenta, cincuenta e incluso sesenta.
La gran mayoria estan dedicados a la venta de alimentos o productos.

Es importante tener conciencia de cémo los imaginarios turisticos influyen en la mirada y la comprensién
de la ciudad que se comparte a través de diversas representaciones. Esto implica desafiar y cuestionar los
estereotipos, promover representaciones mds auténticas y respetuosas de las culturas locales, y fomentar una
mayor participacién de las comunidades receptoras en la configuracién de los recorridos turisticos.
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NoTas

3 Esta inscripcion asocia el imaginario a las técnicas que van a servir como instrumento para representar, por lo que se ve
como medio materializador y creador de tipos de visién (Silva, 2006).

4 Lazona del Centro de Mexicali es comprendida de esta forma a partir de la deformacién de la palabra downtown del
idioma inglés. El fown o pueblo se deformd en tango, para referirse a la zona que terminé por constituir el “centro” de
Mexicali en el imaginario de sus habitantes (Correa y Sinchez, 2014).

5 https://www.bajacalifornia.gob.mx/rutacentrohistoricomexicali

6 Cachanilla es el gentilicio de Mexicali. La Cachanilla es un tipo de arbusto que abunda en el desierto de Baja California.

7 Con patrimonio cultural nos referimos a bienes de los que no tenemos porqué ser los propietarios directos, sino que
hablamos de una propiedad colectiva, de la sociedad y que disfrutamos (Garcia, 2012, p.17). El patrimonio cultural de un
pueblo comprende las obras de sus artistas, arquitectos, musicos, escritores y sabios, asi# como las creaciones anénimas,
surgidas del alma popular, y el conjunto de valores que dan sentido a la vida, es decir, las obras materiales y no materiales
que expresan la creatividad de ese pueblo; la lengua, los ritos, las creencias, los lugares y monumentos histéricos, la
literatura, las obras de arte y los archivos y bibliotecas. (Definicién elaborada por la Conferencia Mundial de la UNESCO
sobre el patrimonio cultural, celebrada en México en el afio 1982). Ambas formas de retomar el concepto de patrimonio,
como histérico o cultural, son apropiadas, ya que dentro de la literatura consultada comparten las mismas caracteristicas.

8  https://www.bajacalifornia.gob.mx/rutacentrohistoricomexicali

9 Segtn datos de la Secretaria de Economia Sustentable y Turismo de Baja California, el poblado de Mexicali llamado
Los Algodones recibe més de 3 mil pacientes diariamente, la mayoria de origen estadounidense y canadiense, pues esta
localidad cuenta con una excelente oferta en servicios de salud a precios accesibles para el mercado norteamericano. htt
ps://www.revistaturismo.mx/post/2020/01/24/los-algodones-el-oasis-del-turismo-m%C3%A9dico
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