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PARA HACERSE AMAR

De envases que contienen filtros, bebedizos y pglam el amor

MDG Irma C

arrillo Chavez

...sabes de los filtros que hay en el amor ...
“Mujer”, Agustin Lara

RESUMEN
Las imagenes populares que aparecen en los eryase®ntienen polvos, filtros, bebedizos y lociopasa
la obtencién del amor muestran diversas peculidegiaalgunas evidencian a la imagen esotérica piee
de Europa, otras son reinterpretaciones de obrastelgjue por su expresion son utilizadas par&aiusstos
productos. Este breve ensayo se compone de unduntion al tema de la magia en el amor, para @sspu
analizar tres envases que narran a través demggenes un fragmento de la apropiacion culturdiade

mismas a través del envase popular del amor.

PALABRAS CLAVE: Magia, amor, esoterismo, imagenegpplares, expresion.

INTRODUCCION

1 LA MAGIA DEL AMOR

Los filtros del amor se conocen en todas
culturas desde tiempos antiguos. Los chi
resuelven sus problemas amorosos utiliza
complicados afrodisiacos que tienen como b
el cuerno de rinoceronte, y en México
Toloache es la bebida preferida de las fémi
gue desean atolondrar al hombre que puebls
suefos.

! Facultad del Habitat de la Universidad Autbnom&ee Luis
Potosi. Instituto de Investigacién y Posgrado.
Cuerpo Académico Disefio, Teoria y Arquitectura

hasompafados,

A qué se debe que tanto hombres como
mujeres busquen el auxilio de polvos, filtros,
ldsebedizos y oraciones para hacerse amar? La
naBiscreta visita al yerbero se ha convertido en
ndpan comercio moderno. Amuletos para la
abeena suerte, contra el mal de ojo y polvos con
etliferentes propésitos sentimentales
por supuesto, del respectivo
dtegmento capilar o, en su defecto, de una
fotografia del sujeto en cuestion pueden hacer
maravillas en trabajos contra los celos, para
atraer al ser amado o para dafiarlo cuando no se
es correspondido. Todos hemos tenido contacto
alguna vez con conocidos que no dan un paso
en sus relaciones sin antes haber consultado al
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guiromantico de moda o por lo menos,
horéscopo en una revista del corazén.

El problema es mas de fondo que
forma. Alberoni en su libro "Enamoramiento

su Suponiendo que el enamorado no logre
obtener al objeto de su amor. En ese momento
dbuscara los medios, por muy increibles o fuera
yde lo comun que pudieran parecer, para lograr

Amor" describe de manera profunda el estgdimpnquistarle, para hacerse amar por él. Todo lo

del enamoramiento, que define como "separs
gue estaba unido y unir lo que estaba dividic
en contrapartida con el concepto de ama
otro. EIl "estado naciente" como lo llama
autor, esta formado de un intrincado mecanis
gue finalmente hace detonar ese sentimient
no poder estar alejado de la persona amad
objeto puro del Eros. La alegria de un nug

rtpe sirva para llegar al ser amado y hacerse
ogmar por él es esencial; el resto, lo que se diga
de él, no cuenta en absoluto. Es en este
emomento, el instante de tomar consciencia de
ngue no es correspondido o no del mismo modo,
b dB que se deciden varias rutas: convertir la
arrelacion en una del tipo "atraccion fatal”,

pvoesistir del intento de seguir insistiendo o

amor viene cargada de ilusiones, expectativasgcurrir a medios fuera de la |6gica y la realidad

ensofaciones. Las percepciones de los sen
son mas intensas: colores, aromas, sabor
experiencias tactiles se exaltan en la pers
enamorada; el caracter cambia y también
comportamiento hacia personas gue antes
pudieran ser desagradables. Nos cree
capaces de todo, es una fuerza interior que
obliga a ejecutar acciones que antes ni
asomo hubiéramos pensado en hacer. Quere
ser vividos como unicos, extraordinarig
indispensables por el que es Oni
extraordinario e indispensable (Alberoni, 198
Al avanzar el estado naciente prolifer
los diversos signos que interpretamos a nue

idms tomar en cuenta si la relacion ya esta

pglgteriorada o incluso si ya se tiene otra relaciéon
opeeviamente y aunque la relacion estuviera

deteriorada, aunque se hubiera envenenado y
ntegado a casi ser odio, el enamoramiento tiene
mebkefecto de provocar en la persona abandonada
noas deseo terrible de posesion, se convierte
pentonces en un capricho. En esencia no le
niTteresan ni sus sentimientos ni la felicidad del

sptro: me interesas tl0 como cosa (Alberoni,

£01989)

D).
a2 LA MAGIA CHAMANICA
stro

favor: los gestos, las miradas y en general gDe dénde viene tan peculiar costumbre? Tal

lenguaje no verbal del otro es decodificado
distintas maneras por el enamorado ya que
esta completamente seguro del objeto de
amor. La vida cotidiana parece tranquila
rutinaria en contrapartida del estado

enamoramiento que es éxtasis y tormento
enamoramiento nos arrastra, nos trasciend
nos obliga a cambiar. Muchos hombres
mujeres no logran la paz hasta que no

transformado al otro en algo controlab
circunscrito, definido; hasta que no han hec
de él un animal doméstico (Alberoni, 1989).

deez la respuesta la tengan los antiguos
chamanes; se dice que hay un nexo importante
satre la caza y la seduccion: la penetracion en el
guerpo del animal es similar a la union sexual.
d&ntre los Desanas del Amazonas, la palabra
Edazar” significa también “hacer el amor a los
eagimales”. La presa es cortejada y excitada
gexualmente, de modo que se dirigira al cazador
hanpermitira que le dispare. El cazador debe
eestar en un estado de tension sexual al que llega
che través de la abstinencia con al menos un dia de
antelacién. Si el animal al que mata es una
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hembra, puede mostrar pesar por haber malad® manera que puedan superar la infinidad de

a “tan hermosa bestia”. En algunas partes
Siberia, el chaméan, representando a
comunidad, puede entrar en contacto sexual
la hija 0 hermana del Ama de los Animales, ¢
€s un reno o un alce hembra y representa
especie. Durante los rituales que represents
matrimonio con ella, la danza del cham
incorpora movimientos salvajes y rugidg
imitando al animal macho en celo (Vitebsk
1995).

Un chaméan no es un brujo, hechice
curandero, médium o vidente. El chaman es
término que define a la persona que altera
estado de conciencia para viajar hacia
espiritus y tener contacto con ellamientras
gue en el médium, los espiritus acuden a
llamado y le comunican mensajes del mas 3
Resultaria demasiado complejo analizar
caracteristicas de cada uno de los person
mencionados, baste decir que en cada cultu
sociedad tribal, incluyendo a las llamad
"civilizadas", la necesidad del hombre p
explicarse situaciones que se circunscriben €
orden de lo ilégico e irracional, lo oculto o0 g
esté rodeado de un halo de misterio, siem
tendrd como recurso acudir a mediadores qu
ayuden a entender ese mundo por medio

procesos adivinatorios o proféticos para teng

en control (Harner, 1988)

3 MAGIA Y HECHICERIA EN LA
LITERATURA

La literatura y la mitologia estan plagadas
personajes y objetos cargados de misteri

poderes sobrenaturales. Duendes, elfos, hag
brujas, hechiceros, espadas, gorras y elixires

parte importante para que la trama de la hist
adquiera tintes interesantes. Le conce
poderes y dones a protagonistas y antagon

geuebas que tendran como destino final,
lBlcanzar la felicidad.

con Los cuentos infantiles son un claro
ugiemplo de esto. Tenemos el caso de Blanca
A Idieves y la manzana o el de la Bella Durmiente
iInyabus cien afios de suefio. Sélo el amor de un
aprincipe podrd liberarlas del estado en el que se
sencuentran. Y claro, la realidad es mas dura que
yla fantasia.

Es de la literatura celta de donde
raqproviene la historia del Rey Arturo y sus
waballeros de la mesa redonda. Personajes como
8terlin el mago y la hechicera Morgana
ledquieren tal importancia en el inconsciente
colectivo al que pertenece esta leyenda, que
sodavia se espera el regreso de Arturo de la Isla
\llde Avalon.

las El "Cantar de los Nibelungos" por su
ammte, narra los afanes de conquista tanto
rdesritorial como de amor del caballero Siegfried,
agtilizando para estos efectos un gorro que le da
opoderes de invisibilidad asi como el de ser
nievencible, al ser bafiado con la sangre de un
Laragon.

pre Se pueden mencionar muchos ejemplos
ede la literatura, desde el mito mas tribal hasta
ths obras de Shakespeare, pero lo que no se
prfiuede dejar de lado es que este arte narrativo
influyd y esta presente en la formacién y
educacién de varios hombres y mujeres que
piensan que pueden encontrar al principe o
princesa de sus suefios. Esto acarrea una serie
de ensofiaciones que describen al ser amado
deomo el Unico con esas caracteristicas sobre la
b fsz de la tierra. Nadie tiene su voz, su mirada su
idEsma de reir como el objeto de amor. El
soeligro principal radica en creer que este estado
prédterado de consciencia dure toda la vida. Como
des® menciono anteriormente, la cotidianidad, la
stagina y el conocimiento profundo de la otra
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persona es lo que nos orilla a amdrlademas de plantas y hierbas como la raiz de

verdaderamente.
4 LA MAGIA MEDIEVAL

Por otra parte, no debemos olvidar el papel
desempefia la magia en estos menesteres.
se puede considerar como la union entrg
religion y la ciencia; una cura magica pus
incorporar los conocimientos herbolarios de
medicina popular y al mismo tiempo fras
procedentes del ritual cristiano, por poner
ejemplo. Representa una encrucijada entr
ficcion y la realidad, es un cruce de camir
donde la religion converge con la ciencia,
creencias populares y las convenciones
ficcion se encuentran con las realidades ds
vida diaria. Los manuales de herbolaria ¢
recomiendan tomar una planta especifica cqg
remedio para “todo tipo de fiebres” entrarian
el terreno de la ciencia o de la medicina popt
mas que de la religion. Sin embargo, cuand
toma de la infusién tiene que ser acompain
con la repeticion metddica de una oracion
arcangel Rafael, estamos dentro del terrenc

forma vagamente humana invertida en el suelo:
la temible mandragora que nacia en las orillas
de los patibulos regada con el semen de los
ahorcados y que segun indicaciones deberia ser
extraida de su sepulcro atando un perro a la
Fdtata para que éste sufriera los efectos
leengativos de la raiz (Kieckhefer, 1989).

de En algunos manuales de magia se
lexplica como obtener el amor de una mujer.
edientras se recitan encantamientos, el mago
udebe tomar la sangre de una paloma y con ella
b déibujar una mujer desnuda en la piel de una
ogerra. Debe escribir los nombres de varios
ademonios en diversas partes de esta imagen vy,
aeientras lo hace, ordenarles que aflijan esas
b eartes del cuerpo de la mujer real para que se
ueflame de amor por el solicitante del conjuro.
n@ descripcion del conjuro sigue bajo este tenor
ehasta hacerse notoriamente complejo.

ilar En la Europa de la Edad Media los
D latelectuales conocieron dos formas de magia:
atla magia natural y la magia diabdlica. La
grimera no se distinguia de la ciencia, sino que
dea propiamente una rama de ella y se ocupaba

la religion; y si ademas escribimos en un papde los “poderes ocultos” de la naturaleza,

el nombre de la enfermedad y lo enterramos
las afueras de un cementerio en noche de
llena, el hechicero esta intensificando el po
de la ciencia y de la religién por medio de
magia.

El manual de Munich cuyo tem
principal es el de la magia diabdlica
nigromancia declara que entre sus multip
remedios y recetas se puede llegar a enloqu
a una persona para hacer aflorar un a
apasionado. Las instrucciones que describe
libro exigen el dominio de una elabora
parafernalia. Ademas de circulos magicos
mago necesita la figura de cera de una perso
anillos, espadas u otros objetos de uso pers

ementras que la segunda era una derivacion

uperversa de la religion ya que se alejaba de Dios
derpedia a los demonios ayuda para la resoluciéon
lale asuntos humanos.

a5 LA MAGIA CULINARIA DE LOS
AFRODISIACOS

les

e€drarte culinario ha sido siempre una de las
mberramientas mas eficaces para conquistar el
eat@or. Desde el conocimiento de las especias
dgpara condimentar que obviamente esta
eblacionadas con las plantas medicinales,
naasando por la combinacion de aromas, colores
opalsabores, la cocina sirve para exaltar los
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sentidos. ¢Quién no suefia con una

romantica, preludio de acontecimientos

intensos? Ostiones, camarones, cebolla y
infinidad de alimentos mas tienen fama
provocar en el hombre reacciones inauditas Y
la mujer el deseo de la entrega pasio
inmediata. En la actualidad encontramos rec
exéticas a base de pétalos de rosa y flor
Jamaica. Nieves, sorbetes, pasteles, sals
bebidas entre otros, son platillos que prestat
naturaleza para ser utilizados como medio
conquistar.

6 MAGIA EN LA ACTUALIDAD, LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion masiva como
radio y la television utilizan un alto porcents
de su tiempo para publicidad en promove
magos, santones, adivinos, lectores de Tar
en general a cuanta persona que tenga un
de sentido comun y conozca la naturalg
humana y que desee hacer grandes cantid
de dinero de manera facil.

Otra variante mas actualizada es
informacion que encontramos por Internet.
namero indeterminado de sitios dedicados a
artes amatorias enlazadas por supuesto, cor
gran cantidad de sitios dedicados a

eparnografia pueden provocar en el usuario una
dadiccion dificil de eliminar.  Tenemos el
upgemplo claro del llamado cibersexo el cual
deonsiste en escribir por correo electronico

@emensajes eroticos a otra persona que incluso
naliede engafiarnos haciéndonos creer lo que no
btag es -que se es hombre cuando se trata de una
deujer o que se trata de un heterosexual cuando
heryrealidad platicamos con un homosexual-.

N su En ese sentido el cibersexo seria la

avarsion moderna de las cartas de amor

tradicionales, con la ventaja de poder ser

interactivas e instantaneas en su

entrega...curiosamente, la mayoria de las

respuestas que se relacionan al cibersexo con
sentimientos mas profundos como el amor o la
lamistad eran de mujeres. O de adultos de mayor
jeedad (Gémez, 2003).

a ¢ Quiere usted encontrar o conservar el
ptaynor? Podemos concluir que las creencias sobre
pdas "pociones de amor" en cualquiera de sus
b2&ariantes, son cuentos de personas que afirman
ades pueden conseguir su objeto de amor sin

esfuerzo alguno de su parte. EI amor se logra
laon la practica, pues cuando se ama no se desea
Uel sufrimiento fisico y mental y tratar de
lasnseguir que los momentos de felicidad

woPeren cada vez mas a los de dolor.

la

LOS ENVASES POPULARES EN EL AMOR

Paociones milagrosas, limpias para el amor,
amuletos para atraer el dinero y la suerte son
algunos de los productos que podemos
encontrar en casi todos los mercados de Méx
y de América Latina. En el Estado de México
el mercado de Sonora es el lugar en donde
confluyen puestos de venta de esta clase de

de presentaciones, desde los sobres con polvos
hasta lociones y aerosoles que aseguran en su
etiqueta a las personas que llegan con fe y
icBsperanza a comprar estos remedios para tener
suerte, se mejore su situacion econémica actual
0 se solucionen sus problemas de amor.
En el “Sonora”, localizado en la parte

productos, encontrandose en una gran varied
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brujos o chamanes, los cuales ofrecen “lectuf
de cartas espariolas, tarot egipcio, tarot de la
santa muerte, tarot del angel caido, lectura d¢
runas y tarot de los Orishas; prestaciones en
santeria y palo mayombe; lectura de caracole
limpias personales para casas, negocios y ay
“Solucion total y garantizada a todos sus
problemas por dificiles que éstos sean, tanto
salud, de amores, de su negocio, de su auto
economicos”. En un &rea de 10.262 metros
cuadrados se vende todo tipo de cosas
imposibles de hallar en otro mercado que

aRetiro, Rey Salomon, Reyna Contra Embrujo
(sic), Rompe Camino, Rompe Saraguey (sic),
b Sagrado Corazon de Jesus, San Alejo, San
Antonio, San Cipriano, San Judas Tadeo, San
shyazaro, San Martin Caballero, San Miguel, San
td®amon, San Simén, Sandalo, Santa Barbara,
Santa Martha, Santa Muerte, Siguaraya (sic),
d@&apa Boca, Triunfador, Tumba Trabajo, Velo
y de Novia, Ven a Mi, Ven Dinero, Venus, Yo
Domino a mi Hombre, Yo Puedo Mas Que
Ta...
Es de destacar que las veladoras por

“sirven para los hechizos”, y que se comercianejemplo, presentan el producto en contenedores

junto con imégenes de santos y “pocimas
infalibles”. Esta clase de mercados se
encuentran como se menciond, en casi toda
Republica Mexicana, pero en menor proporci
Dejando de lado la intencion primaria del
contenido de estos remedios, 10 que nos intet
es el analisis de las imagenes que aparecen
sus etiquetas.

Algunos de los productos que ofrecen
llevan los sugestivos nombres de: 3 Potencia
Elefantes, 7 Espiritus, 7 Machos, 7 Nudos, 7
Potencias, 9 Hierbas del Indio, Abre Camino,
Ajo Macho, Aleman, Amarrador, Arraza
Brujeria (sic), Arraza con Todo(sic), Atrapa
Cliente, Atrayente, Bendicién del Dinero,
Caridad del Cobre, Changé Macho, Chuparrag
Contra Dafos, Contra Envidia, Corta Maldad
Cordero Manso, Corta Espanto, Cruz de
Caravaca, Cuerno de la Abundancia, Destiert
Destrancadera (sic), , Divina Providencia, Do
Suerte, Doblegado a mis Pies, Domina Guap
Domina Todo, Gallina Negra, Gran Poder,
Herradura, Jala-Jala, Jorobado, Juan
Conquistador, Justo Juez, Levanta Negocios
Limpias, Llama Cliente, Lluvia de Suerte, Ma
Poderosa, Nifio Fidencio, Ojo Visor, Orula,
Pagame Pronto, Para Todo, Paz en el Hogar

de vidrio en presentaciones como “vaso
tequilero”; “cafetero liso o decorado”, “vaso
acubero “vaso chelero”, por lo que se puede
prinferir que después de realizado el “trabajo” el
vaso puede ser reutilizado con fines mas
edamesticos.
gl Las etiquetas en cambio, son impresas
en su mayoria a una tinta, aunque si se pueden
encontrar algunos productos que las tienen en
5,5eleccion de color, ya sea utilizando fotografias
0 bien, ilustrados una imagen dibujada y
reproducida por medios tan basicos que van
desde una fotocopia hasta la separacion de
tintas. Es de hacer notar, que son los dibujos los
gue mas llaman la atencion puesto que estos
sapntienen mayor expresividad y calidez, lo que
otorga al producto esa caracteristica de “envase
popular” que ha gustado mucho, convirtiéndose
oincluso en una tendencia de disefio aceptada
pleanto por disefiadores como por amantes de la
bEXpresion “kitsch” mexicana. Muchos de los
dibujos en su expresion, nos remiten a los libros
llamados “del corazén” tales como: “El libro
vaquero”; “El libro semanal”; “El Payo”;
nd'’Kaliman” y muchos otros que forman parte
obligada del comic mexicano. A continuacién
se analizaran tres casos de etiquetas,

Piedra Iman, Quita Maldicién, Retacha Todo,
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seleccionadas por su contenido y expresion e*n

plasentacién que se maneja en ellas.

TRES CASOS

Caso 1: Amarrador

El “Amarrador” es un amuleto utilizado para
como su nombre lo indica- amarrar al ser am
por medio de un hechizo. El sobre contiene
pequefio morral rojo de fieltro en cuyo exter
se encuentra pegado el amuleto amarrg
hecho de metal y pintado de dorado. Tamh
trae bordada una piedra roja tallada en formg
triangulo. Ademas, el sobre contiene varia

“Este amuleto contiene extractos que fueron
para retener al ser querido.

semillas que se identifican como granos de
-arroz, semillas de amaranto algunas es estado
aoh@tural y otras tefiidas de colores, ademas de un
umnijol rojo y una pequefia ampolleta de vidrio

ogue contiene un liquido color verde
\dimsforescente.
ién En las instrucciones que acompafian al

. denuleto se da cuenta de como debe procederse
lgsara que el hechizo dé resultados:

sometal trabajos, ritos, oraciones y ceremonias

INSTRUCCIONES: Humedezca las semillas y el dije aalarrador con la esencia de ‘quiéreme
siempre’. Introdtzcalo en el morralito, escribaneinbre de la persona amada 13 veces con tinta
roja sobre un papel color blanco y lo guarda enagralito. Ya preparado, carguelo con mucha fe”.

La imagen del amarrador es impactar
representa a un ser androgino, hombre y
mujer unidos por el térax; s6lo muestra g
piernas y dos brazos aunque cuenta con

talel estado anterior y en los que se enciende el
umapulso de reconstituir la unidad primordial.
oPara Platon, es en este impulso donde es preciso
dosscar el sentido dltimo, metafisico y eterno del

cabezas pertenecientes a cada uno de amiawes. "Desde estos tiempos tan antiguos, el

sexos. La imagen del amarrador no es nu
Segun Platén existio una raza primordial, "cU
esencia estd ahora extinguida”, raza de seres
contenian en si los dos principios, masculin
femenino. Los componentes de tal rg
andrdgina "eran extraordinarios por su fuerz
su audacia, y alimentaban en su cora
orgullosos propositos, hasta los de atacar &
propios dioses".

En Platon, los dioses no fulminan a lo
seres andréginos, como habian fulminado a |
gigantes, pero paralizan su potencia
dividiéndolos en dos. De ahi el nacimiento de
seres de sexos distintos, portadores, como
hombres y mujeres, de uno u otro sexo; seres

e\v@mor impulsa a los seres humanos los unos
yhacia los otros; es congénito en la naturaleza

5 fuenana, y tiende a restablecer la naturaleza

D yrimordial en la tentativa de unir en un solo ser
1za dos seres distintos y, por consiguiente, volver
A & sanar asi a la naturaleza humana".

7ON Aparte la comun participacion de los
lamantes en el placer sexual, el alma de cada uno
de los dos "tiende a algo diferente, que no sabe
5 expresar, pero que siente y revela
pgnisteriosamente. Casi como contraprueba a
posteriori, Platén hace que Hefesto pregunte a
los amantes: "¢ No es quiz4, esto que deseais,
una fusion perfecta del uno con la otra, de

5 emanera de no separarse jamas, ni de dia ni de

los cuales permanece sin embargo el recuerg
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dispuesto a fundiros y a soldaros juntos, con
fuerza del fuego, en un mismo individuo, de d
gue erais, de manera que vivais unidos el un
otro tanto como dure vuestra vida y, una vez
muertos, alla, en el Hades, en vez de dos sed
uno solo, unidos el uno a la otra en una suert
comun. Pues bien, considerad si es a esto a
gue aspirdis y si, alcanzado esto, os dariais p
satisfechos." "A este respecto —dice Platon—
bien sabemos que ni uno solo habria que lo
rechazara o que mostrase su deseo de otra g
sino que cada uno de los dos pensaria que
finalmente habia oido expresar lo que desde
largo tiempo era su deseo: unirse y fundirse ¢
el amado para, de dos seres distintos, no forr
mas que una naturaleza” (Platén, 2010).

Por otra parte, en el tratado alquimico
llamado elRosarium philosophorum,
manuscrito atribuido a J. Griemiller, Praga,
1578, se explica visualmente la fijacion del

cuerpo-espiritu mediante el siguiente procesq:

En primer lugar se produce la unién del homk
y la mujer, representados por el sol y la luna
alquimicos, en el agua primigenia; en segund
lugar, de esta copula surge una llama de vidg
bajo el aspecto de un nifio que asciende haci
los cielos, la llama de vida desciende de nue
sobre la pareja alquimica. De este modo se
produce la espiritualizacion del cuerpo y la
materializacion del espiritu que el
Rosariumrepresenta bajo la forma del
andrdgino. Otro alquimista, Artephius, lo
explica con las siguientes palabras: «De esta
manera se hace la mixtura y la conjuncién de
cuerpo vy el espiritu, que los filosofos
denominan el cambio de las naturalezas
contrarias, porque, en esta disolucion y
sublimacion, el espiritu es cambiado en cuery
y el cuerpo es hecho espiritu». Y luego afiadg
«La disolucidn del cuerpo y la coagulacion de

aespiritu se hacen por una Unica y misma
osperacion» (arsgravis, 2011)
b al Muchas son las asociaciones que se
hacen a la imagen del androgino. Existen una
liserie de correspondencias entre los humores —
esanguineo y colérico para ejemplificar lo
omasculino; flematico y melancdélico para la
orepresentacién femenina- vy los elementos —
- tierra, agua, aire y fuego-, las estaciones del
afio, las cualidades, la alquimia e incluso con los
osaganos del cuerpo humano, asociaciones
realizadas por alquimistas, filosofos, gedmetras,
pintores y gnésticos de todas las épocas, asi que
ono es de extrafiar que en la actualidad esta
namagen haya sido rescatado por las personas
dedicadas a la hechiceria para relacionarla con
la union de los amantes.

Caso 2: Polvos del desespero
El polvo del desespero sirve para sacar de sus
casillas al ser amado, 0 para ejecutar una
rerenganza contra alguien que ha hecho dafio a la
persona que lo utiliza. El producto se presenta al
oconsumidor dentro de un sobre de papel
amarillo. En la portada se aprecian dos niveles
ade atencion: un dibujo lineal, ligeramente
osombreado que presenta un fragmento del
cuadro de Edvard Munch “El grito” y una
leyenda que dice “Polvo del desespero”
realizada a mano; en este texto se hace notar la
intencion de un disefio tipogréafico rudimentario.
Los dos elementos son rodeados por un
ornamento lineal puntiagudo, tal y como
aparece en los cOmics para remarcar la
intencion de un grito. Al reverso, podemos
encontrar las instrucciones de uso: “Pdngase en
fetiches o directamente en la casa del elegido.
oTambién procure arrojarle encima un poco”. Y
p:la oracion que se debe rezar al momento de
| arrojar el polvo:
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“Desesperado espiritu haz que (poner el nombrafdetado) se desespere por mi. Que no tenga ni
un rato de tranquilidad hasta que a mis brazos asdngevamente el nombre) desesperado y

hambriento por mi. No lo dejes ni sentarse ni
por mi”.

arssthasta que se levante y desesperado venga

En el caso de este envase es importardesactivar el sentimiento de incomodidad que,

mencionar el valor iconico del cuadro
Munch. El propio Munch relata que el momer
de inspiracion para pintar este cuadro
durante un paseo con unos amigos. El ¢
estaba tefiido de rojo, con matices naranja
azules. En ese momento, tuvo un ataque
ansiedad que lo hizo detenerse por un mome
experimentd el grito silencioso de la naturale
En 1961, la revista Times utilizé la pintura pg
ilustrar la edicion cuyo tema principal fue
culpa y la ansiedad. En ese momento, la pin
adquiri6 la categoria de icono de la cultt
contemporanea, a pesar de haberse pintad
1893.

Esta obra representativa d
expresionismo aleméan fue desacralizada po
pintor del movimiento Pop, Andy Warhol,
realizar una serie de serigrafias con la pintura
Munch. A partir de ahi, la pintura a sufrido u
serie de transformaciones, al punto de
reproducida en toda clase de productos, de
camisetas hasta tazas de ceramica, poéste

jénevitablemente, provoca en el espectador.
to Volviendo a nuestro envase, podemos
fueerificar el valor iconico de la pintura original,
eku peso especifico como representacion
sexpresiva de estados emocionales como la
dalpa, la ansiedad y el desespero. Se evidencia
nen el envase el conocimiento anterior de este
zécono, aun sin saber gque existe la pintura ni a
Irgué movimiento pictorico pertenece. Este
leenvase es un buen ejemplo del acto de
uapropiacion icénica que sufren algunas obras de
irarte por parte del mercado de consumo,
pofenémeno del cual podemos encontrar varios
ejemplos, tal es el caso de la Mona Lisa que ha
elparecido en un sinnimero de anuncios
r @hblicitarios asi como la Venus de Botticelli,
nlalgunas pinturas de Degas, Warhol o Renoir.
L de
n&aso 3: Divina chuparrosa
s&l envase contenedor del hechizo es de un
psalerosol que no se diferencia mucho de los que
reonocemos para perfumar el ambiente. Los

llaveros lo cual da testimonio de su estatusechizos vienen en una gran variedad de

como icono, asi como de la comple
desacralizacién para el publico actual. Inclu
se dice que el asesino de la s&gaeamesta
inspirado en este cuadro (El grito, 2011) *

taresentaciones: desde sobres de papel o celofan

sbasta jabones o velas. Este envase presenta en
su etiqueta la imagen de un colibri en el acto de

Elibar el néctar de una flor. El hechizo lleva por

grito” es una obra con gran fuerza emocional, yombre “Amor, ven a mi. Abre el camino”. En

la banalizacion de la imagen en la cultd
popular se puede interpretar como el intentd

Iréa. parte posterior se lee la leyenda:
déromatizante. Al poder de la divina

chuparrosa”. La oracion reza lo siguiente:

“Oh! Divina Chuparrosa, tu que por el poder diveralulzas y alegras las cosas, quiero que

endulces mi vida y alegres mi corazon; yo que

palivina intercesion he de vencer a mi amado(a)

y s6lo sea para mi, y asi como chupas la mieldfidees, chupa la sal y la mala suerte que tengo,
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y asi en todo vencer, tu novenario te he de hpeea,que no me olvides y me traigas al ser amado,

fiel y lleno de amor”.

La etiqueta esta impresa a dos tintas,
rosa en el fondo y negro para la imagen y las
instrucciones. En esta etiqueta ya se ve la
intervencion de la computadora pues tanto la
imagen como los textos se perciben bien
impresos. Los ornamentos son profusion de
flores y un corazon al lado de la palabra “amg

La chuparrosa o colibri ha sido
considerado como un simbolo importante en
muchas culturas. En la cultura Prehispanica 9
percibe como un ave buena, respetuosa y
mensajera de los dioses. La leyenda dice qug
dia Coatlicue, diosa de la vida y de la muertsg
estaba barriendo y se encontr6 un montoncitg
plumas preciosas y se lo metié en el pecho. H
basté para que ella se embarazara, dando a
luz Huitzilopochtli, principal dios mexica.
Como se sabe, fue el
mismo Huitzilopochtliquien guio a los aztecas
a Tenochtitlan y esto lo hace en forma de
colibri.

Se decia también que el colibri era un ave qu
moria en invierno pero resucitaba en primave
Esta creencia la aprovecharon los
evangelizadores en la Colonia para explicar |
resurreccion de Jesus a los indigenas. Ellos |
entendian bien pues reconocian al colibri
como “un ser respetuoso, que no hace dafo
las plantas, ni a los animales, ni al hombre.”

En la medicina prehispénica se
utilizaban las plumas del Huitzizili, su nombre
nahuatl, para rituales que buscaban atraer a la
pareja. También se usaba para la cura de
“enfermedades del amor” o de transmision
sexual. En la Colonia los colibries muertos eran

rusados como simbolos de buena suerte y fortuna
enamores. Existia la creencia comun de que
portar collares con plumas de colibri servia para

einvocar la llegada de un nuevo amor. Esta
préactica llegé inclusive a ser prohibida por la

 Imquisicion y existen recuentos de mujeres

, juzgadas por utilizar al colibri en rituales y

) denuletos.

Fsto . Respecto a la significacidén de la imagen
en el envase, podemos hablar sobre el uso de
“metaforas visuales muertas” o lugares
comunes. El color rojo y sus derivados se han
utilizado desde hace mas de un siglo para
representar al amor, ya que estos colores —desde
el rojo intenso que representa la pasion

edesmedida o la sangre derramada, hasta el rosa

raclaro que puede significar la ternura y
delicadeza de la mujer o de un sentimiento

h sincero- se utilizan de forma recurrente para

D este efecto. Por su parte, la imagen del corazon
es todo un objeto de estudio. Menciona Axel

ni\deldzquez en el libro “De todo corazén”
(Veldzquez, 2009):

“El simbolo del corazén es intrigante, ya que, sapele guardar un remoto parecido con el aspeaio re
del 6rgano cardiaco, en realidad no se puede geeisea una sintesis formal del mismo”. [...] El

simbolo del corazén tal como lo conocemos, es

bet@accion simple. Sobre su origen hay varias

teorias, ninguna de ellas definitiva. Algunas d@sede remontan a tiempos muy antiguos, como la que
ubica su creacion, en la Grecia clasica, donde padextraido del semblante de una paloma[...]".

Los alcances del simbolo del corazén endel amor, las emociones y los sentimientos.

cambio, si pueden ser definidos, ya que es

Normalmente se representa en un color rojo

utilizado sin lugar a dudas como tema principglintenso y se ha convertido en un simbolo
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universal para describir las diversas facetas
amor: la pasion, el deseo, la ternura, la alegri

tbl enamoramiento.

y

REFLEXIONES SOBRE LA GRAFICA POPULAR

A manera en que se generan los simbolog
todo un tema de estudio. En algunos casos,
imagen muy definida tiene connotaciones (
en apariencia, no tienen algo que ver con lo
representa a nivel visual, pero si puede h3
una relacion en cuanto a sus cualidades fisi
su uso o sus funciones inherentes. Por
parte, los simbolos Illegan a conter
significados asignados a través de
intrincada red de asociaciones histdricas
metafdricas, por lo que descifrarlos requig
conocer el contexto de dicha imagen.

El lenguaje de la gréafica popular ha si
tema de andlisis desde épocas recientes. A [
del “boom” que se generd en la comunidad
disefiadores gréaficos y publicistas con
fendmeno del “revival” de la gréafica popular,
ha suscitado un fendémeno de reconfiguracior
las imagenes generadas por rotulistas, pequ
impresores y dibujantes autodidactas, ef
otros. Muchos de los simbolos utilizados en ¢
clase de trabajos, proviene de la experier
personal, de la sabiduria de los refranes o
ingenio e imaginacion de los mencionad
rotulistas.

Por su ingenuidad y carga expresiva,
simbolos populares se convierten en image
codiciadas por parte del disefiador, el cual
utiliza como vehiculo de comunicacion para
un toque “verndculo” o “popular’ al disef
reconfigurado y generar una identidad en cie
clases sociales que tienen acceso a productc
disefio. Asi, encontramos que varios artis

5 @obados” para ofrecer productos como dulces
uambotellados (Remedios magicos, 2011) y en
uepya superficie se encuentra adherida una
getiqueta emulando las formulas de los envases
\baeriginales que venden en los mercados de
cyerberos.
Dtra Los signos utilizados reiteradamente
eson los corazones, las flores, las mujeres
Ingoluptuosas o sensuales o bien, una pareja en la
gccion del acto sexual. Las tipografias mas
breecurrentes son las inspiradas en este estilo de
gréfica, siendo un ejemplo de ello la “Luchita
déayol” o la “LED Gothic, ambas disefiadas por
aHirriqgue Ollervides (Holtz, Déborah y Mena,
d&uan Carlos 2011) Por otra parte, las técnicas de
gkalizacion son casi siempre fotocopias,
seiormalmente  sin planeacion ni  bocetajes
geevios. En cualquier caso, el andlisis de imagen
biiles productos tan peculiares como estos da
itzienta del poder de la imagen en la vida
statidiana del hombre.
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